OZET

Gelisen teknolojiler tiim diinyada bilisim olanaklarini her gegen giin gelistiriyor. iletisim
caginin son yillarda bu denli gelismesi, haber alma imkanlarinin giderek yenilenmesi ve
kolaylasmasi reklami da her yoniiyle etkiledi. Reklam kavraminin ortaya ¢ikisindan
giinlimiize kadar kavramsal olarak kendisi her zaman gii¢lendirdi. Cigirtanlik yaparak
iirlinlerin tanitildigr yiizyildan bulundugumuz lokasyonda olan markanin kampanya ve
iriinlerinden cebimizdeki akill telefonlar sayesinde haberdar oldugumuz giinlere geldik.

Radyo, gazete, televizyon, Ac¢ikhava, sinema ve internet...

Reklam, olusumdan bu yana her yeniligi kendine ekleyerek gelismeye ve pazarlama ile
satisin olmazsa olmazi halini aliyor. Bu arastirmada; reklam kavramina, reklamciligin
temeline, Tiirkiye ve diinyadaki gelisimine, Tiirkiye’deki reklam verme kaliplarlarina,
Tiirkiye’deki medya yatirimlarina ve medya tiirlerine deginilmektedir. Ayn1 zamanda
tim medya tiirleri incelenirken dijitalin hayatimiza giriginin {izerinde durularak
markalarin hangi medya tiirlerini tercih ettigi ve dijitalle beraber biitce paylarinin nasil
dagilim gosterdigini, kitap, makale, web site haberleri, web site raporlar1 taranarak
kullanilmigtir. Konu ile alakali 6nemli isimlerle soylesiler yapilmistir. Tiim bu
kaynaklara dayanarak markalarin reklam verme aligkanliklari, yeniliklerin reklam verme
kaliplarim1 ne kadar etkiledigi ve dijitalin reklam diinyasini nasil degistirdigine

deginilecektir.



