
ÖZET  

Gelişen teknolojiler tüm dünyada bilişim olanaklarını her geçen gün geliştiriyor. İletişim 

çağının son yıllarda bu denli gelişmesi, haber alma imkanlarının giderek yenilenmesi ve 

kolaylaşması reklamı da her yönüyle etkiledi. Reklam kavramının ortaya çıkışından 

günümüze kadar kavramsal olarak kendisi her zaman güçlendirdi. Çığırtanlık yaparak 

ürünlerin tanıtıldığı yüzyıldan bulunduğumuz lokasyonda olan markanın kampanya ve 

ürünlerinden cebimizdeki akıllı telefonlar sayesinde haberdar olduğumuz günlere geldik. 

Radyo, gazete, televizyon, Açıkhava, sinema ve internet…   

Reklam, oluşumdan bu yana her yeniliği kendine ekleyerek gelişmeye ve pazarlama ile 

satışın olmazsa olmazı halini alıyor.  Bu araştırmada; reklam kavramına, reklamcılığın 

temeline, Türkiye ve dünyadaki gelişimine, Türkiye’deki reklam verme kalıplarlarına, 

Türkiye’deki medya yatırımlarına ve medya türlerine değinilmektedir. Aynı zamanda 

tüm medya türleri incelenirken dijitalin hayatımıza girişinin üzerinde durularak 

markaların hangi medya türlerini tercih ettiği ve dijitalle beraber bütçe paylarının nasıl 

dağılım gösterdiğini, kitap, makale, web site haberleri, web site raporları taranarak 

kullanılmıştır. Konu ile alakalı önemli isimlerle söyleşiler yapılmıştır. Tüm bu 

kaynaklara dayanarak markaların reklam verme alışkanlıkları, yeniliklerin reklam verme 

kalıplarını ne kadar etkilediği ve dijitalin reklam dünyasını nasıl değiştirdiğine 

değinilecektir.   

 


