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Oz

Popiilist soylemlerin yayginlasmasinda ve popiilist hareketlerin basarisinda medyanin 6nemli bir rolii
oldugu goz ard1 edilemez. Farkli baglamlarda medyanin etkin kullanimi popiilist aktorler icin degisiklik
gosterir. Bununla beraber, retorik ve eylemleri ile medyayi etkileyebildikleri gibi kimi zaman medyada ¢ok
fazla goriiniir olamayabilirler de. Bu noktada, makalemizin amaci popiilist aktorlerin medyada neden/nasil
goriiniir olduklar: (veya olamadiklari) ve medyay1 nasil kullandiklarini agiklamaktir. Hallin ve Mancini
(2004) karsilastirmali bir sekilde medya sistemlerinden bahsederek, ii¢ farkli modelde {ilkeler arasindaki
degisiklikleri anlatmaktadir. Liberal, demokratik korporatist ve kutuplasmis ¢ogulcu modeller dort farklh
boyutta birbirinden ayrilir: gazete endiistrisi, siyasal paralellik, profesyonellik ve devletin rolii. Bu makale
de popiilist aktorlerin medya kullanimlarini ve goriiniirliiklerini dort farkli boyutu goz oniine alarak
medya sistemleri ile iligkili oldugunu savunmaktadir. Bu dogrultuda ii¢ farkli modeli agiklamak igin
Birlesik Krallik, Hollanda ve Tiirkiye incelenmektedir.
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LOOKING TO THE SUCCESS OF POPULIST LEADERS FROM THE
PERSPECTIVE OF THE MEDIA SYSTEMS: A COMPARISON ON
THE UNITED KINGDOM, THE NETHERLANDS AND TURKEY

Abstract

The role of media is not ignorable in relation to the expansion of populist discourse and achievement of
populist movements. In different contexts, the active usage of media indicates differences for populist
actors. Furthermore, the leaders can influence the media through their populist rhetoric and behaviours;
on the one hand, they may not be visible as well. At this point, our article seeks to explain how and why
populist actors become visible (or not) and use media efficiently. Hallin and Mancini (2004) has a
comparative perspective on the media systems, clarifying differences among countries over three different
models. Liberal, democratic corporatist and polarized pluralist models are distinguished with four
dimensions, such as: media industry, political paralellism, professionalization, and the role of the state.
This article argues that the media usage of populist leaders and their visibility are associated with the media
systems, regarding to those mentioned four dimensions. Thus, three models are explained through the
United Kingdom, the Netherlands, and Turkey
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Giris

Idealize ettikleri bir grup halkin dertlerini, sikayetlerini ve taleplerini ortak duygu ve
deneyimlere deginerek aktaran popiilist liderler, sOylemlerini ve performanslarim
yalnizca kiirsiilerde veya mitinglerde degil, kitlelere en hizli ve kolay bir sekilde
erigsebildikleri medyanin araciliiyla iletirler. Bu sebeple, medya ve popiilizm arasindaki
iliski goz ardi edilemeyecek kadar miihimdir. Farkli baglamlarda medyanin etkin
kullanim1 popiilist aktorler icin degisiklik gosterir. Calismamiz, popiilist liderlerinin
basarisi ya da basarisizliginda medyayla iligkilerinin 6nemli bir rol oynadigim
aciklamaktadar.

Hallin ve Mancini (2004) karsilastirmali bir sekilde medya sistemlerinden
bahsederek, ii¢ farkli modelde {ilkeler arasindaki degisiklikleri anlatmaktadir. Liberal,
demokratik korporatist ve kutuplasmis ¢cogulcu modeller dort farkl boyutta birbirinden
ayrilir: gazete endiistrisi, siyasal paralellik, profesyonellik ve devletin rolii. Bu makale de

popiilist aktorlerin medya kullanimlarini ve goriintirliiklerini medya sistemleri ile iligkili

(39)
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oldugunu savunmaktadir. Bu dogrultuda ti¢ farkli modeli agiklamak i¢in Birlesik Krallik,
Hollanda ve Tiirkiye incelenmektedir. Her ne kadar Hallin ve Mancini'nin kutuplasmis
¢ogulcu modelinde Tiirkiye yer almasa da {iilkenin medya sisteminin Ozellikleri
yazarlarin modeli ile uygunluk gostermektedir. Ulkenin tarihi diisiiniildiigiinde ve
ilerleyen boliimlerde daha detayli agiklanacag gibi, Tiirkiye kutuplasmis cogulcu model
icin en uygun {iilkelerden biridir. Sadece tek parti doneminde degil, Tiirkiye'nin ¢ok
partili hayata gegisinden itibaren, 6zellikle iktidar partilerinin medyay1 dominant bir
sekilde kullanabildikleri stiregelmistir. 1958 yilinda donemin iktidar partisi Demokrat
Parti'nin cagristyla muhalefete karsi Vatan Cephesi kurulmus ve partinin tabanini
kuvvetlendirmek igin radyoda cepheye katilanlarin isimleri uzun saatler boyunca
okutulmustur. Iktidar partisinin dénemin en énemli haber kaynaklarindan birinde bu
denli bir hakimiyet kurabilmesi sonucunda bir¢ok sehirde “Radyoyu Dinlemeyenler
Cemiyeti” bile kurulmustur (Tiirk, 2018). DP doneminden giliniimiize gelen siireg
incelendiginde sekilleri farklilik gosterse de medyanin iktidarlarla “yakin iligkiye”
dayanan gidisatinda bir stireklilikten bahsedebiliriz ve bu siireklilik Tiirkiye'nin medya
sistemine dair 6nemli ipuglar1 icerir.

Bahsettigimiz ii¢ Ornek tilke ile Brexit doneminde UKIP ve Farage, 2006-2010
secimleri arasmnda Ozgiirlik Partisi ve Wilders ve son olarak 2017 anayasa
referandumunda AKP medyay1 nasil kullanmistir agiklamaktayiz. Ug partinin ve
liderlerinin medya sistemlerinin birbirinden farkli oldugu ve bu degiskenlikle iligkili
olarak medyay1 farkl sekillerde kullanabildikleri anlatilmaya ¢alisilmaktadir. Kisacasi,
modellere uygun olarak aciklanan vakalarimizin yapisal farkliliklar: ele almarak medya
gorintirliiklerinin/kullanimlarinin farklilastigi anlatilirken aralarindaki ortakligin da
popiilizm oldugu vurgulanarak, popiilist parti ve liderlerinin medyadaki basarisi

aktarilmaktadir.

Popiilizm

Her ne kadar kokeni 19. ytlizyila kadar uzansa da popiilizm, 2008 yilindan itibaren farklh
cografyalarda ve farkli baglamlarda yiikselise gegerek gerek sosyal bilimcilerin gerekse
de kamuoyunun dikkatini ¢ekmistir. Cografyalarda ve baglamlardaki bu cesitlilik,
popiilizmin iizerinde uzlasilan bir tanimmin olusmasini engellemektedir (Gidron ve
Bonikowski, 2013). Kesin bir tanimin olmayisi hem akademide hem de medyada
popiilizmin smirlarmi esnettigi icin hangi vakalarm popiilist bir sdylemi ya da

performansi igerip igermedigi konusunda karisikliga sebep olmaktadir (Bale, Kessel ve
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Taggart, 2011). Yine de popiilizmin yazinda 6n plana ¢ikan tanimlarinm {i¢ ana bashk
altinda toplamak miimkiindiir: ideoloji, sOylem-tarz ve strateji.

[k olarak, diger ideolojilere eklemlenebilen popiilizmin ince-merkezli (thin-
centred) ideoloji tanim1 Cas Mudde (2004) ile gtindeme gelmistir: “popiilizm, toplumun
iki homojen ve birbirine diisman gruba ayristigini ongoren bir ideolojidir: “safkan halk
ve yoz seckinler” ve politikanin halkin iradesinin ifadesi oldugunu ileri stirmektedir” (s.
543). Diinyanin nasil bir yer oldugu ve olmasi gerektigine dair bir diinya goriisii oldugu
iddia edilmekle beraber bir¢ok kisi tarafindan da paylasilmistir (Abts ve Rummens, 2007;
Stanley, 2008; Albertazzi ve McDonnell, 2008; Rooduijn ve Pauwels, 2010; Mudde ve
Kaltwasser, 2011; Bakker, vd. 2015).

Ikinci tanima baktigimizda ise “sessiz cogunlugun” sikayetlerini dile getiren ve
resmi olmayan — renkli bir performans ile halkin duygularina basvurarak lider ve segmen
arasindaki bag1 kuvvetlendiren popiilizmin sOylem ve siyasal tarz olarak
degerlendirildigini gormekteyiz (Taguieff, 1995; Knight, 1998; Hawkins, 2003, 2009;
Panizza, 2005, Laclau, 2005; de la Torre, 2010; Caiani and della Portp, 2010; Moffitt and
Tormey, 2014; Aslanidis, 2015; Moffitt, 2016).

Son olarak ise kitleyi mobilize eden performansa ve yeni/farkli politikalara veya
reformlara dayanan strateji tanimi karsimiza ¢ikar. Bu tamimla alti ¢izilen stratejik
tercihler arasinda yeni (veya nostaljiyi canlandirarak eski) kimliklerin gercevelenmesi,
vatandaslarin ¢ikar ve degerlerinin takip edilmesi, milliyetci politikalar, patronaj iliskileri
ve ekonomik dagilimlar yer alir (di Tella, 1997; Weyland, 2001; Betz, 2002; Barr, 2009;
Enyedi, 2005).

Bununla beraber, farkli tanimlara ragmen bazi ortak temalarin ve performans
iceriklerinin oldugunu sdylemek gerekir. Canovan (2005) popiilist mobilizasyonu halkin
degerlerini savunma endisesi ile iliskili gormekte ve siyasi aktorlerin vurguladig:
endiseleri ekonomik, kiiltiirel ve siyasi anlamlariyla beraber halk icin giic talep etmek
olarak gormektedir. Canovan’in bize gosterdigi gibi, popiilist siyasetgiler halkin dert ve
endiselerine onlarin duygularinmi yansitarak odaklanirlar. Bu sebeple, popiilist séylem
tlirdes bir birim olarak insa edilen “halki” merkezde tutar (Canovan, 1981; Kriesi, 2014).
Insa ettikleri halkin iiyeleri yiiceltilir ve miisesses nizamim daha &nce olusturdugu halk
ile arasinda dikmis oldugu kalin duvarlar1 yok sayarak giiclin gercek sahibi olarak
anlatilarinda yer alir (Deagan-Krause ve Haughton, 2009). Yiiceltilen ve “gercek” olarak
yansitilan bir grubun varlig1 popiilizmin ikili retorigine dikkat ¢eker. Halki yticelten ve
digerlerini (Ozellikle de i¢ de dis seckinleri) diismanlastiran sdylem, “Biz ve Onlar”

ayrimiyla derinlestirilir (Panizza, 2005). Bu ayrimin ilk kars: kamp1 “yozlasmais, bencil,
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acgozlii, oligarsik” gibi olumsuz tanimlarla sunulan seckinlerdir (Kazin, 1995; Taggart,
2000; Ignazi, 2003; Ucen, 2007; Rooduijn vd., 2014; Stavrakakis ve Katsambekis, 2014).
Fakat diismanlar; halkin iradesine, ¢ikarlarina, uyumuna ve birligine kars1 oldugu 6ne
siriilen “tehlikeli oOtekiler” ile yani muhalefet gruplari, azinliklar, go¢menler,
entelektiieller ve gazetecilerle genisletilmektedir. Boylelikle, olumlu degerlendirmelerle
beraber yticeltme i¢-grubun tiyeleri (Biz — Halk) i¢in kullanilirken bir yandan da algilanan
tehlike ve endiseler baglaminda “magdur ve tehdit edilen” yine ayn1 kamptir (Lozada
2014, Moghaddam, 2014). Buna karsihik “tehlikeli Otekiler” magdur edilen halkin
acilarma/sorunlaria sebep olan ve her tiirlii olumsuzlugun; istikrarsizligin, kaosun,
diizensizligin, demokrasi eksikliginin, krizlerin sorumlusu olarak gosterilerek suglanirlar
(Vasilopoulou, Halikiopoulou, Exdaktylos, 2014). Diismanlastirilan bu “giinah
kegilerinin” karsisinda ise miicadele edebilecek “yetenekli” liderin kendileri oldugunu
ve halki yalnizca kendilerinin temsil edebileceklerini vatandasa aktarirlar (Miiller, 2016).
Bir bagka sekilde ifade etmek gerekirse halkla birlikte olduklarini iddia eden popiilistler
kendilerini mesrulastirarak, “Otekiler” ile olan grup ayriligini derinlestirirler.

Popiilist soylemin insa ettigi gruplar, 6zellikleri ve davramislariyla baglama gore
farklihk gostermektedir (Akkerman vd., 2014). Bu sebeple, yiiceltilen halkin
“kahramanli$1” ve giinah kegilerinin iddia edilen suglari retorik ile degiskenlik gosterir.
Smirlar1 yeniden ¢izen popiilizm, medyanin da aracligiyla “iyi-kotii” ayrmmim
iretmektedir. Dolayisiyla, gilindelik hayatin en Onemli tasiyicis1 olan medya ile
popiilizmin karmasik ama bir sekilde birbirlerini destekleyen bir iligkilerinin oldugunu

sOylemek miimkiin.

Medya ve Popiilizm

Popiilist sdylemlerin yayginlasmasimda ve popiilist hareketlerin bagarisinda medyanin
onemli bir rolii oldugu goz ard1 edilemez. Mazzoleni’'nin de (2008) belirttigi gibi, medya
popiilizmin ortaya ¢ikist ic¢in giiglii bir mobilizasyon aracidir; sembolik insalar
aracihigiyla bazi fikir ve argiimanlar medyanm araciligiyla kolaylikla se¢gmenlere
ulasabilir.

Oncelikle televizyonun ve diger kitle iletisim araclarmin yaygimlagmasi, popiilist
liderlerin halka dogrudan hitap edebilmelerini ve hedef Kkitleleriyle birebir bir iliski
kurduklar: hissini yaratmalarmi saglamistir. Bu olanak, popiilist liderlerin se¢menlere
erismek igin parti orgiitleri ve benzeri araglara ihtiyaglarmi azaltmistir (Weyland, 2001).

Boylelikle vatandas ile dogrudan bir iliskinin kurulmasi liderlerle olan etkilesimden
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sonra medyanin araciligina dayanmaktadir diyebiliriz. Temsili iddialarin yeniden
iretilmesi, glindemin belirlenmesi, konularin ve sorunlarin cergevelenmesi ve
kapsanmasi siirecinde vatandaglari en dogrudan ve hizli etkileyebilen arag olmasi
sebebiyle vatandasla bir tiir etkilesimi saglamaktadir (Stromback, 2008; Moffitt, 2017).
Medyanin bu islevi, siyasi liderlerin medya mantigini icsellestirmesine yol agmuistir,
hedef kitleyle iletisimi kurabilmek icin parti orgiitii yerine medyada goriintirliige ihtiyag
duyan siyasi hareketler iletisimlerini profesyonellestirmis, parti aktivistleri yerlerini
iletisim profesyonellerine birakmislardir (Kriesi, 2014).

Siyasetin medyalagsmasmin bir bagka sonucu da siyasi partiler arasi rekabetin
gelistirilecek politikalar yerine, liderlerin medya performansina bagli hale gelmesidir.
Siyasi partilerin gelistirdikleri politika Onerilerinin ticarilesmis ve profesyonellesmis bir
medya igin ¢ok detayli ve sikic1 oldugu aciktir. Gazeteciler artik siyasi partilerin politika
onerilerinden ¢ok adaylar arasi “at yarisina” odaklanmaktadir. Bu da siyasetin
magazinlesmesine yol agmaktadir. Bu tiir bir siyasette partilerin basarisinin liderlerin
karizmasma ve iletisim giliciine bagl hale getirmistir, bunun sonucu da karizmatik
liderligin On plana ¢ikmasidir. Lider, kitleleri harekete gecirmek icin sadece medyay1
kullanmakla yetinebilmekte, parti orgiitiinti yok sayabilmektedir (Kriesi, 2014).

Popiilist liderler, sadece haber degeri tasidiklarindan, karizma sahibi
olduklarindan, hedef kitlelerinin hincin1 yansitmakta bagarili olduklarindan ve hitap
ettikleri kisilerin duygu ve fikirlerini yansitabildiklerinden medyanin dikkatini
¢ekmektedir. “Sokaktaki adam/kadn” ya da “halkin adami/kadim1” olarak tanimlanan
siyasal liderlerin daha popiiler olmasi, dinleyici veya okuyucuyu takip ederek onlara
hitap etmek isteyen “istah kabartan” yaymlarla da iligkilidir (Mazzoleni ve Schulz, 1999;
McNair, 2007; Mazzoleni, 2008; Moffitt, 2016; Herkman, 2017). Popiilist liderlerin skandal
yaratan konusmalari veya dramatik hayat hikayeleri kimi zaman medyanin aradig icerik
oldugundan dolay1 liderlerin goriiniir olmalar1 konusunda sanslar1 artar. Ana akim
medyanin istekleri dahilinde veya disinda popiilist aktorlerin konusmalarina dayanan
sansasyonel bagliklar1 tercih etmeleri popiilizmin etkisini gelistirmektedir (Szabo,
Norocel ve Bene, 2019). Bununla birlikte, popiilist aktorlerin konusmalarini elestiren veya
asagilayan medya gruplarmin varlig1 da “reklamin kotiisii olmaz” seklinde bir avantaj
yaratabilmektedir. Medyanin popiilist liderleri olumlu veya olumsuz bir sekilde
sergilemeleri iki acidan da oncelikli olabilmeyi saglayabilir, 6zellikle se¢cim dénemlerinde
veya kritik zamanlarda popiilist aktorlerin 6ne ¢ikmasi medyanin aracihigiyla
kolaylasabilmektedir. Genis kitlelere ulasmada aracit olan medya bdylelikle popiilist
siyasetgiler icin bir nevi siyasal sahne olarak degerlendirilebilir. Hollanda’daki kamusal
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tartismalar1 temsil edebilen iki ulusal gazeteyi inceleyen Koopmans ve Muis (2009),
siyasetcilerin vermek istedikleri mesajin kamusal alanda goriiniir ve etkili olmasimi
“soylemsel firsatlar” olarak tanimlamaktadir. Bu kavrami medyadaki goriiniirliigiin
miktar1 ile dl¢gmektedirler ve medyadaki bu yansimayla beraber halkin partiye olan
tepkilerinin de popiilist parti igin halk destegini arttirdig1 gozlemlenmistir.

Popiiler medyanin siyasete iliskin dilinin popiilist hareketleri de giiglendirdigi de
one siiriilmektedir. Ozellikle tabloid medyanin elitlere karst olan olumsuz tutumu da
popiilist liderlerin isini kolaylastirmaktadir. Popiiler gazeteler elitlere karsi neredeyse
diismanca bir dil kullanarak hedef kitlelerinin duygularin1 yansitmaktadir. Boylelikle
¢ogu zaman popiilist liderler ile popiiler medyanin dilinin Ortiistiiii soylenebilir (Bos ve
Brants, 2014). Bu yaklasim medyanin popiilizmi igerdigini ve popiilist retorigin medya
tarafindan ilgi gordiiglinii ya da gazetecilerin kendilerinin popiilizmi igsellestirdiginin
altmi cizer (Salgado ve Stavrakakis, 2017). Dolayisiyla gazeteciler de popiilist fikirleri
yeniden insa edebilirler (Kramer, 2014). Bu gazetecilerin sdylemlerinde “parti karsitligs,
kurulu diizen karsithgl, yozlasma karsithgi ve gogmen karsithigl” gibi gercevelemeler
bulunmaktadir. Destekledikleri veya kontrol ettikleri siyasal parti ve aktorleri ile beraber

medyanin mensuplar1 da tiim kaynaklariyla popiilist mesajlar1 halka iletebilir.

Medya Sistemleri

Medya ve popiilizm arasindaki iligskiyi anlayabilmek icin, popiilist aktorlerin nasil bir
yapisal gerceve icerisinde hareket ettigini anlamamizda yarar bulunmaktadir. Genelde
Bat1 Avrupa {ilkelerindeki popiilist hareketlere yogunlasan popiilizm tartismalari, bu
tilkelerdeki medyanin yapisimi verili olarak kabul etmekte, farkli iilke medyalar
arasindaki yapisal farkliliklar1 ya yok saymakta ya da popiilist aktor-medya iliskisi
tizerinde bir etkisi olmayacagmni varsaymaktadir. Oysa, aktorlerin cevrelerinden
bagimsiz hareket ettiklerini diistinmek yaniltici olacaktir, ¢linkii yap1 aktoriin 6niindeki
secenekleri ve aktoriin bu secenekler arasindaki tercihini dogrudan etkilemektedir.
Farkh iilke medyalarin karsilastirmak icin bir¢ok farkli paradigma bulunsa da
(Jakubowicz, 2010), Hallin ve Mancini tarafindan gelistirilen “Medya Sistemleri Kuram1”
hem genis bir alan1 kapsamas1 hem de farkli baglamlar1 degerlendirilmesini saglamasi
nedeniyle 6n plana ¢ikan bir kuramdir. Biz de ¢alismamizda bu yaklasimi goz oniinde
tutmanin farkl iilkelerin medya sistemlerini ve bu sistemlerin popiilist aktorler {izerine

etkisini gostermek agisindan avantajli oldugunu diistinmekteyiz.
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Hallin ve Mancini (2004) dort ana boyutu; gazete endiistrisi, siyasal paralellik,
profesyonellik ve devletin rolii degiskenlerine dayanarak kendi iglerinde homojen
olmadigini iddia ettikleri {ig farkli medya sistemini kargilagtirmaktadir. Oncelikle Fransa,
Italya, Yunanistan, Portekiz ve Ispanya gibi iilkeleri kapsayan ilk sistem “kutuplasmis
cogulcu ya da Akdeniz modeli” olarak adlandirilmaktadir. Ikinci medya sistemi olan
“demokratik korporatist ya da Kuzey Avrupa modeli” Avusturya, Belgika, Danimarka,
Finlandiya, Almanya, Hollanda, Norveg, Isvec ve isvigre’yi icermektedir. Son olarak ise
“liberal veya Atlantik model” Britanya, Amerika Birlesik Devletleri, Kanada ve Irlanda
i¢in gegerli goriilmektedir.

Modelleri birbirinden ayiran degiskenlere baktigimiz zaman siyasal paralellik,
medya igeriklerinin birbirinden farkl siyasi yonelimleri ne kadar yansittig: ile ilgilidir.
Bir bagska sekilde ifade etmek gerekirse, medya ve siyasi partiler / hareketler arasinda
orgiitsel bir bagin olup olmadig: digsal veya igsel ¢cogulculuk olmak tizere bu boyutun
biinyesinde iki sekilde agiklanmaktadir. Digsal cogulculuk, siyasi gruplar ile bagin olmas:
ve farkli gruplarn yansitilmamas: ile iligkiliyken, igsel c¢ogulculuk tam aksine,
gazeteciligin farkliliklar1 yansitmasi ve siyasi oOrgiitlenmelerle iliskinin olmamasi
durumudur. Bununla birlikte, calismada kamu yaymciliginin yonetiminde farkh
derecelerde ve formlarda siyasal paralelligin oldugunu savunan yazarlar dort farkl
model sunmaktadir. {lki hiikiimet modelidir; adindan da rahatlikla anlagildig1 gibi direkt
olarak hiikiimet veya siyasal ¢ogunluk tarafindan kontrol edilebilen yaymcilik soz
konusudur. Ikinci olarak profesyonel modelden sdz edilir; bu model siyasal kontrolden
daha izole olmus bir haldedir ve en iyi 6rnegi BBC olarak belirtilmistir. Parlamenter veya
nisbi temsil modelinde siyasi partiler arasinda orantili yayimcilik gerceklesmektedir. En
son ise sivil veya korporatist modele yer verilmistir; yani gesitli sosyal ve siyasi gruplar
arasinda kamu yaymciliginin dagilim gosterdigi bir kontrolden bahsedilir.

Medya sistemlerinin ikinci degiskeni olan profesyonellik ise medyanin 6zerkligi,
etik anlayis ve kurumsallasma ile Olglilmektedir. Bununla birlikte siyasi liderler ve
gruplar tarafindan medyanin belirli zamanlarda, Ornegin kriz veya catisma
donemlerinde miicadele aract olarak kullanilmasi da profesyonelligin icerisinde
aracsallastirma olarak belirtilmistir. Uclincii boyut olarak {iilkelerde zaman igerisinde
nasil gelistigi 6nemli goriilen gazete endiistrisi, bask: sayis1 ve ticari basinin varliia
gore anlatilmakta ve son degisken olan, devletin rolii medyaya miidahale edilmesi veya
devletin miidahalesinin daha az olup, yerine medyanin 6zgiir bir alana sahip olmasi gibi
bir karsitliktan bahseder. Bu anlamda devletin kontrol ettigi yayinclik tiirti medya

sahipligi agisindan onemli goriilmektedir. Direkt veya dolayh bir sekilde uygulanan
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basin tesvigi sansiirlerle beraber kontrol mekanizmasinda belirleyicidir. Fakat Hallin ve
Mancini'ye gore devlet miidahalesi bunlarla beraber sinirli kalmaz; hakaret yasasi, nefret
sOylemi yasasi, gazetecilere yonelik profesyonel gizlilik ve vicdan yasalar1 da kontrol

mekanizmalar1 arasinda yer alir. Asagidaki tablo bu degiskenlerin medya sistemlerinde

nasil degistigini daha detayl bir sekilde gostermektedir:

hala simirh, egitimli
okuyucu)

Kutuplasms
Cogulcu yva da Demokratik Korporatist ya Liberal ya da Kuzey
Akdeniz Modeli da Kuzey Avrupa Modeli Atlantik Model
Digiik tiraj (Sadece
Ispanva’da son . . Orta diizevde tiraj
vyillarda viikselse de), YPkSEk t]_.ra_] . Kitlesel ticari basinin
. i Kitlesel ticari basinin erken o
. . . .| Siyvasal elit basim L cok erken gelisimi
Gazete endiistrisi . .- gelisimi . .
(1970°1lerde ticari Gicli verel b (o Ticar vavinciligin
basin vitkselse de . T yerel basin Leogn 1950 lerden itibaren
iilkede)

gelisimi

Ozellikle ulusal basinda digsal

‘WN&tr ticari basin
Bilgi-yonelimli

Yiksek suleuluk gazetecilik
Dnsgzal gogulculuk ';Tcgillll;: | olarak eticli parti Igsel cogulculuk (Ama
Siyasal paralellik | Yorum vénelimli ariise 0, ar ’g_ur; up Britanva'da daha ¢ok
T basim ve “nétr’ ticari basina
gazetecilik dodru doniisim digsal)
Sivasetin vayin £ ¥ ; _ ) Formel olarak 6zerk
_ . S Yavincilik sisteminde dzerklik . T
sisteminde agirlig vayinciligin yénetiminde
profesyonel model
Yiiksek, giicli profesyonellik
Kurumsallagmis §z-diizenleme Yiiksek
Profesyonellik Disiik Etik anlayista konsensus Kurumsallagmamis
Gazetecilenn dzerkligt icin Sz-diizenleme
vasal diizenlemeler
Devlet miidahales: giighi ama
Giicld miidahale daha gok basin Szgilirligi icin,
Fransa ve .Iht;_ﬂ}'a da p0u21t1f° dzgiirlik. Pazar/ piyasa hakimiyeti
basin tesvigi Yogunlagmava kars1 toplumsal L ) ]
. . _ B P D (giicli kamu hizmeti
Devletin rolii Tarihte de olsa sansiir | cesitliligin temsili igin basin ~ .
__ . . i vayinciligi gelenegi olan
donemleri tegvilder Ingiltere ve Irlanda haric)
Vahsi deregiilasyon (6zl. Iskandinavva tilkelerinde) = ¢
(Fransa haric) Giigld kamu hizmeti
vayinciligi

Hallin ve Mancini’'nin ¢alismasi eksiklikleri oldugu iddia edilerek elestirilmektedir de.
Pippa Norris (2009) ¢calismadaki dort degiskenin giintimiize dair ayrimlar1 yapabilmek
i¢cin ne kadar kritik olup olmadiklarna dikkat ¢ekmeye calisir. Bir yandan da orijinal
calisma takip edilerek kavramsal veya vakalara yonelik yenilikler de 6nerilmistir. Medya
sistemlerinin belirleyicisi olan degiskenlerden “gazetecilik endiistrisi” bu baglamda

Briiggemann ve digerleri (2014) tarafindan tartisilmaktadir. Bu sebeple, Hallin ve
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Mancini'nin bahsettigi bu boyutu yeniden tanimlayarak “basin endiistrisinin
kapsayicilig1” olarak degistirmeyi tercih etmektedirler. Bu boyut gazetelerin yalnizca
seckinlere mi yoksa daha genis bir kesime mi ulastigini belirlemektedir. Bir yandan da
Hallin ve Mancini'nin devletin rolii degiskenine ii¢ boyut eklemektedirler. Ilk olarak
kamu yayinciligmin devlet kontrolii i¢in énemli bir rolii oldugunu belirtmekle beraber,
Bat: iilkelerinde farklilik gosterebileceginin altini ¢izerler. Bunun 6rnegini ise ABD'nin
onemsiz bir biitce ayirmasi ve Almanya’nin ise milyarlarca Euro degerinde bir harcama
yapmasiyla agiklamaktadirlar. Kisaca, devletin rolii degiskenini kamu yaymcili1, basin
siibvansiyonlar1 ve medya sahipligi diizenlemeleri olarak ti¢ farkli boyuta ayirmak
gerektigini savunmaktadirlar. Yani kavramsal olarak birbirinden farkli olan bu {ig
degiskeni tek bir boyuta indirmek yerine ti¢ farkli tiirde devlet miidahalesinin soz
konusu oldugundan bahsetmektedirler (Briiggemann vd., 2014).

Benzer bir sekilde Hallin ve Mancini'nin ¢alismas1 Orta ve Dogu Avrupa’daki 11
Avrupa tilkesi ile genisletilerek test edilmistir (Herrero vd., 2017). Eklenen vakalara
iliskin orijinal ¢aligmanin dort farkli boyutuna yeni degiskenleri eklemislerdir.
Calismalarinin sonucunda tilkeler arasi farklilig1 en anlamli sekilde belirleyenler siyasal
paralellikle birlikte basin 6zgiirliigii ve yabanci sahipligi ve kamu hizmeti yayinciliginin
glicii olarak ortaya ¢ikmaistir.

Hallin ve Mancini tarafindan olusturan tipolojiler iilkelerdeki gazetecilik
kiltirtinti, medya politikalarini, endiistrisini ve kullanimini tarif etmektedir
(Briiggemann vd., 2014). Dolayisiyla, tipolojileri takip ettigimiz zaman nasil bir medya
sistemine sahip olduklarma bagl olarak o iilkelerdeki medyaya dair gelismeler ve
siyasetcilerin medya ile olan iligkisi daha anlamli bir hale gelebilmektedir. Calismalarini
revize eden Hallin ve Mancini (2012), “analizimiz evrensel bir ¢erceve olarak
tasarlanmamistir” (s. 15) diye not diismektedirler, bizim de amacimiz yazarlarin
tipolojilerini kullanarak medya sistemlerinin popiilizm ile olan iliskisine bakmaktir ve
bunu gergeklestirirken Tiirkiye'yi de ekleyerek popiilist liderlerin medya kullaniminin

medya sistemleriyle iligkili oldugunu tartismak istemekteyiz.

Popiilizm ve Medya Sistemleri Arasindaki iliski

Popiilizmi agikladigimiz kisimda da goriildiigii tizere, retorik araciligiyla homojen olarak
insa edilen halkin duygularina hitap eden (6zellikle karizmatik) popiilist liderler, medya
aracihigiyla  fikirlerini, degerlerini, inanglarmi ve yasam tarzlarmi halka

aktarabilmektedirler. Halk adina yaptiklar1 konusmalar:1 ve vurguladiklar: sorunlar:
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medyanin sayesinde giindeme getirebilmektedirler. Bu noktada, tilkelerdeki medya
sistemleri kritik bir rol oynar, ¢linkii liderin sdyleminin ne kadar ve nasil aktarildig:
medya sisteminin isleyis bicimine baghdir. Ciinkii medya sistemi denildigi zaman sosyal,
siyasal, ekonomik ve kiiltiirel sistemlerin birbirleriyle olan etkilesimi s6z konusudur
(Hallin, 2016). Dolayisiyla popiilist aktorlerin goriiniirliiliigii ve basarisi tartisilirken
iilkelerin medya sistemlerinin de nasil islev gordiigii goz niinde bulundurulmalidir. Bir
bagka sekilde sdylenirse, popiilist liderlerin medya kullanimi ve etkisi medya sistemleri
ile iligkili olmaktadr.

Kutuplasmis medya, fikir ve degerler dogrultusunda homojen olarak insanlar1 bir
araya getirmektedir. Bunun nedenleri arasmnda tipki sosyal hayatlarindaki gibi
vatandaslarin kendi fanuslarinda/yanki odalarinda yer almayi tercih etmeleri vardir.
Dolayisiyla, boyle bir ortamda dinleyiciler/okuyucular kendilerini, kendi goriislerini ve
kendilerine benzeyen insanlar1 temsil eden gazete ve kanallar: takip eder (Sunstein,
2017). Alicisinin kim oldugunu ve alternatiflere gitme egilimi tasimayacagidan emin
olan medya gruplar belirli siyasal pozisyonlar1 yansitmaktan endise duymamaktadir.
Kutuplasmis ¢cogulcu modeldeki medya, belirli bir kitlenin temsilini yansitmaktan, onun
temsilcisi olmaktan ve onun adina konusmaktan kaginmaz. Eger popiilist liderlerin hitap
ettigi kitle, medyanin da temsilcisi oldugu kisilerden olusuyorsa; medya popiilist liderin
sOylemini tekrarlar ve hatta destekler. Baska bir deyisle, siyasal paralelligin ytiksek
olmasiyla diger medya sistemlerinden ayrisan kutuplasmis ¢ogulcu medya sistemine
sahip olan iilkelerde, popiilist liderler soylemleri ve hedef kitlelerini paylagabilecekleri
medya kanallar1 bulmakta zorlanmazlar, kitlelere seslerini rahatlikla duyurabilirler,
ciinkii destekgileri olabilecek potansiyel gazete ve kanallarin oldugu medya sistemine
sahiptirler.

Unutmamak gerekir ki, daha goriiniir olan popiilist liderler secimlerde daha
basarili olmaktadir (Bos, Brug ve Vreese, 2010; Wodak, 2013). Kutuplagsmis ¢ogulcu
modelde devlet miidahalesi yiiksek oldugu ve medya kurumsallasmasmni
tamamlamadigindan, 6zellikle iktidarda olan popiilist parti ve liderler igin iyi bir firsat
sunmaktadir. Ulkeyi yonetmenin avantajiyla medya iizerinde yogun bir etkiye sahip olan
popiilist liderler, bu giiglerini se¢menleriyle dogrudan iletisim kurmak ve rakiplerini
iletisim firsatlarindan mahrum etmek amaciyla kullanmaktadirlar. Mesela,
Macaristan’da Victor Orban’in orantisiz bir sekilde radyo ve televizyon kanallarim
kullanabilmesi veya bir zamanlar, pazar giinleri Chavez’in alt1 saat siiren, “Alo Bagkan”
isimli kendi televizyon sovunu yaparak halkla etkilesime girebilmesi, halki dinlemesi ve

halkin sikayetlerini giindeme getirmesi gibi taktiklerden bahsedebiliriz (Waisbord, 2012;
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Carroll, 2013). Benzer sekilde, Italya’da medya kuruluslarii rahatlikla kontrol eden
Berlusconi'nin basaris1 da burada Ornek olarak verilebilir (Freedman, 2018). Bunun
yaninda yasal ve hukuki yollarla diger kurumlar: baski altina alabilmek de miimkiind{ir
(Waisbord, 2012), buradaki amag diger (muhalif) seslerin 6niine gegmek ve iktidarda olan
popiilist aktorleri daha gortiniir kilmaktir (Waisbord, 2011; Herkman, 2017). Dolayisiyla
medyanin kontrol edilebildikleri medya sistemi sayesinde rakiplerini medyada disarida
birakmalari kendilerine daha genis alan ve iistiinliik saglamaktadir.

Seslerini yansitabilmelerine olanak taniyan bagmn oldugu (siyasal paralellik)
medya ile beraber medya sahipliginin yapist da popiilist soylemin ne kadar
duyuldugunu etkilemektedir (Esser vd., 2016). Korporatist ve liberal modellerden farkli
olarak kutuplasmis ¢ogulcu medya sistemine sahip tilkelerde popiilist siyaset¢ilerin
“halk adma” seslenmeleri medya sahipligi aracilifiyla da gerceklesir. Benzer sekilde
Moftitt de (2016) son yillarda popiilist liderlerin basarisint medyay1 kontrol edebilme
imkanlariyla ya da medya kuruluslarinin sahibi olmalariyla iligskilendirmektedir. Ciinkii
medya kuruluglarina kendilerinin veya yakin cevrelerinin sahip olmasi popiilist
liderlerin argiimanlarin1 destekleyecek haber, fikir ve ifadeler disinda baska bir
alternatifin olmamas1 anlamina gelir. Bununla beraber, Romanya’daki Halkin Partisi
se¢cim basarisint medya sahipligine borg¢ludur. Diaconescu, kitlesine mesajlarmi
iletebilmek ve ayni zamanda popiiler olabilmek igin tabloid televizyon istasyonunu
kullanmays tercih etmistir (Esser vd., 2016). Goriildiigii tizere, yalnizca popiilist partilerin
yansimasi olan siyasal paralellik degil, ayn1 zamanda medya sahipligi de 6nemli bir etki
yaratmaktadir. Hallin ve Manci'nin ii¢ modeli goz oniine alindiginda gortiniirliikle
iligkili olarak basarili olan popiilist liderlerin daha ¢ok kutuplasmis cogulcu modelde yer
aldiklarin iki degiskenin 6nemine dayanarak soyleyebiliriz.

Demokratik korporatist modelde ise skandal yaratan, irk¢t tanimlamalar: igeren
veya muhalefeti gormezden gelen bir popiilist dil, ana akim medya tarafindan
engellenebilir ve yok sayilabilir. Belirli bir kitlenin endiselerini yansittigin1 iddia eden
popiilistlerin soylemsel stratejisi medya aktorleri tarafindan diizeltilebilir, degistirilebilir
(Herkman, 2015) veya hic¢ yer verilmeyebilir. Literatiirde 6zellikle Mazzoleni'nin (2008)
dile getirdigi ve ilk basta popiilistleri reddeden “elit medyay1” bu medya sistemleri i¢in
uygun gorebiliriz. Modelin 6zelliklerine uygun sekilde gazetecilik prensiplerine sahip
olan medya aktorleri tarafindan boylelikle popiilist liderlerin sesi kisilabilir ve
kutuplasmis ¢ogulcu modeldeki liderler kadar goriiniirlitk kazanamayabilirler. Mesela
Almanya’ya baktigimiz zaman, demokratik baglilig1 gelistirmeyi amaglayan “politische

Bildung” (yurttashk egitimi) egitim siiresince gazeteciligin etik sorumluluguna degindigi
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icin AfD (Alternative for Germany — Almanya Icin Alternatif) gibi popiilist partilerin
sOylemlerini nasil sunacaklarini ahlaki normlarla degerlendirmektedirler. Calismamizda
her ne kadar yer verilmese de tartisma konusu olarak giindemde tutulmasmin gerekli
gorildiigli sosyal medya, popiilist liderler tarafindan bu noktada devreye girer; ¢linkii
bek¢i gorevinde (gatekeeper) olan medya kurumlarma karg: iistiin gelmek isteyen
popiilist liderler igin tek alan haline gelir (Bos, Brug ve Vreese, 2010; Akkerman, 2011;
Rooduijn, 2014). Geleneksel medyada medya sisteminin 6zelliginin bir sonucu olarak sesi
kisilan popiilist aktorlerin siyasal sahnesine boylelikle sosyal medyanin da eklendigini
sOyleyebiliriz.

Liberal modele donecek olursak, popiilist liderler “gercek halk” olarak
tanimladiklar1 kitlenin duygularina ve endiselerine hitap ettiklerinden dolay1 belirli
konularda giindem olusturabilmektedirler. Dolayisiyla medya kapsaminda konu veya
sorun bazli destek¢i bulabilmektedirler. Mudde'nin de (2007) belirttigi tizere, bilgiyi
aktarmak amaciyla yapilan gazeteciligin sonucunda bir konuya sahiplenildiginde veya
bir soruna odaklanildiginda niyetleri olmasa da popiilist parti veya liderler medya
araciligiyla rastlantisal bir sekilde goriiniir olabilir. Belirli sorunlar1 sdylemlerinde
cerceveleyen popiilist liderler boylelikle gazetecilik prensiplerine uygun bir modelde
kendileri igin yer bulabilirler. Bunun en agik ve 6nemli 6rnegini Brexit kampanyasinda
tabloid medyanin pargas: olan Daily Mail ve the Sun gazeteleri UKIP gibi bir popiilist
partinin “Britanya’y1 geri almak” kampanyasi cergevesinde go¢gmen karsithigi konusunda
gosterdi (Freedman, 2018). Baska bir sekilde ifade etmek gerekirse, halkin korku ve
ofkesine sebep olan nedenleri ve gruplar1 dile getiren popiilist soylem belirli konular
dahilinde medyada sunulabilmektedir. Etik gazetecilik degerlerinin 6n plana ¢iktig:
liberal modelde prensipler popiilist aktorleri gri alanda birakabilir de. Boyle durumlarda
Freedman’a gore (2018), liberal politikalar ve sistem bagimsiz, elestirel ve temsili medya
sistemi yeri geldiginde yerlestiremeyebilir.

Ucg modele baktigimiz zaman devlet kontroliiniin, siyasal paralelligin ve medya
sahipliginin fazla oldugu iilkelerde popiilist parti ve siyasetgiler daha goriinir
olabilmeleri ve rakiplerine gore daha fazla alana sahip olmalarindan dolay1 secimlerden
basarili ¢cikabilme potansiyeline sahiptirler. Daha da 6nemlisi, bahsedilen nedenlerden
dolayr kutuplasmis c¢ogulcu {ilkelerde popiilist aktorler medyay:r daha etkin
kullanmaktadirlar, bu sebeple se¢menleriyle etkilesimleri daha kuvvetli olabilmektedir.
Bununla beraber, korporatist ve liberal modellerde popiilist siyasetcilerin medyay ilk
model kadar daha etkin kullandiklarindan bahsedemeyiz. Goriiniir olmalar: liberal

modeldeki gibi ¢ercevelenen konularm 6nemine ve gazetecilik prensibinin bir sonucu
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olarak bilgi aktarimma baghdir. Yine etik gazeteciligin bir sonucu olarak geleneksel
medyada bekledikleri kadar kendilerini yansitamayabilirler de. Kisacasi, popiilistlerin
medya kullanimlar1 ve medyadaki goriintirliikleri medya sistemlerinin farklilasmasiyla
iligkilidir. Bir sonraki boliimde Oncelikle vakalarimizin modellere uygunlugu ve daha

sonrasinda popiilist liderlere nasil yansidig1 anlatilacaktir.

Liberal Model Ornegi: Birlesik Krallik

Liberal demokrasiler arasinda yer alan Birlesik Krallik, 6zellikle BBC gibi bir 6rnege sahip
olmasimndan dolay1r medya ¢ogulculugu ve profesyonelligi agisindan bir modele uygun
olmaktadir. Kutuplasmis c¢ogulcu modelin aksine, liberal bir model olan {ilkede
hiikiimetin kontrolii olmaksizin tarafsiz haber ve bilgi sunan BBC, medyanin 6zerkligine
katki saglamaktadir. Bununla birlikte, sayis1 ¢ok fazla olmasa da 6zel sektor kontroliinde
yayincilik da mevcuttur ve bu yaymlar da tipki BBC gibi politikacilarin ve devletin
etkisinden veya kontroliinden uzaktirlar (Taylor, 2017).! Medyanin 6zerkligini her yil
degerlendiren Freedom House’un sonuglarinda da gorebiliriz; en son 2017 yilma ait
verilerinde Birlesik Krallik basin 6zgiirliigti kapsaminda “6zgiir” tilkeler arasinda
simiflandirilmistir.? Freedom House raporunda Birlesik Krallik’taki gazetecilerin ciddi bir
hukuki taciz ile karsilasmadiklar: veya saldir1 korkusu yasamadiklar: vurgulanmaktadir.
Avrupa tilkelerindeki politikacilar tarafindan baski goren ve medyay aragsallastirdig:
diisiintilen siyasetcilerin varligi sebebiyle yiiksek derecede sinizm oldugunu
gozlemleyen Dalen vd. (2011), diger incelenen ftilkelerle karsilastirildiginda Birlesik
Krallik’ta bu derece sinizm goriilmedigini ifade etmektedirler. Bu da benzer sekilde
siyasetcilerin Birlesik Krallik’ta gazeteciler {izerinde bir baski kurulmadigini ve devlet
kontroliintin hissettirilmedigini baska bir agidan gostermektedir.

Kamu yarar goriisiiyle ortaya cikan BBC, tarafsiz yaymcilig: ile bilinmektedir
demistik; bu baglamda siyasal paralellik acisindan diistindiigiimiizde farkhi partilere
hem gortiniirliiliik hem de kendilerini yansitmalar: icin alan saglamaktadir. BBC'nin
tarafsizligini destekleyen nedenler arasinda haber ajanslar: araciligiyla kendisine kaynak
olusturmasi ve bu haber ajanslarmin tarafsizlik geleneginin olmas: da sdylenmektedir
(Tunstall ve Machin, 1999). Taylor, Democratic Audit ekibi ile birlikte 2018 yilinda

! http://www.democraticaudit.com/2017/08/04/audit-2017-how-well-does-the-uks-media-system-sustain-
democratic-politics/ Erigim tarihi: 9 Mart 2019.
2 https://freedomhouse.org/report/freedom-press/2017/united-kingdom Erisim tarihi: 10 Mart 2019.
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Birlesik Krallik'in medya sistemine dair gozlemlerini giincellemistir.® Gazetelere
nazaran, televizyon kanallar1 (BBC, ITV, SKY News) farkli partileri yansitmak ve farkl
partilerin goriislerine yer vermek konusunda daha tarafsiz olarak degerlendirilmektedir.
Hallin ve Mancini'nin model tasvirini hatirlayacak olursak liberal modeldeki tilkeler
arasindan Birlesik Krallik'in digerlerine gore icsel cogulculuktan ziyade dissal
cogulculuk yoneliminden bahsedilmektedir. Democratic Audit ekibinin ortaya
cikardiklar tabloda Brexit destekgisi olan veya Brexit’i goriiniir kilan gazetelerden de
bahsedilmektedir. Buradan da anlasilacag: iizere, konu ve giindem bazli haberlerde
gazete kapsaminda farklilik olabilmektedir. Bununla beraber, konu bazli meselelerde
siyasal pozisyonlara yakmliklar gosterebildikleri gibi, giindeme iligkin de benzer bir
sekilde yaym kapsami oldugu kimi galismalarda saptanmistir. Ornegin, Brandenburg
(2006), 2005 yilindaki secim kapmanyalarina iligkin gazetelerde partizanligin oldugunu
gozlemlemistir. Calismasmin sonuglarma gdre, donemin iktidar partisi olan Isci
Partisi’'nin neredeyse biitiin gazetelerden faydalanabildigini, Liberal Demokratlarin ise
marjinalize oldugunun altmi ¢izer. Partizan olmayan gazetelerin de stratejik
davrandigin1 ve gilindemdeki sorunlara odaklanarak diger partilerin gortintirliliigi
pekistirilmistir. Goriildiigii izere, medyasinda her ne kadar BBC gibi tarafsiz yaymn
yapan bir kuruma sahip olsa da, Birlesik Krallik Hallin ve Mancini'nin de bahsettigi gibi
dissal cogulcugu benimsemektedir.

Hatirlayacak olursak medya sahipliginde ¢esitliligin olmas1 Hallin ve Mancini'nin
bu modelinde 6zerk bir medyanin varligi konusunda onemli bir 6zellik. Birlegik
Krallik’ta medya sahipligine baktigimizda ise the Sun, the Times/Sunday Times ABD
kokenli bir firma olan News Corp tarafindan yayimnlanmaktadir (Taylor, 2018)%. 2018
yilinda Daily Express, Trinity Mirror tarafindan satin almmistir, Daily Mail DMG
Medya'nin biinyesinde yer alir ve sag kanad: temsilen bir de Telegraph Medya Grup
vardir. Financial Times ise 2015 yilinda Pearson tarafindan Nikkei isimli Japon bir sirkete
satild1.> Benzer sekilde London Evening ve Independent gibi gazetelerin sahibi olmus
olan Rus isadami Alexander Lebedev, Birlesik Krallik’taki medya sahipligindeki
¢ogulculugu arttiran bir baska Ornek olarak belirtilmektedir (Beckett, 2010). Medya

3 http://www.democraticaudit.com/2018/08/30/2018audit-how-well-does-the-uks-media-system-support-
democratic-politics-and-represent-citizens-interests/ Erisim tarihi: 12 Mart 2019.

4 http://www.democraticaudit.com/2018/08/30/2018audit-how-well-does-the-uks-media-system-support-
democratic-politics-and-represent-citizens-interests/ Erigim tarihi: 12 Mart 2019.

5 https://digitalage.com.tr/financial-times-nikkeiye-13-milyar-dolara-satildi/ Erigim tarihi: 12 Mart 2019.
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sahipligindeki gesitlilik Birlesik Krallik i¢in liberal modele uyum saglamasinda oldukga
etkili goriilmektedir.

Medya sistemlerinin detayli bir sekilde gosterildigi tabloda da sunuldugu gibi
liberal model igerisindeki iilkelerde tiraj orta derecelidir. Mediatique tarafindan 2018
yilinda yayinlanan rapora gore, Birlesik Krallik’ta tirajlarda bir diislis gozlemlenmistir.
Rapora gore 2007 ve 2017 yillar1 arasinda yerel ve bolgesel gazetelerin tirajlarinda yiizde
51 oraninda diisiis gergeklesmistir. Ulusal gazetelerde ise 2008 ve 2018 yillar1 arasinda
diistis ytizde 50’dir.® Tiim bu gelismelere bakacak olursak, Birlesik Krallik Hallin ve

Mancini’'nin 6nerdigi liberal modele uygun goziikmektedir.

UKIP, Brexit ve Medya

Birlesik Krallik’taki medya sisteminin tasvirinden sonra, bu baslik altinda popiilist
sOylem ve performansa sahip olan siyasi parti (UKIP — UK Independence Party) ve lideri
(Nigel Farage) Brexit kampanyas1 boyunca medyay1 nasil kullanabildiler ve medya ne
kadar/nasil yer verdi bahsetmek istiyoruz.

Ozellikle 2010-2015 yillar1 arasinda Avrupa siipheciligine dayanan sdylemiyle,
Farage'in gosterisgi liderliginin altinda UKIP, popiilist performansi ve retorigiyle 6n
plana ¢ikmaya baglamigtir. UKIP'in Avrupa siipheciligini ¢erceveleyen soylemi genel
olarak go¢menlerin varligina iliskin endiseleri ve halktan kopuk oldugu iddia edilen hem
Westminster’daki hem de Briiksel'deki elitlere kars: diismanlig1 icermektedir (Pareschi
ve Albertini, 2016). Bu sebeple, “gercek Britanya’y1 geri isteyen” Brexit kampanyasinda
kendini konumlamigtir ve Avrupa Birligi'nden ayrilmay1 talep eden tarafta yer almigtir
(Franchino ve Negri, 2018). UKIP, ayrilma talebini belirtirken, Avrupa Birligi'nin hesap
verebilir olmamasindan, yozlasmisligindan ve miiltecilerin iilkelerine girmelerine izin
veren bir kurum olmasindan dolay1 bir elestiri silsilesi sunmaktadir (Deacon ve Wring,
2016). Bu agidan bakildiginda, ortak akli temsil ettigini dile getiren UKIP, politika
onermelerini ve tartismali meseleleri halkin adina seslendirdigini belirten popiilist bir
retorige sahiptir (Tournier-Sol, 2015). Kisaca ifade edecek olursak, Avrupa siipheciligi,
yabanci diismanligi, gogmen ve seckin karsithig1 gibi halkin endiselerini gergeveleyerek
halkin duygularina hitap etmektedir (Norris ve Inglehart, 2019). Toplumdaki

¢ Rapora daha detayli bakmak igin:
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/72040
0/180621_Mediatique_-_Overview_of_recent_dynamics_in_the_UK_press_market_-
_Report_for_DCMS.pdf Erisim tarihi: 12 Mart 2019.
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“kaybeden” olmak istemeyen ve bu yiizden iglerini ellerinden alacaklarma inandiklar:
gocmenlere kars1 6ftke ve varliklarina dair korku hisseden kitlenin sikayetlerini ele alan
popiilist retorik araciligiyla Brexit kampanyasmi one c¢kardigimi da sdylemek
mimkiindtir.

Medya sistemini anlatirken de belirttigimiz gibi, Birlesik Krallik diger liberal
model igerisindeki tilkelere gore siyasal paralellik dogrultusunda daha fazla digsal
¢ogulculuga sahiptir. Bu baglamda UKIP'in medyadaki goriiniirliliigiine dair bir
tartisma oldugu vurgulanmalidir. UKIP ayarinda olan diger sol ve sag kanattaki partiler,
se¢imlerde UKIP kadar medyanin ilgi alaninda olmamistir (Goodwin ve Ford 2014).

Deacon ve Wring'e gore (2016), UKIP’'in medyadaki goriiniirliiliigii partinin ve
liderinin siyasal pozisyonu ile iliskilidir, baska bir sekilde ifade etmek gerekirse, partinin
ele aldig1 sorunlar/konular ve bu giindeme olan yaklagimi ile alakali bir nedenden
bahsedilmektedir. Referandumla ilgili olarak medyann ele aldig1 konulardan bahseden
Deacon vd. (2016), li¢ sorun iizerinde ortaklik oldugunun altim1 ¢izmektedir: ekonomi,
go¢ ve kampanyanin yiriitilis sekli. Gogmen karsithg: tizerine popiilist argiimanlar:
olan UKIP'in medyada kendine yer bulmasi boylelikle anlamli olmaktadir. Liberal
medya sisteminde de bahsedildigi gibi, konu ve sorun bazli igeriklerin medya tarafindan
tercih edilmesi boylece UKIP'in kampanyasinin da goriiniir olmasini saglamistir. Benzer
bir sekilde, halk ve seckinler arasindaki insa edilmis duvara atif yapan “biz ve onlar”
ayrimi, “Leave” kampanyasiyla ilgili destekleyici kose yazilari yazan yazarlarin en
onemli konular1 arasinda yer almistir. Bu anlamda, Firmstone (2016) gazetelerin miiesses
nizam karsithginda da birlestigini belirtmektedir. Yine gortiyoruz ki, referandum
kampanyasi1 boyunca UKIP’in popiilist sOyleminde c¢erceveledigi temalar/sorunlar
gazetelerde gortiniir idi. Hobolt'a gore (2016), haberlerin kampanyaya dair igerigi
genelde ekonomi ve go¢ olmasi sebebiyle her iki kamp da glindemlerini olusturmak da
basarili goriilmiistiir. Kisacasi, liberal modelin sorun ve konu bazli medya igerigini
olusturmas1 UKIP’in kampanyasinin medyada yer almasini kolaylastirmistir. Clinkii
hem medyanin igerik tercihi hem de UKIP'in giindeme getirdigi konularla beraber
popiilist sodylemlerinde ortiisme olmustur.

2001 ve 2010 yillar1 arasindaki genel secimlerle ilgili olarak ulusal basinda igerik
analizi yapan Deacon ve Wring, ulusal basmin ilgisinin UKIP’e ilgi derecesinin ¢ok
bliytik bir degisiklik gostermedigini ve genel olarak elit gazetelerde yer aldigim
vurgulamaktadir. Bununla beraber, 2014 yilindaki Avrupa parlamento se¢iminin
kampanyasinin son dort haftasini tekrar ulusal basinda incelemislerdir ve bu sefer haber

biiltenlerinde de daha fazla bir oranda UKIP’'in kapsandigmi gozlemlemektedirler.
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Medya igeriginde gittikce daha fazla yer almasina odaklanan Deacon ve Wring, medya
sahipligine iliskin bir nedensellikten de bahsetmektedirler. Bu durum Birlesik Krallik’in
ayn1 modeldeki farkin1 yukarida bahsedilen konu bazli bir medya yapisinin 6zelligine ek
olarak siyasal paralellik acisindan bizler icin acikca ortaya koymaktadir. 2014 ve 2015
yillar1 boyunca UKIP’e toplamda 1 milyon 300 bin pound bagis yapan Richard Desmond,
Daily Express, Sunday Express, Daily Star ve Star on Monday gazetelerinin sahibidir ve
2015 yilindaki genel secimlerde UKIP icin Express ve Sunday Express resmi bir sekilde
desteklerini agiklamislardir (s. 10). Brexit kampanyas: siiresince UKIP’'in savundugu
yani AB’den ayrilmay1 talep eden tarafa dair en fazla (ytizde 5'e karsilik yiizde 75) igerige
sahip olan gazete de Daily Express olmustur (Levy, Aslan ve Bironzo 2016). Bu agidan
bakildiginda orgiitsel bir bag ile Brexit kampanyasinda UKIP’in veya UKIP’in
savunduklarmin yansimasinin medyada yer aldig1 goriilmektedir.

Liberal modele uygun bir baska gozlem ise, UKIP’i destekleyen haber veya
yazilarin, partinin argiimanlarinin icerisindeki bazi siyasal pozisyonlar1 (mesela gogmen
karsithig1 veya irke ifadeler) elestirmesidir. Liberal bir medya sisteminin olmasi1 — parti
ile aym1 pozisyona sahip olsalar bile - popiilist aktorlerin her sdylemini kutuplasmis
cogulcu modelde oldugu gibi megrulastirmamaktadir veya olumlu bir sekilde ele
almamaktadir. Beckett’a gore (2016), kampanya Birlesik Krallik’taki profesyonel ve etik
gazeteciligi - Tirkiye Orneginin aksine - ortadan kaldirmamustir; referandumla ilgili
“herkes i¢in yeterli” tartisma alani yaratip, ayni1 zamanda se¢menin bilgilendirilmesi
saglanmigtir. Liberal modelin etkisini tarafsiz yaklasim ile de gorebilmekteyiz. Partiyi
olumsuz bir degerlendirme ile aktaran igerik ile beraber olumlu degerlendirmelerle
yansitan yayinlar mevcuttur. Murphy ve Devine (2018), UKIP’in secimlerde basaril
¢ikmasmi tamamen medya iceriginde fazlaca yer almasiyla agiklamanmn miimkiin
olmadigini belirtmektedirler. Calismalarinda UKIP’i destekleyen ve UKIP taraftar:
olabileceklerini belirten dnyargilarla karsilasmadiklarmin altmni ¢izmektedirler. Bir baska
ifadeyle, tam aksine negatif bir yansitmanin etkili olabilme olasiligindan
bahsedilmektedir. Liberal bir medya sisteminin sundugu ortam olumlu/olumsuz
goruniirliligii miimkiin kilabilmektedir.

2006 yilinda David Cameron tarafindan “kagiklar, deliler, gizli irkcilar” olarak
tanimlanan UKIP tiyeleri medyada olumsuz bir yansimayla gortintirlliigii elde ederken”

2014 yilinda da Times gazetesi tarafindan politikaya sekil vermesinden dolay1 partinin

7 https://www.lbc.co.uk/david-cameron-ukip-fruitcakes-and-loonies-63456/ Erisim tarihi: 11 Mart 2019.
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lideri Nigel Farage, “Yilin Britanyalis1” olarak tanimlanmistir.® Goriildugi tizere,
partinin popiiler olmaya basladigi ilk zamanlarda “kagiklar” diye tamimlanan
temsilcileri, yaptiklar1 popiilist vurgular ve diger partilerin de siyasal davraniglarmi
etkileyen performanslariyla pozitif bir sekilde olmasa da olusturduklari giindem
konular1 ile medyada yer alabilmeyi bagsarmis ve hatta politika ve medyay1
sekillendirebilmistir.

Birlesik Krallik 6rneginde goriildiigii tizere, bir iilkenin medya sistemi popiilist
liderler i¢in olumlu/olumsuz etkili olabilir. Liberal modelde, devlet miidahalesi olmadan
siyasal bir partinin kendi popiilist tarzi ve soylemine dayanarak medyada goriiniir
olmas1 miimkiindiir; ¢iinkii medya igerigi acisindan 6zerk olma imkanina sahiptir.
Dolayisiyla, UKIPin segimlerde ve Brexit kampanyasinda goriiniir olmasi kontrol
mekanizmlarina bagli degildir, onun yerine medya 6zerkligi, bilgilendirici gazetecilik ve
dissal ¢cogulculuk, konu/sorun bazli bir yapimnin olmasi UKIP’i ve kampanyay1 goriiniir
kilabilmekte etkili goriilmektedir ve olumlu sonuglarin bu nedenlerle aliabildigini

distinebiliriz.

Demokratik Korporatist Model Ornegi: Hollanda

Hallin ve Mancini'ye gore, tirajin en fazla oldugu Demokratik Korportasit modelin
orneklerinden biri Hollanda’dir. Fakat, son on bes yil igerisinde Hollanda’da da bir
dalgalanma goriilmektedir. Ozellikle dijital medyanin dominant olmasi en énemli etken
olarak goriilmektedir. Gazete endiistrisi i¢in tiraj oranmin bu agidan 6nemli bir fark
olmadigmi sdylemek miimkiin olabilir. Hollanda toplumu icin de artik geleneksel
televizyon kanallarinin yerini internet almaktadir. Yine de 2016 yilinda elde edilen
verilere gore, Hollanda halkinin hala hergiin ii¢ saat televizyon izledigi saptanmugtir.
Buna ek olarak 2015 yilinda ilk defa gozle goriiniir bir diisiis yasansa da modeller
arasinda en yiiksek gazete okuma ve alinma orani Hollanda’da goriilmektedir; 13 ve tistii
yas hergiin gazete okumaktadir.? Diisiisiin bagladig1 Hollanda’da en popiiler ve okunan
gazeteler De Teleegraf ve Algemeen Dagblad (AD) olmasina ragmen, onlarin da
tirajlarinda ytizde 6 ve 8 arasinda azalma vardir (Meijer ve Kormelink, 2017).

1970 ve 2004 yillar1 arasinda otonom gazete yaymcilarmin sayisi 35'den 9'a

diismiis ve ayni sekilde bagimsiz editoryal baslik sayisi da 54'den 31’e dogru bir azalma

Shttps://www.independent.co.uk/news/uk/politics/nigel-farage-named-briton-of-the-year-by-the-times-
9946110.html Erisim tarihi: 11 Mart 2019.
? https://medialandscapes.org/country/netherlands Erisim tarihi: 13 Mart 2019.
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gostermistir (Bakkar ve Scholten, 2005). Fakat Hollanda’da gazeteleri zor donemlerinde
desteklemeleri icin Bedrijfsfonds wvoor de Pers (Hollanda Basin Fonu) 1974 yilinda
kurulmustur. Kurulusun oOncelikli amaci gecici olarak gazetelere fon vermek ve
kazanglarmi nihayetinde eski haline dondiirmektir (Bardoel 2008). Bardoel ayni zamanda
birlesmeleri yasaklayan bir diizenlemeye de dikket ¢eker, bu diizenlemeye gore herhangi
bir yaymnct yiizde 33'den daha fazla piyasa payma sahip olamamaktadir. Bununla
beraber, hiikiimet ticari yayinin genislemesine bugiin daha agik bir politika izlemektedir
(Bakker, 2019). Ayrica Bakker’a gore, 1980 yilindan 2000’e gelindiginde yaymnci sayisi
25’den 10’a azalmistir ve 2017’de ise son rakam 8 olarak belirlenmistir.

Hollanda Medya Yasas: diizenleyici bir mekanizmaya dayanmaktadir; bu yasa
ayni zamanda basin 6zgiirliiglinii saglayan normlar: da icermektedir. Yasa, ozellikle
televizyonculara egitici, bilgilendirici ve eglendirici bir karigim sunmalarmi zorunlu
kilmaktadir (van der Eijk, 2000). Bu anlamda devlet miidahalesinin olabildigince
azaltilmaya ve bir yandan da profesyonel etik gazeteciligin olusturulmaya calisildig:
sOylenebilir. Gazetecilerin ifade ozgiirliigiine dair riskin ¢ok diisiik oldugu (yiizde 6)
gozlemlenmistir. Halihazirdaki Hollanda Anayasasi da ifade ozgiirliigiinii emniyete
almakta ve herhangi bir kisitlama sunmamaktadir. Bununla birlikte medyanin daha etkin
ve bagimsiz olmasi amaciyla Medya Yasasinin 7.4. maddesinde Hollanda medya
yonetiminindeki kurul {iyelerinin hem temsilciler meclisinde hem de senatoda yer
almalar1 yasaklanmistir (Paapst ve Mulder, 2016).

Siyasal paralellik baglaminda ise digsal ¢ogulculuga rastlanabilmektedir (Van
Kempen, 2007). Dini ve ideolojik ziimrelerin kendilerine ait gazeteleri (Katolikler i¢cin De
Tijd veya sosyal demokratlara yonelik Het Vrije Volk) oldugu gibi radyo ve televizyon
yayinciliklar: da bulunmaktadir (KRO - Katolik, NCRV — Protestan, VARA - sosyal
demokrat, ve AVRO - liberal muhafazakar) (Brants ve van Praag, 2006). Brants ve van
Praag t¢ farkli secim kampanyasmi (1956, 1986, 2003) inceleyerek medyanin
partizanliktan daha profesyonel gazeteciligin olustugunu gozlemektedirler. 2003
yilindaki se¢cimde gazetecilerin daha dominant oldugu ve politikacilarin ise daha kisa
konusmalar1 oldugu belirtilmektedir. 1956 se¢iminin oldugu donem gazeteciligin
profesyonel normlarmnin ve ozerkligin eksik oldugu anlatilmaktadir. 1986 se¢imine
gelindiginde ise bulgularinda kamunun yararmma yonelik gercek ve bilgilendirici
gazetecilik ile farkli siyasi partilerin seslerine alan bulabildikleri gozlemlenmistir.
Calismalarina dahil ettikleri son segime dair ise televizyon haberciliginin ve
programlarin sosyal sorumluluk hissine bagli kaldig1 sdylenebilir. Bir bagka calisma ise

Hollanda’da gazetelerin sadece okuyucularinin oy kullandigi kamplara iligkin giindeme
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cevap verdiklerini saptamaktadir (Van der Pas, van der Brug ve Vliegenthart, 2017). Bir
baska sekilde ifade etmek gerekirse, Hollanda’da gazeteler, partilerin belirlediklerini
degil okuyucularmnin tercih ettigi/ilgilendigi konu ve sorunlara gore igeriklerini
belirmemeye baslamiglardir. Bu anlamda okuyucularinin destekledikleri partilerin
konularim1 giindemleri yapmaktadirlar. Bununla beraber 2003 sonrasi sorumlulugun
yerlestirilmesi de miihim bir boyuttur. Onemli bir degisim gecirmis olsa da Hollanda
medyasinda hala siyasal paralelligi ve profesyonel gazeteciligi ayni anda gormek

mumkin.

Wilders, Se¢imler (2006-2010) ve Medya

Hollanda 6rneginde medyadaki goriiniirliigii ve medya kullanimini asir1 sag ve popiilist
bir parti olan Ozgiirliik Partisi’nin lideri Geert Wilders ile agmak istiyoruz. Wilders'in
sOylemleri ve anlatilarinin alisilagelmis politikacilardan farkli olmasi, mesela Fitna isimli
Kuran karsit1 filmi ve 2009 yilinda Birlesik Krallik’a girmesi yasaklanmasi sonrasinda
Heatrow havaalaninda alikoyulmas: gibi gelismelerden dolayr hem ulusal hem de
uluslararasi basinda ilgi gormekteydi.!?

Wilders’in popiilist sdyleminda homojen olarak idealize ettigi halkin karsisinda
iki diisman grubun insas1 ve “Otekilik” goriilmektedir: Bati'ya tehdit olusturabilir
potansiyeli olduguna inandig1 ve totaliter bir ideoloji olarak tanimladig: islam ve
progresif elitler. Progresif olarak tanimladig: elitler arasinda yalnizca siyasetciler degil;
ozellikle medya, biirokrasi, iniversite ve mahkeme aktorleri bulunmaktadir (Vossen,
2010). “Bu tilkeyi kendi vatandaslarina iade etmek istiyorum” diye seslenen Wilders,
politikacilarin glindelik yasamda “siradan halkin” sorunlarina duyarsiz kaldigini siklikla
vurgulamaktadir (Kessel, 2011). Kessel, Wilders’in popiilist sdylemlerinde tek bir soruna
degil, dile getirdigi sorunlar1 bir arada ifade ettigini vurgulamaktadir: “Islamlagma
ekonomik olarak bir felaket, egitimimizin kalitesine zarar verir, sokaklarimizdaki
glvensizligi arttirir, Yahudileri ve escinselleri ortaya ¢ikarir ve uzun yillar miicadelesi
verilmis kadin 6zgiirlesmesini tuvaletten sifonla atar” (s. 11).

Goruldiigti tizere, Wilders'in popiilist soylemindeki en agik sekilde belirli
duygulara — 6zellikle korku ve 6fke —bagvurarak “6teki”, miisliiman gruplar olmaktadir.
Mesela Ulusal Yayin Kurulusu iklim sorunlarma iliskin is pozisyonu duyurusu

yaptiginda Wilders bunu “solcu elitizim” olarak degerlendirip, esas yapilmasi gerekenin

10 https://www.theguardian.com/world/2009/feb/12/far-right-dutch-mp-ban-islam Erisim tarihi: 13 Mart
2019.
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Hollanda halkinin endiselerini ve sesini gézardi etmeyip, Islamlagsma ve yabancilarin sug
potansiyellerini tartismak gerektigini belirtmektedir (Hajer ve Versteeg, 2009). Wilders'in
karizmatik liderligi her ne kadar tartisilabilir olsa da kisisellestirmeden bahsetmek
miimkiin; partinin temsilcileri kendilerini liderleri ile (Wilders) 6zdeslestirdikleri gibi,
liderlerini neredeyse elestiremez kosullarda siyaset yapmaktadirlar. Se¢im basarisi i¢in
uyumun ¢ok degerli oldugunu diistinen Wilders, var olan ¢catismalar1 medyaya 6nemsiz
olarak yansitir (Lange ve Art, 2011).

Wilders, medya performansini en iyi sekilde degerlendiren ve medyanin etkisinin
yansidig1 popiilist liderlerden biri olarak nitelendirilmektedir. Kendisi direkt olarak
roportaj vermekten ¢ok hoslanmamasma karsmn, skandal ve agresif agiklamalar:
nedeniyle gazetecilerin ilgisini bir sekilde ¢ekmektedir, bu sebepten dolayi, Twitter'da
yazdiklar1 gazetelerde en cok alintilanan lider olarak on plana gikmaktadir (Brands,
Graham ve Broersma, 2018). Kendini ortaya ¢ikaran davranislar sergileyen Wilders,
medyada gortintirliiliik bir sekilde kazanmistir; yani goriiniir popiilist performansi
medyaya olan erisimini saglamigtir diyebiliriz (Pas, van der Vries ve Brug, 2011).

Bununla beraber, Pas ve digerlerine gore (2011), Wilders'in gégmen ve Islam
kargit1 soylem ve tutumlari sebebiyle yaymlarinda ¢ok fazla yer vermedigi, yani Wilders’i
medyadan disladiklar1 olasiligimi da vurgulamaktadirlar. Bir bagka sekilde ifade etmek
gerekirse, cokkiltiirliiliige dair liberalli§in ve toleransin yiiksek oldugu Hollanda’da
(Kusters, 2017) Islam ve go¢cmen karsithgina cok fazla yer verilmesinin zararh
olabilecegini diisiinen gazetecilerin varligi da goz oniinde tutulmalidir. Bu noktada
demokratik korporatist modelin profesyonel gazeteciligin etik normlar1 nasil ¢alistirdig:
Wilders'in popiilist sdylemleri ile goriilebilir. Wilders'in medyada goriiniirliigiintin
diisiik olmasi veya kendisinin medyay1 araci olarak etkin olarak kullanamamasmin
sebebinin Hollanda’daki medya sisteminin etik gazetecilik karakteristigi oldugu
sOylenebilir. Pas, van der Vries ve Brug (2011), Wilders'in medyada goriiniir olmadig:
araliklarda da kamuoyu vyoklamasinda kendisine olan destegin arttigmi da
belirtmektedirler. Fakat goriildiigti gibi, kamuoyu yoklamalar: sonucu ne olursa olsun,
modelin Ozelligi karsimiza ¢ikmaktadir ve Wilders’in 1rk¢i/yabanct diismanhigl igeren
konusmalari medyada yer bulamamistir. Yani, 6zerk ve etik gazeteciligin oldugu
demokratik korporatist medya sistemlerinde popiilist aktorlerin sesi kisilabilmektedir.
Somut bir sekilde yukarida bahsedilen Fitna isimli filminin gosterimi i¢in soyleyebiliriz;
higbir televizyon kanali donemin bagbakan1 durumu kriz olarak degerlendirdikten sonra
yaymlamak istemedi (Akkerman, 2011). Akkerman, modelin bu 6zelligine dair 6nemli

bir noktaya daha deginir; Hollanda’daki sag-kanadi temsil eden popiiler ve genelde
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sansasyonel icerige sahip Telegraaf gazetesi (Akkerman, 2011; Kusters, 2017), Wilders'i
kimi zaman yaftalasa da kimi zaman da yapilan yaftalamalara kars: korumaktadir.
Burada onemli bir nokta, Telegraaf go¢menlerle ilgili olarak “firsat” yerine “tehdit”
tanimlamasina igeriginde fazlaca yer vermistir (Praag ve Adriaansen, 2011) ve bu sdylem
Wilders'in argtimanlariyla ortiismektedir. Genis bir kitleye ulasmak icin ¢atisma ve
duygu icerikleri medyanin istedigi olmasina ragmen Wilders gibi bir popiilist liderin sesi
kisilabilmstir.

2017 genel secimlerine dogru Hollanda medyasinin yaklasiminda bir farkhilik
gozlemlenmektedir. Diger siyasi partilerin dilini degistirdigi gibi, medyadanin da
Wilders’e olan tutumunu degistirdigi belirtilmektedir. Cok fazla yer verilmeyen
Wilders'in miinakasact agiklamalar1 reyting ve tiklanmalar1 arttirdigindan dolay:
haberciler tarafindan daha sik alintilanmaya baglamistir (Meeus, 2017)."! Bu noktada
baglamin etkisi olabilecegini soyleyebiliriz; bir yandan siyasi, sosyal ve ekonomik
degisim dalgalanmalar1 yasanirken ve bir yandan da diinya politikasinda farkl
bolgelerde marjinalize olmus gruplarm duygularin seslendiren popiilist soylemin daha
fazla duyulur olmasi, Wilders’e bir avantaj saglamaktadir. Gelinen noktada, Popiilist bir
tarzi1 veya soylemleri benimsemeden diger ana akim siyasi partilerin segimleri
kazanmasmin miimkiin olup olmadig1 sorusu, artik medya i¢in de gegerlidir: Popiilizmi
icermeden habercilik devam edilebilir mi veya devam etse de ilgi ¢ekici olabilir mi?

Buna ragmen, Kuster’in (2017) temsili ve okuyucu sayis: yiiksek ve geleneksel
olarak degerlendirdigi (Akkerman, 2011; Kuster, 2017) De Telegraaf, De Volkskrant ve
nrcnext gazetelerine odaklanarak yaptigi incelemede ulastigi sonuglardan biri
gazetelerin genel olarak Ozgiirliik Partisi'ni ve lideri Geert Wilders'i negatif bir sekilde
ele almakta olduklaridir. Farkli zaman araliklarmi (22 Ekim-22 Aralik 2016, 9 May1s-9
Temmuz 2010, 22 Nisan-22Haziran 2014) ele alan calismada Kuster, 2006 yilinda
secimlerdeki basarisina sasiran bir medya oldugunu, 2010"a gelindiginde miiesses nizam
karsit1 bir parti olarak yansitildigini, 2014’e gelindiginde ise radikal sag parti olarak
degerlendirildigini sdylemektedir. Bu anlamda Hollanda gazeteleri popiilist fikirleri
icermek agisindan daha agik olsalar da popiiler ve diger gazeteler popiilist partileri
olumsuz bir sekilde gostermektedir (Kuster, 2017).

11 https://www.politico.eu/article/the-geert-wilders-effect-dutch-politics-mark-rutte-elections/
Erigim tarihi: 14 Mart 2019.
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Kutuplasmis Cogulcu Modelde Popiilizm: Tiirkiye

Yukaridaki 6zet halinde sunulan tabloda da goriildiigi tizere kutuplasmis ¢ogulcu
modeldeki iilkelerde diisiik tirajli gazete endiistrisi, yiiksek derecede siyasal paralellik ve
devlet miidahalesi ile diisiik derecede profesyonellik s6z konusudur. Bu modele uygun
oldugunu diisiindtigtimiiz Tiirkiye'ye baktigimizda onemli bir yapisal doniisiim gegiren
medya sektorii ile karsi karsiya gelmekteyiz. Cok partili sisteme gecilen donemde
Hirriyet ve Milliyet gazetelerinin parti ile iliskili oldugu ve ticari basin
smiflandirilmasinin gegerli oldugu belirtilmektedir (Giirkan, 1998). Tiirkiye’deki medya
sektoriiniin dontisimii Bulut ve Karlidag (2016) tarafindan devlet merkezciligi ve is
cevresinin Onemli Olglilerde gerceklestirilen yatirimi arasinda bir aralikta
degerlendirilmektedir. 12 Eyliil 1980 darbesi ile beraber merkeziyetgi bir sistemin hakim
oldugu Tiirkiye, 1980'1i yillardan itibaren neoliberalizm dalgasinin etkisiyle 6zellestirme,
serbestlestirme gibi uygulamalara dayanan bir degisime sahne olmustur (Bulut ve
Karlidag, 2016). Neoliberalizmin sonuglar1 Tiirkiye’de medya sektoriinii is gevresinin
yeni bir alana dahil olmasiyla gelistirdi. Dolayisyla cesitli medya gruplar1 ortaya
¢ikmistir; Ornegin aralarinda en genis olan1 7 giinliik gazete ve televizyon kanallariyla
var olan Dogan Medya idi (Kaya ve Cakmur 2011). Bugiin ise medya diizenini yeniden
organize eden AKP iktidari, kendi medya gruplarmi olusturmus bulunmaktadir.
Ornegin, 2008 yilinda Calik Holding tarafindan kamu bankalarindan alman krediyle
alman Turkuvaz grubu Sabah gazetesi ve 6nemli bir televizyon kanali olan ATV’yi
icermektedir. 20 Aralik 2013 tarihine kadar Calik grubunda kalds, bu tarihte adin1 insaat
ihaleleriyle duyuran yeni hiikiimete yakin olarak bilinen Kalyon ingaata satild1.’> Grup
halen cumhurbaskan1 Erdogan’in damadi Berat Albayrak’in kardesi Serhat Albayrak
tarafindan yonetilmektedir. Boyle bir bagin olusturulmasi siyasi ittifaklar konusunda
onemli bir resim sunmaktadir. Medyaya miidahale olarak da degerlendirebilecegimiz
sekilde benzer bir durum Star medya Grubu'nun eski sahibi Ethem Sancak i¢in de
sOylenilebilir. Star Medya Grubunun sahibi olan Ethem Sancak da Cumhurbaskan:
Erdogan’a yonelik “Ona; anam, babam, esim c¢ocuklarim feda olsun” sozleriyle
bilinmektedir.!® Star Gazetesi'ni satmadan kisa bir siire 6nce AKP MKYK’sina girmesi de

bu iligki aginin somut bir gostergesidir.* Daha sonra Sancak, i¢inde Star, Aksam, Gilines

12 http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/sabah-ve-atv-kalyona-satildi-25407253 Erisim tarihi: 15 Mart 2019.
Bhttp://t24.com.tr/haber/ethem-sancak-erdogani-gordukce-asik-oldum-boyle-bir-ilahi-ask-iki-erkek-
arasinda-olabiliyor,296777, Erisim tarihi: 10 Mart 2019.

14 https://www.cnnturk.com/turkiye/ak-parti-mkykda-dikkat-ceken-isimler Erisim tarihi: 15 Mart 2019.
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gazeteleri ile 24TV ve 360'in bulundugu Es Medya’y1 cumhurbaskanmimn hapishane
arkadas: Hasan Yesildag’a satt1.

Farkli ideolojik ayrimlarin gazetelerle yansimasini belirten Bulut ve Karlidag
(2016), sosyal demokrat ve sekiiler kesimi temsil eden Cumhuriyet gazetesi, muhafazakar
Aksam gazetesi, liberal ve sekiiler Milliyet gazetesi, sag-kanad1 temsilen Star ve Sabah
gazetelerini, radikal Islamciligi muhafaza eden Akit gazetesini listelemekte beraber,
medya gruplarinin AKP iktidar: siiresince sahipliklerinin degismesinden dolay1 iktidar
partisi AKP’yi destekleyen yeni bir kampin/ittifagin (Sabah, Star, Aksam, Akit, Yeni
Safak, Giines, Milliyet, Zaman, Habertiirk) oldugundan s6z etmektedirler. Bugiin de bu
ittifaga karsilik olarak ise kendilerini demokrat, sekiiler veya sol-kanat ile tanimlayan
Cumbhuriyet, Birgiin, Evrensel, Agos ve benzeri gazeteleri yerlestirebiliriz.'®

Tiirkiye’de giintimiize kadar gelen siireg farkli yansimalar sunarken Tiirkiyenin
modele olan uygunlugunu da pekistirmektedir, mesela Tiirkiye Istatistik Kurumu'nun
2016 yilma iligkin verilerine gore gazete ve dergilerin sayis1 bir 6nceki yila gore ytizde 7.9
ve tirajlarinda ytlizde 20 azalma gostermektedir.’® Sonuglar gosteriyor ki, medya
sektoriiniin gelismeye basladig: yillar ile giiniimiiz arasinda her zaman inisli ¢ikish bir
stireg olsa da bugiin gazete okuyucusu Tiirkiye’de de azalmaktadir. Bu baglamda gazete
endiistrisinin gelisimi hiz kazansa da gelinen nokta tiraj diistikliigtidiir.

Bat1 iilkeleriyle profesyonel gazetecilik konusunda farklilhik gosteren Tiirkiye,
ozellikle AKP iktidarinin ikinci genel secimlerinden itibaren medya sistemini yeniden
dizayn etmistir.Kontrol mekanizmalarmin daha siki bir sekilde ¢alismaya baslamasiyla
beraber profesyonel gazeteciligin Tiirkiye’de eksik oldugu belirtilmektedir (Giiran ve
Ozarslan, 2015). Giiran ve Ozarslan Tiirkiye'yi bagimlilik ve tabloid arasinda sikigsmis
medya sistemi ile tanimlamaktadirlar. Devlet kontroliiniin geleneksellesmis halinin yamn
sira, medyanin aragsallastirilmasi da Tiirkiye i¢in hep var olagelmistir. Laik degerlerin

vatandaga transfer edilmesi, bugiinlerde ise muhafazakarligin daha goriiniir olmasi

15 Bu konuyla ilgili Panayirci ve Iseri'nin 2016 yilindaki calismasma da bakilabilir. Siyasi kamplarin
kutuplasmis medya sisteminde 6zellikle yoruma yonelik gazetecilik ile derinlestigini 17/25 Aralik siirecine
odaklanarak Sabah, Sozcii ve Zaman gazetelerini incelemislerdir. Fakat sadece bahsedilen déneme
bakmaksizin, gazetelerin farkli skandal yorumlar: ve magdurlar1 yansitmalari ittifak olusturduklari siyasi
pozisyonlarla ilgilidir. Dolayisiyla, her gazete iligkili oldugu siyasi pozisyonlarin dogrultusunda
yansitmaya sahiptir. Bu sebeple, yiiksek dissal ¢ogulculugun oldugu Tiirkiye’de gazetelerin gerceveleme
stratejilerinin partilerle iligkili oldugunu, 6zellikle AKP iktidarinda hiikiimet ve medya arasinda dogal bir
iliskinin gelistigini soyleyebiliriz.

16 https://www.ntv.com.tr/ekonomi/gazete-ve-dergilerin-tiraji-1-yilda-yuzde-20-
azaldi,gi8qPkLVaUyUqdnupUwRIA erisim tarihi 10 Mart 2019.
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medyanin aract olmasiyla yakindan ilgilidir (Farmanfarmaian, Somay ve Akser, 2018).
Iktidarin AKP'de giiclenmesiyle birlikte medyadan daha fazla faydalanilmaktadir.
Bunun nedenini medya sistemlerini birbirinden ayiran son degisken ile beraber ve bunun
(devlet miidahalesi / kontrolii) Tiirkiye’de nasil oldugu ile devam edebiliriz.

Tiirkiye’de medyanin popiilist bir parti olan AKP tarafindan kontrol
edilebilmesinin de bir siireci oldugunun alt1 ¢izilmelidir. Kontrol edilebilen medyanin
unsurlarindan 6nce hiikiimete yakin olan veya hiikiimetin aynasi roliinii iistlenen
gazetelerin ayricalikli durumundan da bahsetmek gerekir. Bu ayricalikli durum
Tirkiye’de Ozellikle gazetelerin aldig1 reklamlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 2014
yilinda hiikiimetin kendisiyle yakin iligkisi olan gazetelere verdigi reklamin biitcesi 63
milyon dolar olarak saptanmistir; bununla birlikte muhalif olarak tanimlanan gazetelerin
hi¢biri bu destekten faydalanamamaktadir (Tung, 2015)". Iki modelden farkli olarak,
devletin miidahalesinin fazla ve basm 6zgtirliigtintin olmadigin da soyleyebiliriz. Vergi
cezasl gibi finansal zorluklar, sansiir ve gazetecilere yonelik baski gibi nedenler Tiirkiye
ozelinde agiklanabilir. Gegmis yillarda biiyiik miktarda vergi cezasi ile karsilasan Dogan
Medya Grubu'nun gazete ve televizyon kanallari, AKP hiikiimeti ile yakin iliskileri olan
Demiroren Grubu'na satilmasiyla popiilist iktidar partisinin medyay1 digerlerine gore
¢cok daha aktif ve etkin kullandigini sOyleyebiliriz. Her ne kadar Tiirkiye’de hala
muhalefet olan gazete, dergi ve internet platformlar1 olsa da sayilar1 oldukca diisiik ve
hiikiimetin  kontrolii disinda dagitimcinin  olmamasi da modelin  6zelligini

somutlagtirmaktadir.'®

AKP, 2017 Anayasa Referandumu ve Medya

Diger modellerde oldugu gibi, son modelin (kutuplasmis ¢ogulcu veya Akdeniz)
ornegini de Tiirkiye ile genisletmek ve modelin 6zelliklerinin popiilist parti AKP ve lideri
Erdogan icin nasil isledigini 2017 yilinda gergeklestirilen anayasa referandumu ile
tartismak istiyoruz.

[lk olarak 2002 yilinda segimleri kazanan AKP, zellikle 2007 ve 2011 yillarinda
¢ogunlugu elde tutmay1 basarmis ve popiilist soylemi daha goriiniir olmaya baslamistir.
Seckinler ve halk ayrimini keskin bir sekilde one siiren Erdogan’in popiilist bir stratejiyi

benimsedigini sdylemek miimkiindiir (Dingsahin, 2012). “Halkin iradesini” 6n plana

17 http://mediaobservatory.net/radar/media-integrity-report-media-ownership-and-financing-turkey
erisim tarihi 14 Mart 2019.

18 https://www.voanews.com/a/turkeys-ruling-party-extends-control-over-media/4312760.html Erisim
tarihi: 13 Mart 2019.
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c¢ikaran ve halkin magduriyetine sebep oldugu dile getirilen elitler ve “Gtekiler”,
karizmatik bir lider olan Erdogan tarafindan (Celik ve Balta, 2018) siklikla vatandasa
aktarilmaktadir. “Bu millete ‘gobegini kasiyan adam’ diyeceksin, ‘bidon kafalr’
diyeceksin, milletin tercihini, milletin se¢imini kiiciimseyeceksin, asagilayacaksin,
milletin iradesiyle olusmus Meclis'i yok sayacaksin, ondan sonra da kalkip milletin
iktidarini sivil dikta ile suglayacaksin. Bu ne perhiz, bu ne lahana tursusu”? diye seslenen
Cumhurbagkan1 Erdogan’m konusmasindan olan almtida da goriildigii gibi, halkin
ustiinliigi ve glicli vurgulanirken, olumsuz degerlendirilen ve suglanan “6tekiler” on
plana ¢ikmaktadir. AKP'nin “tehlikeli 6tekileri” arasinda muhalefet partileri (6zellikle
CHP ve HDP), gazeteciler, aydinlar, teror oOrgiitleri ve Bati/Avrupa iilkeleri yer
almaktadir. Celik ve Balta'ya gore (2018), AKP'nin sOylemi ayni zamanda
muhafazakarligi da igermektedir; bu da homojen olarak yiiceltilen i¢-grup (halk)
hakkinda bize fikir vermektedir.

AKP’'nin popiilist soyleminde homojen olarak tasvir edilen bir halkin yticeltildigi
ve lider ile halkin kendi ortakliklarina dayanarak olusturdugu i¢-grubun tstinliugii
vurgulanirken yukarida da bahsedildigi gibi i¢ ve dis diismanlar belirlenir. Tiirkiye'nin
boliinmesinden, kaosun/istikrarsizligin ve esas olarak halkin magduriyetinin sorumlusu
olan bu dis-grup tiyelerinin suclandig1 goriilmektedir. Bu dis-grup tiyeleri genel olarak
vesayet sisteminden, darbelerden, Gezi eyleminden ve krizlerden sorumlu
tutulmaktadir. (Ergetin ve Erdogan 2018).

Sadece sOylemlerinde degil, geleneksel veya ana akim olarak degerlendirilebilecek
siyasal partilerden farkli uygulamalar/politikalar da AKP'nin popiilizmini daha goriiniir
hale getirmistir (Akcay, 2018). Akcay’m c¢alismasmin krizlerin popiilizmin
yiikselmesindeki roliine dair siiren tartismalara katki sundugunu ve AKP ile
orneklendirildigini soyleyebiliriz; ¢linkii ekonomik krizin ardindan AKP hiikiimetinin
ekonomik anlamda politika tercihleri, Avrupa Birligi ile yapilan miizakereler ve TUSIAD
gibi geleneksel derneklerle baglarin olusturulmas: iktidarim1 kuvvetlendirmistir. AKP
geleneksel refah devleti uygulamalar1 yerine diglanan kesimleri desteklemek amaciyla
yesil kart gibi politikalar izlemistir, hatta bu politikalarin etnik gerginligin yiiksek oldugu
yerlerde ozellikle uygulandig1 one stiriilmektedir (Yoriik, 2012). Tiim bu ornekler ele
alindiginda, AKP'nin sdylem ve performansa dayali bir popiilizmi oldugunu sdylemek

mimkiindiir.

https://www.cnnturk.com/2010/turkiye/01/25/erdogan.bu.millete.bidon.kafali.diyeceksin/560821.0/index
.html Erisim tarihi: 15 Mart 2019.
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2017 yilinda gergeklestirilen Cumhurbaskanlig1 sistemine gecis referandumu,
kutuplasmis ¢ogulcu modelin 6nemli degiskenlerinden biri olan devletin roliinii agik ve
somut orneklerle gostermektedir. Ozellikle iktidar partisi olan AKP'nin medya
tizerindeki kontroliiyle kampanya doneminde en fazla medyada yer alan parti olmay1
basardig1 goriilmektedir. Saflarin “evet” ve “hayir” olmak {izere iki bloga ayrildig:
referandumda iktidar partisi “evet” blogundan yana tavir koymustur. Demokrasi Icin
Birlik Platformu’nun raporuna gore, canli yayinlarda orantisiz bir sekilde medya erisimi
oldugu saptanmigtir. RTUK ten alman verilere gore, 17 ulusal televizyonun yayinlari
incelenmis, 6zellikle devlet kontroliinde TRT 1 kanalinin muhalefeti gormezden geldigi
ortaya koyulmustur. 1-20 Mart tarihleri arasinda gerceklestirilen canli yaymlarda
cumhurbagkanligina 169 saat, AKP’ye 301,5 saat, MHP’ye 15,5 saat, CHP'ye 45,5 saat
ayrilirken HDP’ye hic yer verilmedigi gozlemlenmistir.?

Siyasal paralellik boyutuna baktigimizda ise, iktidar partisi ile bagi olan
gazetelerin partiyi ve Cumhurbagkan1 Erdogan’m popiilist soylemini birebir yansittiklar:
goriilmektedir. Yani partinin ve liderinin argiimanlarmin direkt olarak gazete
iceriklerinde yer aldig1 ve modelin bir 6zelligi olan, 6zellikle yorumlayici gazeteciligin,
kose yazarlarinin popiilist sdylemi mesrulastiran bir ara¢ olarak kullanilabildigi
sOylenebilir. Cumhurbaskani Erdogan ve donemin bagbakani Yildirim gibi idealize
edilen “halk” gazetelerde de 15 Temmuz darbe girisiminde sokaga ¢ikan ve ayni anda
hem magdur hem de kahraman ilan edilen gruptur. Ornegin, parti ile bagmmdan
bahsettigimiz Star gazetesinin yazarlarindan Ardan Zentiirk'iin sdyle bir anlatis1 vardir:
“Bu topraklar1 ve onurlu milleti esir alamayacaklarmi 15 Temmuz’'da gosterdik,
kararliligimizi yiikseltmek zorundayiz”.*

AKP’'nin “biz-onlar” ayriminda aynilastirdig1 dig-grup tiyeleri i¢in de tutumlari
kose yazarlari ile benzerlik gostermektedir ve agik bir sekilde iki blok arasindan “evet”
blogu desteklenirken, “hayir” blogu halkin birligine zararli oldugu iddia edilerek
olumsuz yansitilmakta ve suc¢lanmaktadir. Aksam gazetesinden bir kose yazisini
alintilayabiliriz: “Ulkenin &niinii kesmeye calistyorlar. Sirtim1 PYD ve YPG'ye
dayadiklarini sdyleyenler, bu iilkede darbe yapmaya yeltenenler, kendilerine ‘milliyetci’
adm1 verenlerle el ele, kol kola aym1 amaca yonelmis durumdalar. Yok, hayir, bu

yapilanlarin ad1 ‘propaganda faaliyeti’ degil. Bir bagka ittifak bu! Adina “hayircilarin ser

2 http://bianet.org/system/uploads/1/files/attachments/000/001/902/original/DIB_REF.DEG._RAPORU_-
GIRIS_DAH%C4%B0L-_redakte_edilmi%C5%9F-SON.pdf?1493387302 Erisim tarihi: 15 Mart 2019.

2 https://www.star.com.tr/yazar/bu-savas-10-yil-daha-surecek-birlesin-ve-direnin-yazi-1201943/ Erisim
tarihi: 15 Mart 2019.
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ittifak1” denilebilir”.?> Alintilarin da yansitti1 gibi, parti ile yakin iliskileri olan gazetelerle
ittifak kuruldugunu ve parti liderlerinin popiilist soylemlerinin tekrarlandigini soylemek
mimkiindiir. Son olarak, AKP'nin Hollanda’da yapmay:1 planladig1 referandum
toplantisiyla iligkili olarak disisleri bakaninin ugus izninin iptali sonrasinda gosterilen
tepkileri de yine gazetelerde goriilmektedir. Bu olaydan sonra Cumhurbaskani
Erdogan’in “Nazi kalintisi, fagist” tanimlamalarimi® tekrar eden ve mesrulastiran halini bu
sefer Sabah gazetesinde gorebiliriz: “’Nazi’ yahut ‘fasist’ ya da ‘irk¢1” falan demek bir sey
degistirmiyor ki... Bu kavramlar bunlar i¢in bir anlamda Ovgii niteliginde.”.?
Referandum sonucunda ertesi giin gazetelerde birbiriyle temas eden mangetler yine
partinin popiilizminin aynasi olmustur: “Milletin Zaferi” (Star), “Halk Thtilali” (Sabah),
“Millet Yonetime El Koydu” (Aksam), “Kazanan Millet” (Yeni Birlik), “Ttirkiye Kazand1”
(Yeni Safak), “Zoru Basardik” (Takvim), “Tiirkiye'nin Zaferi Oldu” (Milliyet).?
Gazetelerin acik bir sekilde AKP ve “evet blogunu” desteklemesi ve bir¢cogunun birbirine
yakin manget atmasi kutuplasmis cogulcu medya sisteminin bir 6rnegi olmakla beraber,
iktidarda olan popiilist partinin medyay1 tamamen etkin bir sekilde kullanabildigini de
gostermektedir. Bu etkin kullanimi da partiye ve liderine goriiniirliik saglamistir,

boylelikle se¢im sonuglarindaki basarisina eklenmesi gereken bir etki olarak gortilebilir.

Sonug¢

Popiilizm ve medya arasinda karmasik bir iliski oldugundan bahsetmistik. Medyanin
popiilist parti veya liderleri olumlu ya da olumsuz yansitmasi onlara goriiniirliik
saglamaktadir. Literatiirde goOriiniir olan partilerin oy oraninda nasil bir degisim
yasandig1 veya medyanin popiilist liderleri nasil yansittig: tartisilmaktadir. Biz ise bu
makalemizde medya sistemlerinin popiilist partiler icin nasil bir degisiklik gosterdigini
acgiklamaya calistik.

Hallin ve Mancini'nin ayirdig1 i¢ modele 6rnek olarak Birlesik Krallik (liberal),
Hollanda (demokratik korporatist) ve Tiirkiye (kutuplasmis ¢ogulcu) incelenmistir.

Gortildiugi gibi, popiilist parti ve liderleri arasinda medyay1 en etkin sekilde

2 https://www.aksam.com.tr/yazarlar/emin-pazarci/hayirin-ser-ittifaki/haber-613929 Erisim tarihi: 15
Mart 2019.

2 https://t24.com.tr/haber/cumhurbaskani-erdogan-nazi-artigi-dedigi-almanya-ve-hollanda-ile-neden-
yakinlasiyor,710071 Erisim tarihi: 15 Mart 2019.

24 https://www.sabah.com.tr/yazarlar/barlas/2017/03/13/bunlar-yeni-turkiye-gercegini-hazmedemiyor
Erisim tarihi: 15 Mart 2019.

2 https://fotogaleri.haberler.com/16-nisan-referandumu-ardindan-gazete-mansetleri/ Erisim tarihi: 16
Mart 2019.
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kullanabilenlerden biri de AKP olmustur. Siyasal paralelligin ve devlet miidahalesinin
tazla, profesyonel gazeteciligin diisiik oldugu medya sisteminde liderlerin ve partilerinin
medyada daha goriiniir olduklar1 ya da neredeyse medyanin tamamini kontrol altinda
tutabildikleri gosterilmistir. Bununla beraber, demokratik korporatist bir modelin 6rnegi
olan Hollanda medyasinda en popiiler lider olan Geert Wilders'ken, ayn1 zamanda
iilkenin profesyonel gazeteciliginin gelenegi geregi liderin yabanci diigsmanlig ve irkgilik
iceren konusmalar1 kimi zaman medyadaki kapsama dahil edilmemistir. Diger liberal
modellerden siyasal paralellik konusunda farklilik gosteren Birlesik Krallik’ta medyanin
ozerkligi, bilgilendirici gazetecilik gelenegi ve digsal cogulculuk olmasi sebebiyle Farage
ve UKIP hem olumlu hem de olumsuz bir goriiniirliik elde etmigtir. Partinin
kampanyasini destekleyen yayinlarda dahi argiimanlarinin tartisildigi, yani kapali bir
gozle kabul edilmeyip tarafsizligin da oldugu soylenebilmektedir. Fakat her seye
ragmen, yani medya sistemleri farkli dinamiklere yol agsa da popiilist liderlerin
geleneksel partilerden medya tarafindan daha ilgi cekici bulundugunun da alt1
cizilmelidir.

Calismamiz, popiilist liderlerinin basaris1 ya da basarisizliginda medyayla
iligskilerinin 6nemli bir rol oynadigini kabul etmektedir. Ancak “nasil bir medya?” sorusu
da 6nem tagimmaktadir. Hallin ve Mancini tarafindan gelistirilen ideal modellere dayali
bir tasnif bile farkli medya sistemlerinde popiilist liderlerin performanslarinin ve
medyada yansimalarimin farkhilastigini gostermektedir. Tabii ki her iilkenin medya
sistemi bu ideal tiplere tamamen uymaktan uzaktir ve kendi iginde de celiskiler
icermektedir. Buna ragmen, ozellikle popiilist liderlerin basarisinin tartisiimasinda
medyanin sadece roliiniin degil, biciminin goz oniinde tutulmas: gerektigi bu kisitl
calismada dahi ortaya ¢ikmistir. Dogal olarak popiilist liderlerin yiikselisiyle, medya
sistemlerinin dontiserek popiilist liderler icin elverisli ortamlar saglamalarinin ayni
nedenlerden beslendigi sdylenebilir. Bu konu da derinlemesine incelenmesini gerektiren
bir konudur.

Bu ¢alisma kapsaminda yer almayan ancak mutlaka degerlendirilmesi gereken bir
baska konu da Bati dis1 diinyada yiikselen popiilizm ve medya sistemleri arasmndaki
iliskiye bakmaktir. Hallin ve Mancini tipolojisinin Bati merkezli oldugu kendileri
tarafindan da kabul edilmektedir ve diinyanin diger cografyalarinda gelisen medya
sistemlerinin hem ideal modellerle ortakliklar1 bulunmakta hem de kendilerine 6zgii
nitelikleri tagimaktadir. Keza, Rusya’da Putin, Hindistan'da Modi ve Venezuela’'da
Chavez gibi popiilist liderler de kendi basar1 Oykiilerini yazmaktadir. Dolayisiyla
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calismamizin Bati diinyasi disindaki vakalar1 da kapsamamas: bir kisit olarak kabul
edilmelidir.

Keza, galismamizda kisaca deginildigi iizere internet medyasi ve sosyal medyanin
ylikselisinin de popiilist liderlerin basarisi tizerinde bir etkisi oldugu goriilmektedir. Bu
tiir “yeni” medyanin yiikselisi ve geleneksel medyanin yerini alisinin medya sistemleri
uzerindeki etkisi de tartisilmalidir, belki de bu araglar farkli mecralarin bir arada
bulundugu melezlesmenin ya da medya sistemlerinin birbirine benzestigi bir donemin
gelisinin habercisidir. Yeni medya diinyasinda, popiilist liderlerin nasil davranacaklar:
da bir arastirma konusudur.

Son olarak, eger popiilizmin yiikselisi demokrasiye bir tehdit olarak goriiliiyor ve
bu harekete karsi bazi tedbirler alinmasi tartisihyorsa yapisal faktorlerin goz ardi
edilerek bu arzunun basarilmas: imkansizdir. Bu yapisal faktorlerin basinda da medya

sistemleri gelmektedir.
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