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OZET

Politik pazarlama se¢im kampanyalar1 odakli politik pazarlama, hiikiimet
araclar1 odakli politik pazarlama ve uluslararasi politik pazarlama olarak {i¢
kategoriye ayrilmaktadir. Her kategori birbirlerine bagli olmakla birlikte sorumlu
olduklar1 alanlarda farkli ¢alismalar yiiriiterek ortak bir hedefte {ilke igerisindeki
yonetimi ellerinde tutmak veya yoOnetimden pay almak icin kullanmaktadir.
Politik pazarlama aktivitelerini kullanirken oy ve ikna siirecleri hem i¢ hem de dis
siyasetin gergevesini belirlemektedir. I¢ siyaset igin kullanilan secim
kampanyalar1 ve paydaglarla yiiriitiilen aktiviteler, dis siyaset icin iilkenin
uluslararasi imajint ve hem diplomatik hem de ekonomik giiclinii yumusak gii¢
kavrami ile pekistirmektedir. Diinya sistemindeki iilkelerin kendi iglerinde
uyguladiklart politik pazarlama aktiviteleri farklilik gosterse de uluslararasi
arenada tilkelerin kiiltiirler aras1 politik pazarlama stratejileri diplomatik sonuglari
bakimindan benzerlik gosterebilmektedir. Bu baglamda bu arasgtirmada, politik
sistemler zincirinde farkli iki kutup olarak &rneklendirilebilen Cin ve Isve¢’in i¢
siyasetlerine kullanilan politik faaliyetler ve uluslararasi arenada yer alan
orgiitlere katilim siirecleri kendi i¢ dinamikleri disinda kiiltiirler arasit politik
pazarlama stratejilerinde ve bu orgiitlere kabulleriyle birlikte politik pazarlama
taniminin demokratik ¢ercevede sinirl kalmayip kiiresel doktiriner sistemlerde de

kullanilabilecegi yoniinde bir aragtirma gergeklestirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Politik Pazarlama, Uluslararast Politik Pazarlama,

Demokrasi, Totalitarizm
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ABSTRACT

Political marketing is divided into three categories as political campaigns focused
political marketing; government instruments focused political marketing and
international political marketing. While each of these categories are connected to
each other, they conduct various studies in their specific responsibility areas to be
used for holding governing power in the country or for taking a share from the
country’s governing power within a shared goal. When using political marketing
activities, voting and persuasion processes are designating both domestic and
foreign policy’s framework. Election campaigns that are used for domestic
policies also activities that are conducted with partners for foreign policies are
consolidating country’s international image both with diplomatic power and soft
power concepts. Even though the political marketing activities applied internally
by countries in world system shows divergence, still countries’ intercultural
political marketing strategies might show similarities in terms of diplomatic
results within international arena. In this context, the participation processes to
organizations of China and Sweden that partakes in both domestic regulations and
international arena which could be exemplified as two different poles in political
systems chain, are trying to prove that these could be used at in their intercultural
political marketing strategies other that their internal dynamics and with their
acceptance to these organizations could be used at global doctrinarian systems by

not limiting itself within democratic framework or political marketing.

Key Words: Political Marketing, International Political Marketing, Democracy,

Totalitarianism
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GIRIS

Siyasi pazarlama giincel siyasetin temel taslarindan biridir. Siyaset
biliminin ise temel aktorleri olan bagkanlar, basbakanlar, politikacilar, politik
partiler ve hatta meclis ve hiikiimette yer alan departmanlar i¢in hayati énem
tasimaktadir (Gbadeyan, 2010). Bu 6nem ve Oncelik siyasetin ve liderlerinin
politik olarak sahip oldugu amagclardan gelmektedir. Amaclarin mesru bir sekilde
uygulanabilmesi icin ise politika aktorlerinin se¢im ile sinanmast gerekmektedir
(Htun & Powell, 2013). Pazarlama bu asamada politik aktorler ig¢in 6nemli bir
kaynaktir. Se¢gmene varligin1 onaylatmak zorunda olan siyaset¢iler, segmenine
ulasabilmek i¢in bir dizi kampanya yiiriitmekte ve sonucunda se¢cmenin giivenini

kazanarak oy almaktadirlar (Steger, Kelly, & Wrighton, 2006).

Politik pazarlama yonetimi ile demokrasi arasindaki iliski, demokratik
rejimlerde “siyasi rekabet” in diger doktriner sistemler karsisinda miimkiin olan
en uygun Ol¢iim ve uygulama araci olarak nitelendirilmektedir (Hennenberg,
Scammell, & O'Shaughnessy , 2009). Bu iliski politikanin oy ve ikna siireci ve
pazarlamanin  alicilar  ile  saticilar  arasindaki  iligkiler1  {izerinden
temellendirilmistir. Bagka bir degisle siyaset biliminin devletler, demokrasi ve
toplumlar {istii yapist pazarlamanin alicilar ile saticilar arasindaki aligveris
iliskisinin siyaset bilimine indirgenmis halini anlatmaktadir (Egan, 1999). Ancak
bu aligveris siirecinin diizgiin bir ¢emberde kendini tamamlayabilmesi ig¢in
demokrasinin saglam ve tam uygulanabilir sekilde ililkede var olmasi gerektigi
savunulmaktadir (Ormod, Henneberg, & O'Shaughnessy, 2013). Bu yonetimin
halk ile temasi ise pek ¢ok kanaldan yapilmaktadir. Medya, siyasi lider ve segmen
bulusmasi, parti kollar1 vb. pek cok iletisim araci politik pazarlamay: yatay bir
eksende ilgili parti ve liderlerinin halka tanitilmasi ile sonu¢lanmaktadir. Temelde
giiven ve akabinde oy i¢in yapilan bu yonetimler yalnmizca demokratik rejim ile
yonetilen bir iilkenin ¢iktilar1 olamayabilir. Totaliter rejimler silah1 (askeri giicii)

ve korkuyu kullanarak yonetimi ellerinde tutmay1 amaglamiglardir (Niiler, 2011).



Eger siyasi parti ve liderler gii¢ aldiklar1 silahli kuvvetlerin kendilerine
sadakatlerinden siiphesizlerse ve totaliter bir rejim igerisinde yasayan halkin
blyiik bir bolimii kendilerini politik liderleri ile 6zdeslestirmis ise ve ayni
zamanda politik parti ve liderlerin kontroliindeki siyasi Orgiit ve araglar1 halkin
parti ve lidere hizmet edecek sekilde kullanmasi bir anlamda “kapali” bir
toplumda halkin goéniillii ve kontrollii bir katilim yapmasi anlamina gelmektedir

(Linz J. , 2017).

Akademik disiplin olarak politik pazarlama temelde iki seviyede kendini
gerceklestirmektedir: politik pazarlama yonetim faaliyetlerinin siyasi aktorlerin
pratikteki sunuslarin1 temel almakta ve degisim temelli arastirmalarin politik
alandaki tezahiirlerini temsil etmektedir (Henneberg & O'Shaughnessy, 2007;
Henneberg S. C., 2008). Politik pazarlama arastirmalar1 genel anlamda
“demokrasi” ¢ercevesinde temellendirilmekte ve seg¢men tercihleri gozetilmis
se¢im donemi ile pazar tercihleri gozetilmis pazarlama donemini ayni sekilde
politik pazarlama yonetimiyle de es zamanl olarak gelistirilebilmektedir. (Lock &
Harris, 1996; Egan, 1999; Scammell, 1999).

Siyaset bilimi ve pazarlama eszamanliligi politik pazarlama faaliyetlerinin
uygulanabilirligi konusunda kitleye yonelik se¢im stratejilerinin belirli bir tercihe
sahip olmayan se¢men {izerinde uygulanmasinin etik olarak dogru olup olmadigi
yoniinde temel sorular dogurmaktadir. (Bainnes, Harris, & Lewis, 2002).
Tartigmanin baslamasindaki ana soru politik pazarlama yonetiminin biitlinciil olup
olmamasidir. Biitlinlik ac¢isindan degerlendirildiginde demokrasi ile neyin
tanimlanmaya c¢alisildigiyla politik pazarlama yonetiminin gercekte ne oldugu
sorularinin net sekilde ¢izgilerinin belirlenmedigi ortaya ¢ikmaktadir ve dahasi bu
iki soru kendilerinden daha karmasik baska sorulari yaratmaktadir. Politik
pazarlama yonetimi, pazarlama teorisini takip eden teorik ve kavramsal temel
taglarina ait tanimlarin belirlenmis hedef ve faaliyetlerinin tekil blogu degildir
ancak pek ¢ok farkli ekol tarafindan da sorgulanmaktadir (Hunt, 1983). Bu tiir

birbiri ile i¢ ige gecmis analizler, politik pazarlama yonetimi hakkinda sadece bir



faaliyet diizeyinde kalmakta ayn1 zamanda kavramsal ve dolayisiyla daha temel ve
genel diizeyde bir tartisma ortami yaratilmasina katkida bulunmaktadir. Aym
zamanda bu analiz siiregleri, demokrasinin normatif versiyonlarmin agik
kullanim1 yoluyla da alternatif karsilastirma kanallar1 ile kendisini tam olarak
aciklamaktadir (Scammell, 1999; Henneberg & O'Shaughnessy, 2007; Henneberg,
Scammell, & O'Shaughnessy, 2009).

Politik pazarlama araglarinin ayni oldugu ancak kontroliiniin acik sekilde
rejim sahibine ait oldugu bilinen mecralarda yapilan politik pazarlama yonetimi
bir rejim kaygist giitmeden halkin bulundugu her yerde yapilabilmektedir. Bu
tanim baglaminda politik pazarlama kavramini sadece i¢ iliskilerle de incelemek
dogru olmayabilir. Bu tezimizde politik pazarlamanin alt basliklarindan biri olan
uluslararasi politik pazarlama kavramini “kapali” bir toplum olarak nitelendirilen
Cin tzerinden yeniden inceleyerek politik pazarlama ¢ercevesindeki

uygulanabilirligini tartismaya calisacagiz.

Arastirmanin Amaclari ve Onemi

Bu c¢alismanin ilerleyen bdliimlerinde politik pazarlama kavraminin
biitiinciil ¢ercevede demokrasi disindaki rejimlerde de uygulanabilirligini politik
pazarlamanin alt bagliklarindan biri olan uluslararasi politik pazarlama kavrama ile
tartismaya calisacagim. Tartisma ortamini Cin ve Isvec igin ayr yaklasimlarla
birlestirip hem bolgesel hem de kiiresel Olcekte iilkelerin politik pazarlama
kavrami altinda etki yaratip yaratmadiklarini inceleyip, demokrasi disindaki
rejimler i¢in de uygulanabilecek bir politik pazarlama sistemi oldugunu aktarmaya

calisacagim.

Demokrasi ve karsisina karsilastirma olarak sunulan totalitarizm siyasal
rejimlerinin bu arastirma konusu i¢in se¢ilmesinin nedeni iki farkl siyasal yapinin

birbirleri ile ayn1 6lgekleri kullanarak ortak bir paydada bulugsmasinin miimkiin



olup olmayacagini gérmektir. Bu kapsamda totaliter bir rejim ile yonetilen Cin ve
demokratik bir rejim ile yonetilen Isve¢ arastirmaya konu olmustur. Daha dnceki
aragtirmalarda politik pazarlama, demokratik ekosistemin bir ¢iktis1 olarak

savunulmus ve demokrasi ile agiklanabilen yeni kavramlar ortaya atilmistir.

Bu noktada arastirmanin konusu olan demokratik ve totaliter rejimlerde
yiiriitiilen politik pazarlama yontem benzerliklerinin hem uluslararasi iliskiler hem
de politik pazarlama alanina olan etkisine deginmek istiyorum. Bu ¢alisma,
uluslararas1 iliskiler alanina ve politik pazarlama kavramina getirilecek iki
yaklasim ile katki saglamay1 amaglamaktadir. Birinci amag Cin ve Isveg’in politik
pazarlama alanina olan ilgisini incelemek ve bu alanlarda yaptiklar1 faaliyetleri
sunarak demokratik ve totaliter rejimlerin s6z konusu alanlardaki ortak noktalarini
bulmaya c¢alismaktir. Ele alinan politik pazarlama kavraminin Ornekleri
demokratik iilkeler kapsaminda derinlemesine yapilmis literatiir ¢alismalariyla
incelenirken, politik pazarlama kavraminin baslangic ve gelisme doneminde

demokrasi karsit1 bir rejimde ilgili alana ¢aligma yapilmadigi goriilmustiir.

Konu hakkindaki c¢aligma ve arastirmalar agirlikli olarak demokratik
cergcevede bolgesel politik pazarlama faaliyetlerinden dogan yeni basliklar tizerine
yapilan arastirmalardan (Shama, 1976; O'Shaughnessy N. J., 1990; Scammell,
1999; Ormrod, 2008; Henneberg S. C., 2008; Ormod, Henneberg, &
O'Shaughnessy, 2013) veya poltik pazarlama ile siyaset ve aktorlerinin
ihtiyaclarma gore sekillenen yapist lizerine kavramlarin yeniden ele alinmasi ile
sekillendirilmigtir (Newman B. 1., 1994; Harris & Lock, 2005; Varadarajan, 2010;
Collins & Butler, 2015). Bu sebeple politik pazarlama alanina katki saglamak i¢in
calismami demokratik ¢erceve disinda kalan bir rejim ile karsilastirarak iki rejim
icerisinde de uygulanabilir politik pazarlama faaliyetlerinin incelemek {iizere

sekillendirdim.

Bu baglamda, ¢alismamdaki ilk amacim daha once literatiirde vurgulanan

politik pazarlama faaliyetlerinin ve politik sistemlerin tartisildigi kavramsal



cergeveyi tanitmak ve sistemlerin gliglii ve zayif yonlerini birbirleri ile
karsilastirmak olacaktir. ilgili iilkelerin zaman igerisindeki gelisimlerini ekonomik
yaklasimlar iizerinden 6rneklendirerek demokratik ve totaliter rejimlerdeki politik

pazarlama faaliyetlerinin benzer oldugu sonucuna ulasmay1 hedefliyorum.

Arastirmanin ikini fazindaki amag, politik pazarlama kavraminin gelisim
siirecini gbdz Oniine alarak {lkelerin ekonomik politikalarini sekillendiren
uluslararas1 orgiitlerin Cin ve Isve¢’in kamu diplomasisi kavrami {izerinden
politik pazarlama faaliyetlerine dogrudan veya dolayli olarak etkisini aragtirmak
olacaktir. Bu amagla, Cin, Isve¢ ve uluslararas1 orgiitlerin kamu diplomasisine
yaklagimlari, ekonomik endiseler ile baslattiklar1 girisimleri, uluslararasi
kuruluslarm &zellikle de Diinya Ticaret Orgiitii’niin iilkelere saglayacaklari
firsatlar1 olusturulan kongre ve konferans konusmalar1 ve bu dogrultuda hayata

gecirilen politikalariyla desteklemek Oncelikli hedefim olacaktir.

Bu hedef dogrultusunda, Diinya Ticaret Orgiitii’niin Cin 6zelinde kiiresel
etki anlaminda incelenmesi basta kamu diplomasisi olmak iizere iilkenin
uluslararasit politik pazarlamasimin olusumunu olumlu yonde etkiledigine dair
bulgular arastirilacaktir. Cin Halk Cumbhuriyeti’nin iilke pazarini ekonomik
anlamda yabanci yatirimciya agma ve Cin ekonomisini kiiresel arenaya tagima
istegi ile baslayan i¢ reform siirecinin, Diinya Ticaret Orgiitii’ne kabulii ile birlikte
uluslararas: politik pazarlama faaliyetini iilke imaj1 baglaminda degerlendirerek
stire¢ icerisinde kongre ve calisma gruplar toplantilarinda alinan karar ve

konusmalar ile desteklemeye hedeflemekteyim.

Ekonomik kaygilarm Cin’in Diinya Ticaret Orgiitii’ne iiyelik siireciyle
baslattiklar1 uluslararasi politik pazarlama ve Isveg’in Isve¢ halki icin yeni bir
refah devleti yaratma gayesiyle yola ¢ikilan siyasal egilim degisikliginde
kullanilan ekonomi yaklasimli politik pazarlama faaliyetleri iki ana baslik olarak
incelenecektir. Ekonomik kaygi cercevesinde gelistirilen politik pazarlama

faaliyetlerini desteklemek icin bdlgesel ve kiiresel basinda yer alan siyasal rejim



degisikliginin 6rneklendirildigi haberler, Diinya Ticaret Orgiitii ¢alisma grubu
toplantilarinda alinan kararlar, kiiresel basinda yer alan imaj doniisimii haberleri

ve ilgili konulardaki devlet yetkililerinin konusmalari esas alinmustir.



BOLUM 1

1. LITERATUR TARAMASI

1.1. Politik Pazarlama Tanmimi Ve Tarihsel Gelisimi

Politik pazarlama anlam olarak politikanin ve pazarlamanin biitliinlesmis
halini ifade etmektedir. Bu biitiinlesme ¢ogu zaman iki disiplinin evliligi olarak da
adlandirilmaktadir (Gbadeyan, 2010). Ancak tarihsel olarak bakildiginda
disiplinler arast bu evliligin zamanin kosul ve kabullerine gore degistigi
goriilmektedir. Ilk olarak Shama’nin 1976 yilinda verdigi tanima gore; politik
pazarlama, politik adayin kendisinin ve ideallerinin se¢gmenin potansiyel
ihtiyaglarini tatmin ettirdigine inandirmasi ve segmenin adaya ve ideallerine olan

inancina yonelik desteginin kazanilmasi seklinde ifade etmistir. (Shama, 1976).

1996 yilinda Lock ve Harris, politik pazarlama tanimi ticari pazarlamanin
iligkisel pazarlama ile birlikte yiritiilebilecegini savunmuslardir. Bir disiplin
olarak politik pazarlama; siyasi kisilikler ve siyasi c¢evrenin kendi i¢inde
doniisiimiinlin ve iletisiminin bir siireci olarak dile getirilmistir. Bununla birlikte
bir faaliyet olarak politik pazarlama, konumlanmayla, iletisim i¢in stratejilerle ve
bu stratejilerin gergeklestirilebilecegi yontemlerle ilgilenir. Iletisime girilen
kisilerin davranislari, farkindaliklar1i ve verdikleri tepkiler bir dizi arastirma

sonucunda strateji haritasina doniismektedir (Lock & Harris, 1996).

Henneberg 2002 yilinda politik pazarlamay1 toplumun ¢ikart igin siirekli
ve uzun vadeli olan bir siyasal iligki taahhiit eden disiplin olarak tanimlamistir. Bu
amagla politik lider ve politik orgilit politik pazarlama catis1 altinda

bulusmaktadirlar. Bu bulusma verilen vaatlerin karsilikli olarak miibadele ve ifasi



ile tam olarak kendini gergeklestirebilmektedir. (Henneberg, 2012; Ormod,
Henneberg, & O'Shaughnessy, 2013). Bu tanim ticari pazarlama literatiiriine
iliskisel pazarlama yaklagimini insa etmistir ve iligskisel pazarlamanin iki anahtar

paydasi toplum (bireyler) ve siyasi aktor ve/ya partiler olarak adlandirmistir

(Ormod, Henneberg, & O'Shaughnessy, 2013).

Amerikan Pazarlama Dernegi (American Marketing Association - AMA)
2007 yilinda politik pazarlamay1 hedefteki kitleyi, belirli bir kisi, kurum, parti
veya teklif icin oy kullanacak sekilde etkilemek i¢in tasarlanmis pazarlama modeli
olarak tanitmaktadir. Bu tanim, AMA'nin ticari pazarlama tanimini, faaliyetler,
kurumlar kiimesi ve genel olarak miisteriler, ortaklar ve toplum i¢in degerli olan
teklifleri yaratma, iletme, sunma ve paylasma siireci iizerine insa etmistir (Ormod,
Henneberg, & O'Shaughnessy, 2013). Amerikan Pazarlama Dernegi’nin yapmis
oldugu bu politik pazarlama tanimina 2009 yilinda Huges and Dann modern
politik pazarlama tanimini ticari pazarlama prensipleri ile birlestirerek su tanim
ortaya koymustur; Politik pazarlama en genel anlamda siyasi kuruluslar, adaylar
ve bireyler tarafindan segmen tiiketicileri, siyasi parti paydaslar1 ve genel olarak
toplumla deger vaadi olusturmak, iletmek, dagitmak ve degis tokus etmek i¢in
kullanilan bir dizi faaliyet, siire¢ ve/ya siyasi kurum olarak tanimlamislardir
(Huges & Dann, 2009). Bu tanim ile birlikte Huges and Dann, politik
pazarlamada iliski tasarimi ve paydaslarla olan etkilesime 6nem vermislerdir. Bu
tanimda paydas olarak kastedilen kesim ise, politik pazarlamacilar, se¢men-

tiiketiciler, politik parti paydaslar1 ve genel olarak toplumun tamamidir.

Tiim bu politik pazarlama tanimlarinin geldigi son noktada ise 2013
yilinda Ormod, Henneberg ve O’Shaughnessy politik pazarlamayi, politik
cevrenin fenomenlerini anlayabilecegimiz bir bakis agis1 olarak nitelendirmis ve
paydaslarla iliskileri idare etmek / yoOnetmek {izere se¢ime parlamentoya ve
hiikiimete dayali pazarlardaki etkilesimler yoluyla degerlerin degis-tokusunu
kolaylagtirmay1 amaglayan bir yaklagim olarak tanimlamiglardir (Ormod,

Henneberg, & O'Shaughnessy, 2013).



1.1.1. Birbirleri Ile Zor Anlasan Ortaklar: Politik Pazarlama ve Politika

Politik pazarlama insanlar i¢in pek ¢ok seyi ifade etmektedir. Genel olarak,
literatiirde ve Avrupa’daki kullanimindan ziyade Amerika’da daha sik kullanilan
bir terimdir (Scammell, 1999). Politik pazarlama, politik pazarlama yonetimi ve
politik iletisim arasindaki ayirim her zaman ¢ok berrak degildir ve ¢ogu zaman
birbirleri ile tiimiiyle Ortiisen yorumlamalar sebebiyle aralarindaki farklarinin
anlasilmas: zorlasmaktadir. Ote yandan, politik pazarlama siyasi liderler ve siyasi
partiler i¢cin genellikle olumsuz duygulari uyandirdigi iddia edilir ve siyaset ve
demokratik sistemler icin birbirlerine faydalarindan ¢ok zararlarinin dokundugu
diisliniilir; her ne kadar siyaset bilimciler cogunlukla politik pazarlama
yonetiminin uygulanmasinin etik yonlerine odaklaniyor olsalar da, bu durum
secim kampanyalariin yiiriitiilmesi sirasinda politik pazarlama enstriimanlarinin
kullanim1 hakkinda sorular sorulmasina neden olur, pazarlama ekolii teorisyenleri
ise bu durumu politik pazarlama teorisindeki eksiklikleri ile daha ¢ok
ilgilenmektedir. Ozellikle, politik pazarlamanimn agik ve istikrarli pozisyonunun
eksikliginin hem politik uygulamalar hem de demokratik temellerin birer
faktorleri olduguna istinaden politik pazarlama arastirma alanlarin1 geride tuttugu

goriilmektedir (Henneberg, Scammell, & O'Shaughnessy, 2009).

Genel olarak, ticari pazarlama ve siyaset bilimi kavramsal diinyalarinin bir
araya gelmesi siyaset bilimi akademisyenlerini, Ozellikle politikanin olmasi
gerektigi gibi adalet, asalet ve 1iyiligi kapsayan genel bakis acilar1 ile yola
cikisindan ziyade o©zel ve cogunlukla akil dist ve acgozli tiiketicilige
dontigmesinden korkan siyaset bilimcilerini endiselendirmektedir. Politik
pazarlamanin, se¢menleri tiiketici aligverislerinin bencil o6diilleri agisindan
politikacilar1 yargilamak icin cesaretlendirdigi diisiiniilmektedir (Bauman, 2012);
ayn1 sekilde bu politik liderlik i¢in gerekli olan cesareti de kirabilmektedir (Klein,
2006). Ancak diger bir yandan, politik pazarlama daha olumlu bir yaklagimla



Bannon (2005) tarafindan tartisilmis ve politik pazarlamanin iliski — inga
yaklagiminin ayni zamanda oy verenler ve siyasi kurumlar arasinda daha anlaml
etkilesimler i¢in bir temel olusturabilecegi ileri siiriilmiistiir. EK olarak politik
pazarlama, miikemmel sekilde bilgilendirilmis, bilgi sahibi ve siyasal sisteme tam
katilimc1 segmeni ideal ve imkansiz standartlar arasinda yargilamamalidir bundan
ziyade politikaya nispeten daha az ilgi duyan ve daha az bilgi sahibi olan gergek
diinyadaki se¢cmenlere karsi yargilamada bulunmalidir. Arastirmalar gosteriyor ki
bazi pazarlama yaklasgimlarimin degerli, hatta oy verenlerin ilgi ve dahlini
cesaretlendirmek igin ‘gergek¢i’ bir yaklasim agisindan olmazsa olmazdir

(Schammell, 2003).

Ote yandan O'Shaughnessy, (1990:6) ortaya koydugu iizere ‘etik sorunun
cevabi [politik pazarlamaya istinaden] igsellestirilen demokrasiye baglidir. Bu
baglamda s6z konusu fenomenin igerigindeki karmasikliginin agik bir sekilde
anlasilmasiin desteklenebilmesi icin politik pazarlamaya iliskin bir kritikle ve
ayn1 zamanda ulasilan noktanin dikkatli analiziyle de yapilabildigi goriilmektedir.
Politik pazarlama ve siyaset bilimindeki literatiiriin biiyiik cogunlugu politik
pazarlamanin teorik temelleri ile fazla etkilesime gegmemekte ancak literatiirdeki
diger 6zel uygulamalar ve gerecler ile ilgilenilmektedir (Henneberg, 2008). Bu
boliim politik pazarlamanin farkli alanlarinda yiiriitiilen tartigmalar ile ilgili
oldugu kadar ayn1 zamanda demokrasinin anahtar konseptleri, uygunlugunun veya
uygunsuzlugunun arastirilmalarinin amaglar1 arasindadir. Ozellikle giincel baskin
politik pazarlama paradigmasinin, demokrasi teorileri ile ayn1 Olgekte

degerlendirilebilmesi ile ilgilenilmektedir (Henneberg & O'Shaughnessy, 2013).

Oncelikle, politik pazarlamanin mevcut durumu politika kapsaminda genel
olarak tartisilmaktadir ve aym1 zamanda politik pazarlamanin alternatif teorik
bakis acilarindan tiiretilmis ii¢ ayr1 ekoliiniin karakteristikleri analiz edilmistir.
Daha sonra politik pazarlamay:1 bir kategorizasyon semasi iginde demokratik
teoriler ile baglamamiza olanak sunan demokrasinin iki farkli normatif konseptini

tartigilacaktir.
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1.1.2. Politika Cercevesinde Politik Pazarlamanin Durumu

Politik Pazarlama bir akademik disiplin olarak iki seviyede ¢alismaktadir:
birincisi pratikte siyasi aktorler tarafindan kullanildigi gibi politik pazarlama
yonetim aktiviteleri i¢in agiklayici yapilari igermektedir; ikincisi de baghi bagina
politik diinyayr aciklamak icin degisim ve/veya etkilesim tabanli arastirmaci

gozleri temsil etmektedir (Hennenberg, Scammell, & O'Shaughnessy , 2009).

Ote yandan bu alandaki arastirma, ayn1 zamanda politik pazarlamanin s6z
konusu aragtirma fenomeni ile alakali ‘uygun’ konseptleriyle ilgilenmektedir
(Lock & Harris, 1996). Daha agiklayici olamak gerekirse, politik pazarlama
arastirmasi  genel olarak demokrasinin konular1 ve demokrasinin es
6l¢iimlenebilirliginin politik pazarlama yonetim aktiviteleri ve altinda yatan pazar
oryantasyonu gibi konseptleri ile ilgili olmasi1 gerekmektedir (Ormrod, 2008). Bu
bizi sadece hedeflenmis secim stratejisindeki ‘oyu degisken se¢menlere’
odaklanmanin etik olup olmadigi gibi politikadaki politik pazarlama yonetim
aktivitelerinin uygulanabilirligi hakkinda da daha 6zgiil sorulara gotiirmektedir
(Baines, Harris, & Lewis, 2002).

Tiim bu arglimanlarin ¢ikis noktas: politik pazarlamanin biitiinliigiine dair
temel sorudur (O'Shaughnessy, 2002). Sorunu bu sekilde ortaya koyarken
‘demokrasi’ ile ilgili neyi kastediyoruz ve demokrasi baglaminda ‘politik
pazarlama’ tam olarak nedir?’ sorularina yeterince aciklik getirilememektedir.
Boylece soru demokrasi ve politik pazarlama kavramlar1 incelendiginde daha
karmagik alt sorulara kolayca ayrismaktadir. Ticari pazarlama teorisini izleyen
politik pazarlama ve onun teorik ana bilesenleri ve konseptsel temelleri kesin
tanimlar, agik amaclar ve eslesmis aktivitelerden olusan tek diize bir bloktan
ziyade farkli ekollerden olugmaktadir (Wilkie & Moore, 2003). Asagida farkli

seceneklere ayrisan politikada pazarlamanin {i¢ farkli konseptine odaklanilmistir:
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Politik pazarlamanin  ‘satis odakli’ , ‘ara¢ odakl’’ ve ° iligki-ingsa odakli’
konseptleri toplumsal pazarlama degerleri ile agikliga kavusturulmaktadir. Bu
minvalde politik pazarlama ve demokrasi arasindaki iliskinin i¢erigine dair ortaya
¢ikan soru soru, politik pazarlamanin her bir konseptine iliskilendirilme ihtiyaci

duyar (Hennenberg, Scammell, & O'Shaughnessy , 2009).

1.1.3. Politik Pazarlama Konseptleri

Politik pazarlama, politik diinya igerisinde pazarlama konseptlerinin farkl
uygulamalari i¢in teorik bir ¢erceve saglamaktadir. Pazarlamanin ticari ekollerinin
cok yiizlii dogasina uygun olarak politik pazarlamaya tek bir yaklagim yoktur.
Sheth, Gardner ve Garr (1988) pazarlamanin 12 farkli ekoliinii tanimlamislardir ki
bunlardan bir ¢ogu sosyal degisim teorisi, mikroekonomik teori veya kurumsal
politik ekonomiden ilham almistir. Bununla birlikte bu zamandan beri ticari
pazarlamanin birka¢ diger ilkesel ekolleri akademik arastirma veya pratik
uygulamanin yiizli haline gelmistir: drnegin orgiitsel etkilesimlerin ag pazarlamasi
ve iligkiler yaklagimlar1 vb. (Shaw, & Jones, 2005). Her ne kadar ticari pazarlama
teorisi ‘aragsal’ veya ‘yOnetimsel’ paradigma tarafindan domine edilmis olsa da,
ticari pazarlama teorisi pazarlama fikrinin altinda yatan sosyal degisim teorisinin
zenginligi ve aragsal / yonetimsel pazarlama ekolleri ile uyumlu olup olmadigi
sorgulanmaktadir (Gronroos, 1994). Dahasi, basite indirgenmis ve nispeten
pedagojik bir ara¢ olan miisteri odaklilik gibi temel pazarlama konseptlerinin bu

ekol ile kiyaslanamayacagi da tartisilmistir (Gronroos, 2006).

Pazarlama teorisinde s6z konusu oldugu gibi politik pazarlamada da
benzer c¢esitli yaklasimlar mevcuttur. Bu iletisim tabanli siyasi kampanya
yaklasimlarinin giinimiize ulasan literatiirlerinin analizleri (Newman, 1994;
Harris & Lock, 2005), stratejik konumlama yaklasimlar1 (Henneberg, 2008) veya
harici ve dahili siyasi paydaslarin orgiitsel yaklagimlarin1 ve davranislarini temel

alan konseptler (Ormrod, 2008) ile temsil edilmistir. Ote yandan alternatif politik
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pazarlama yaklagimlarinin birbirleri ile karsilastirilabilmesine imkan saglayan

sadece birkag siniflandirma tesebbiisli mevcuttur.

Politik pazarlama ve demokratik teoriyi birbirleri ile iliskilendirebilmek
icin politik pazarlamay1 farkli ¢ogu zaman uyumsuz kavramlariyla temsil edildigi
gibi politik pazarlamanin karakteristikleri hakkinda da titiz davranilmaktadir.
Pazarlamanin siyasete yaklasimlarinin tam yelpazesini ve zenginligini kapsamasi
icin ii¢ ayr1 politik pazarlama ekoliinii bu baglamda tartigilmistir i) politik
pazarlamanin satig tabanli ekolii ii) politik pazarlamanin aragsal / yonetimsel
ekoli iii) politik pazarlamanin iletisim tabanli ekolii (Ormod, Henneberg, &
O'Shaughnessy, 2013). Bu ii¢ ekoliin segilmesinin nedeni i) ideal politik
pazarlamanin Ornek tiplerine O6rnek  saglamasi ii) en giincel arastirma
tartismalarina dayaniyor olmalar1 iii) politik pazarlama arastirmalar1t ve

uygulamalarinda baskin paradigmalar1 olugturmalaridir.

Politik Pazarlamanin satig temelli ekolii siklikla politikanin geleneksel,
ideoloji kokenli yaklagimlari ile ayni kefeye konmaktadir (Henneberg,2002).
Politik takdim ¢ogunlukla sinif, etnik koken ve/veya bolge gibi baskin veya sosyal
ayrismalar icinde belli ilgi gruplagsmalar: ile karakterize edilen saglam politik
kanaatlerden tiiretilmistir (Lipset ve Rokkan, 1966). ‘Pazar-6ncii’ bir bakis agisi
ve politik pazarlama yoOnetimi araglariin taktiksel kullaniminin ezici
hakimiyetibu yaklasimi karakterize etmektedir (Henneberg, 2006). Satis tabanli
politik pazarlama siklikla politik pazarlamanin ‘ilk¢agi’ olarak kabul
edilmektedir. Se¢im turlarinin ve agik oturumlarin yerine gecen Amerika’da da
sikca kullanilan siyasi parti yayinlari, sloganlari, afisleri ve 30sn’lik reklamlar
ornek olarak verilebilir (O’Shaughnessy, 1990). Politik pazarlama yonetiminin
politik pazarlamadan daha biiyiik 6nem arz ettigi de tartistlmistir (Wring, 2005).
Satis tabanli politik pazarlamaya, Welsh Plaid Cymru Partisi gibi bolgesel partiler
veya su anda Ingiltere meclisinde temsil edilen Yesil Parti 6rnek olarak
gosterilebilir. Cevresel siirdiiriilebilirlige olan inangtan tliretilmis politikalara

odaklanan ayn1 zamanda da politik pazarlamadan se¢ilmis yonetim araglarini ve

13



iceriklerini kullanan Alman Yesil Parti kampanyalar1 bize gozle goriilebilir bir

ornek gostermektedir (Bliihdorn & Szarka, 2004).

Stratejik boyutlar ile alakali olarak politik pazarlamanin ii¢ farkli ekoliiniin
dayandigi temel birbirlerinden farkliliklar gostermektedir: Burada satig-temelli
ekol ideolojiye odaklanmakta ve aragsal / yonetimsel pazarlama ekolii birincil
cikar sahiplerinin {izerine bir algi olusturmus, O6zellikle de hedef se¢gmenlerin
ihtiyac ve istekleri {izerine odaklanmislardir. Iliski temelli ekol bu bakis agisini
daha genis bir sosyal yonelim ile orantili bir sekilde giiclendirmektedir ki ayni
zamanda se¢imle dogrudan alakali olmadan etkilesim i¢inde olan paydaslardan ve
partinin kisa ve uzun vadeli degis tokuslarinin etkilerini degerlendiren birincil
c¢ikar sahiplerinin ilgileri ile de biitiinliik gostermektedir (Ormod, Henneberg, &
O'Shaughnessy, 2013). Her ne kadar bu durum bize iligski temelli ekollerin
cekirdek ve cevresinde kalan aktorleri hedef alan farklilasmis bir yaklagim
sergilese de aragsal / yonetimsel pazarlama temelli ekoller pragmatik olarak
orgiitsel hedefleri elde etmek i¢in ikna edilmesi gereken ‘oy potansiyeli yiiksek
veya kararsiz segmen’ veya ‘oyunu degistirebilen segcmen’ olarak tanimlanan bu
kararli segmen grubuna odaklanmaktadir. Ana vaatler ile aym kani lizerinde
birlesen secmenlerin farklilastirilmadan hedef alinmasi politik pazarlamaya satig
tabanli ekolii benimseyerek yaklasan partilerden beklenmektedir. Devam eden
sekilde, bu partiler politik pazarlamay1 sadece parti amaglarina ulasmak ig¢in
taktiksel bir ara¢ gibi kisitlh bir manada kullanmaktadirlar. Bu sirada politik
pazarlama aragsal / yonetimsel pazarlama temelli ve iligki temelli yaklagimlar i¢in
de bir merkez haline gelmis ve Ozellikle daha sonralar1 politik pazarlama
stratejisini, vaatlerin olusturulmasi, birincil ¢ikar sahipleri ile olan iligkilerin
saglanmasi1 ve politikada hizmetlerin ulastirilmasi i¢in izlenilen yegane prensip

haline gelmistir (Henneberg, 2008).
Politik pazarlamanin etkilesim boyutlari, parti ile etkilesimin ve anahtar

etkilesim partnerlerinin yapist ile ilgilenmektedir. Burada parti ve anahtar

etkilesim partnerleri arasindaki yapi incelemnis ve deger tahayyiillerinin hangi
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temele dayandigini ayrica politik pazarlamanin {i¢ ekoliiniin hangi zamanlarda
bakis agilarina gore dayanak olusturduklarini incelenmistir. (Ormod, Henneberg,
& O'Shaughnessy, 2013). Politik pazarlamanin satis tabanli ekolii tek-yonlii ve
siral1 boliimlerden meydana gelen, secim kampanyalarina odaklanan iletisim ile
karakterize edilmistir. Bu durum politik vaatlerin kanaat temelli dogalar1 ile de
uyumluluk gostermektedir. Politik pazarlamanin aragsal / yonetimsel pazarlama
ekolii satis temelli ekol ile benzerlikler gdsteriyor olsa da altinda yatan deger
konseptinin i¢erigi belli bir gruba mensup se¢cmenlerin ihtiyaglarindan veya hakim
olan kamu goriisiinden tiiremektedir. Ote yandan politik pazarlamanin iligki
temelli ekollii uzun vadeli bakis agisin1 benimsemektedir. Degisen bir ajanda-
yapilanma fonksiyonlarinin farkli etkilesim partnerleri arasindaki diyalogun
temeli toplumsal aracilik ile deger konseptlerini dayanak olarak kabul ettigi 6n
goriilmiistiir (Bannon, 2005). Iliski temelli politik pazarlama, politika gelistirme,
iletisim ve uygulamay:r da igeren pazarlama aktivitelerinin kapsamli ve
‘devamlilifa sahip’ kullanimina ve uzun vadeli iletisim ile birincil ¢ikar
sahiplerinin yOnetimi esasina dayanmaktadir. Bu durum diger iki yaklagimin
kisith aktivite boyutunun muhteviyat: ile tezat olusturmaktadir: Bu minvalde
aragsal / yonetimsel pazarlama temelli ekol 6zellikle iletisim, istihbarat toplama
ve pazar temelli politika olusturmaya odaklanirken, satig temelli ekol agirlikli
olarak se¢im kampanyalar1 i¢in iletisim aktivitelerini kullanirken 6zellikle yapilan
pazarlamay1 daha ¢ok herkesin gorebilecegi sekilde ortaya koyma egilimindedir
(Bannon, 2005).

1.1.4. Siyaset ve Pazarlama lliskisi

Biitlin sosyal bilimlerde oldugu gibi siyaset de kendini insan temelinde
sekillendirmektedir. Toplumdaki bireylerin giinliik hayatlarindaki ihtiyaclarina
kasilik verebilmek i¢in sekillenen siyasi diizen bu baglamda birey ihtiyaclarini
anlayan, yorumlayan ve ¢ozlim Onerilerinde bulunan bir sistemdir. Siyasi sistem

icinde varolan organlarnin birbirleri ile aralarindaki iligkileri yasalar tarafindan

15



belirlenmistir. Bu iligkilere hasil olan sistem igerisindeki her bir organin temel
amac1 kendisine yiiklenen yasal yiikiimliiliikkler ¢er¢cevesinde toplumdaki bireylere
hizmet etmektir. Bu organlarin siyasi, ekonomik ve toplumsal diizenlemelerinin
tamaminin amaci toplum igerisinde yer alan bireylere daha 1yi gelecek beklentisi

yaratmak {izerinedir (Ozbudun, 1974; Tan, 2002).

Siyaset bilimi i¢in iktidar, elde etmek istenilen partiler ve liderlerle
iliskilendirilir ¢linkii partilerin ve liderlerinin se¢im donemlerinde toplumdaki
bireylere vaat ettikleri sozleri gerceklestirebilmeleri icin iktidar giiciinii elinde
bulundurmalar1  beklenmektedir. Bu beklenti temelde iktidar1 elinde
bulunduramayan muhalefet partilerinin se¢im sonrasi islevsizlestigini ongorebilir
fakat temelde bu bir yanilsamadir. Se¢im sonras1 donemlerinde muhalefet partileri
ana miicadelelerini iktidar partinin eylemlerini takip ederek onlar1 gbz hapsine
alma yoniinde gergeklestirirler (Tan, 2002). Bu durum tipki piyasadaki lider
isletmelerin nasil piyasadaki yerlerinin korunmasi ve genislemesine yonelik
pazarlama faaliyetlerini sekillendirirken rakiplerini stirekli olarak takip etmek
zorunda kaliyorsa ayni sekilde siyasi partiler de birbirlerinin ¢alisma alanlarini ve
ciktilarim1 da aymi sekilde takip etmek zorundadirlar. Partiler bu baglamda
se¢cmenlerin isteklerine gore sekillenen segmen odakli faaliyetler gergeklestirirken
serbest ekonomi piyasasinda yer alan bir isletme gibi pazarlama faaliyetleri de
yiiriitmek zorundadir. Ister siyasette iserse pazar igerisindeki bir isletmede olsun
buradaki asil ama¢ her iki diinya i¢in de kullamim alanlarna bakilmaksizin
miisteri / segmen memnuniyeti tabaninda benzerlik gostermektedir (Mucuk, 1994;

Tan, 2002).

Pazar en temel tanimiyla belirli mal ve hizmetlerin satin alinmasina istekli
ve deger karsisinda iriinii / hizmeti satin alabilecek giicii elinde bulunduran
topluluk olarak adlandirilmaktadir (Kotler, 1972). Bu tanmima gore politik
pazarlama bir pazarlama aktivitesi olarak partilerin sundugu kisi, parti, fikir,
program ve hizmetleri benimseyip oy vermeye istekli se¢men grubu olarak

nitelendirilebilir. Partiler segmen gruplarinmi belirlerken geleneksel pazarlamadaki
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stratejileri uygulayabilir ve onlara hangi ara¢ ve aktivitelerle ulasacaklarini
belirleyebilmektedirler. Burada segmenlerin ortak istekleri géz oniine alindiginda
partilerce homojen gruplar olarak degerlendirlmektedir. Ancak tiim se¢men
kitlesini ortak tek bir sinif altinda birlestirmek toplum igerisinde yar alan gruplarin
ozlik ve 0Ozel beklentilerini tiimiiyle yok saymak anlamina gelmektedir. Bu
sekilde yaratilan biitiinleyici bakis agis1 toplumdaki bireylerin diisiince yapilarina,
siyasi arenaya katilma isteklerini ve siyasette dair beklentilerini de goz ardi
etmektedir. Oysaki pazar boliimlendirilmesi yaklasimi, smiflarin heterojenligini
kabul etmektedir ve bu simiflar igerisinde diisiince ve 6z farkliliklarinin kabulii ile
olusan ayriliklarin ayr1 gruplar ile tanimlanmasi ve piyasanin yeni gruplar
varliklarinin kabulii ile degerlendirilmesi daha rasyonel bir yaklasim olacagi kabul

edilmektedir (Tan, 2002).

Politik pazarlama, toplumu olusturan bireyler tarafindan ihtiya¢ duyulan
ithtiyac ve hizmetleri gergeklestirmek ayn1 zamanda genel kabul gérme ve destek
kazanma gayesiyle siyasal oOrgiitler tarafindan yiiriitiilen aktiviteler olarak
tanimlanmaktadir (Kotler, 1982). Hem politik hem de pazardaki tiiketiciler gelisen
teknolojiyle paralel olarak yeni ihtiyag¢ alanlar1 yaratirlar ve bu yeni alanlar fikir
ve iirlin iireticileri igin yeni birer is firsati anlamma gelmektedir. Ozellikle
piyasadaki isletmelerin bir kismi i¢in somut iirlinlerin yaratilmasi, dagitilmas: ve
satilmasinin yan1 sira bireylerin, Orgiitlerin ve diisiincelerin yaratilmasi,
dagitilmast ve satilmasini da destekledigi sOylenebilmektedir. Bu sayede belli
gruplar temsil eden dernekler, kar amaci glitmeyen kuruluslar ve siyasi partiler
hem toplumda goriiniir olabilmek / kalabilmek hem de belli bir sayginlik
kazanabilmek amaciyla pazarlamacilardan uzun vadedeki stireklilik istegi

sebebiyle destek almaktadirlar (Kotler & Levy, 1969).

Bu noktadan hareket ile pazarlama kavrami akla ilk ticareti getirse de
kullanim alani olarak farkli disiplinlere de eslik edebilmektedir. Pazarlama, pazar
ihtiyaglarina gore belirlenen bir ihtiyacin iirline doniistiiriilmesi, tanitilmasi,

rakipleri ile olan ayrigtirict 6zelliklerinin gelistirilmesi veya inandirilmasi ve en az
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harcama ile en ¢ok kazanci elde etmek lizerine kullanilan teknikler biitlintidiir.
Bununla birlikte politik pazarlama, siyasi aday ve partisinin iktidar yarisinda
miimkiin olan en biiyiikk segcmen kitlesine ulagsmasin1i ve kendini tanitmasini,
rekabet igerisinde oldugu diger parti ve adayindan farkliligimi / Ustiinligiini
ortaya koymasii ve miimkiin olan en az harcama ile iktidara gelebilmek ig¢in
yeterli oy sayisini elde etmek iizere kullanilan teknikler biitiiniidiir (Bongrand,

1991).

1.1.5. Ekonomi, Politika ve Pazarlama Stratejileri

Politika ve ekonomi toplum ve pazar anlayisinin biitiinlesmis etki
alanlaridir. Ekonomik ¢alismalar bu baglamda iiretim, tiiketim ve gelirlerin nakili
olarak gergevelenmistir. Siyaset bilimi ise bu nakil ve etki alanlarinin tiimiiniin
devlet ve toplum nezdinde analizini en temel sekilde ihtiva etmektedir. Pazarlama
kavrami bilinyesinde makro pazarlama gelenegi bahsi gecen etki alanlarinin
toplum ve pazarlama meselelerinin en genel haliyle kabul goren ve desteklenen
modeline hitap etmektedir. (Layton & Grossbart, 2006; Shapiro, 2006). Modelin
degerlendirmeleri {izerinde ¢alisan bilim insanlarinca zamanla gelismeye devam
etmektedir. Bu baglamda pek cok iktisat ekolii birbirleriyle diisiinsel liderlik
kavrami1 biinyesinde hiikiimetler ve politik sistemler tizerindeki etkilerini
tartismak amaciyla g¢atigmaktadir. Pozitivist iktisadin egemen yapisi, model
degerlendirmelerinin tartisilmaya baglanilmasindan itibaren deger yargilari
cercevesinde daha az ihtiyatli olan ve daha normatif bir politik ekonomi ekoliiniin
tartisma konusu olmasina yol agmustir (Thaler & Sunstain, 2009). Bir basgka
deyisle ana akim iktisat modeli akilcilik, bireysellik ve denge bagi kavramlari
tizerine odaklanirken geleneksel kurumsallik ve sosyal hayat diizenine (bireylerin
deger vyargilarina) bagimlihg g6z Oniine alindiginda pozitivist iktisadin

egemenligine meydan okunmustur (Collins & Butler, 2015).
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Iktisat ve politika 6zelindeki ikilik is stratejisi literatiiriinden faydalanmis
ve yeni bir pazar anlayisinin ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir (Collins &
Butler, 2015). Siyaset bilimciler, yonetim ekolii temsilcilerinin aragtirmalarini
gittikce karmasiklasan organizasyon ve yonetim ortamlarinda strateji olusturma ve
davranigsal reaksiyonlara gelistirilen yeni yoOntemler cergevesinde yeni bakis
acilar1 kazanmaya olanak bulmuslardir (Kliiver, 2012). Paralel olarak, is yonetimi
ekolii temsilcileri de siyaset bilimi alaninda fikir sahibi olmustur; siyasal
arastirmacilar tarafindan ortaya konulan i¢ goriiler toplumsal katilim, degisen
tercihler (segmen tercihleri) ve hesap verilebilirlik kavramlar ile tiikketim
davranigi, yatirimer giiveni ve rasyonel diizenlemeler gibi pek cok pazarlama
konularinda tiiketicinin ilgi alanlar1 hakkinda fikirler vermistir (Keim & Hillman,
2008). Kurumsal yonetim sistemleri kapitalizmin ana odagi halindedir ve i¢ ige
gecen iktisat ve politika tartigmalart sonucunda kamu diizeni ve siyasi ¢ekigsme
konular1 kapitalizm nezdinde yeni bir tartigma konusu haline gelmistir (Khanna,
2009). Ironi olarak, finans kapitalizminin yasamakta oldugu celiski, genel olarak
devletin finans alanindaki roliiniin azaltilmasiyla iligkili olan kiiresel finansal
piyasalarin genislemesi ve piyasa iligkilerinin her zamankinden daha fazla
oneminin  oldugunu ulusal diizenleyici mekanizmalarin faaliyetlerinin
genislemesine neden olmasidir. Pazarlama arastirmacilaria gore ise tiim bu teorik
temeller ¢agdas yonetim ¢aligmalarinin yaninda hafife alinsa da yine de tartisma
konusu olarak 6nem arz etmektedir. Oyle ki demokrasi ve kalkinma ¢alismalari
kapsaminda ytiriitiilen projelerde cesitli disiplinlerdeki akademisyenleri cezbetmis
ve yeni bir acik kaynak literatiir gelistirilmesine olanak saglamistir. Tarihsel
olarak, aragtirmalar acik¢a gosteriyor ki, mutlak yonetim hiikiimetlerinin hiikiim
bolgelerinde ortalama olarak daha diisiik ekonomik biiyiime, daha diisiik
ekonomik uzmanlagsma seviyeleri ve daha diisiik ticaret aglari bulunmaktadir (De
Long & Shleifer, 1993; De Vires, 2007). Buna gore ise Lipsett’in 1959 yilinda
yayimladigl calismaya gore, ekonomik gelisim ve demokrasi arasinda pozitif
yonde bir baglanti vardir. Solow’un 1956 yilindaki yakinsaklik, koordinasyon,
biitiinselcilik ve teknoloji ¢er¢evesinde yapmis oldugu ¢alisma da pek ¢ok bilim

insan1 tarafindan ¢i8ir agan bir gelisme olarak kabullenildi. Akabinde Solow’un
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caligmasini takip eden ve 1976 yilinda Beachler tarafindan ele alinan makale
pekecok tarih¢i ve bilim insanini tarafindan kabul gérmiistiir. Beachler’e gore
kapitalist biiyiimenin temel kaynaklari, aym kiiltiirel biitiin icerisinde varolan
siyasi birimleri bir arada bulunduran ve ayni zamanda ekonomiyi serbest birakan

cogulcu sistemin varlig olarak tasvir etmistir. (Collins & Butler, 2015).

1.1.6. Ticari Tekelcilik Ozelinde Pazarlama

Sosyal bilimlerin inceleme alanlarinin gogunda yeni fikirlerin kesfedilmesi
onem arz etmektedir. Hikiimetlerin sirketlere benzetilmesi yeni bir olgu
olmamakla birlikte tekelcilik anlayisi sosyal bilimler i¢in olduk¢a yenidir.
Ekonomik teori {izerinde betimleyerek tekel politik parti konseptini kullanmak
acikca cok kati degildir, daha ¢ok dagitima dayali etkinligin cok da miikemmel
olmayan rekabetci pazarlarda elde edilmedigi durumlarda tanimlama yapmak icin
kullanilmaktadir. Tekeller temin ettikleri mallar igin yaratilan ekonomik rekabet
yoksunlugu ve bununla birlikte yerine konulabilecek ve/veya muadil sayilabilecek
mallarin yoksunlugu ile karakterize edilebilirler (Dixit & Stiglitz, 1977). Pazar
aragtirmacilar1 rekabet yoksunlugu meselesinin mal ve hizmetlerin tedarikgileri
arasindaki rekabetin var olan kaynaklarin ekonomik sistem igerisinde
yaratilabilecek en uygun dagilima yol acigmi varsaymaktadir (Liu & Yang).
Uriinler igin belirlenen fiyat, ortaya konulan emek ve risk &diilii niteligindedir.
Ancak elbetteki alicilarin iiriine olan talepleri isleyen bir piyasayla orantili olarak
olabilecek en diisiik seviyede karsilanmaktadir. Ticaret ve diger pazar eksiklikleri
belirlendiginde kiimiil refah diizeyinin bir takim piyasa oyuncular1 tarafindan
muazzam gelirler veya “kiralar” edle etse bile azalmakta oldugu goriilmektedir.
Gelinen bu noktada piyasa, gelir anlaminda zirve noktasina ulagsa bile bu
piyasadaki tim oyuncular i¢in esit derecede kazang, benzer satis yetenekleri
ve/veya liriine kars1 benzer isteklere sahip olabilecekleri anlamina gelmemektedir

(Collins & Butler, 2015).

Tekelci ig¢inde bulunmayi arzuladigi pazari hedeflerini gerceklestirmek
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tizere dogru bir pazarlama stratejisi ile pazari domine etmek ister. Tekeller piyasa
hakimiyetine yonelik sergiledikleri bu davranisi dogrudan pazarlama aktivitesi ile
ilgili oldugunu agikca kabul etmeseler bile arastirmalar gosteriyorki tekelcilik ve
pazarlama stratejileri pozitif yonde bir paralellik vardir. Stratejik pazarlama
faaliyetlerini belli noktalarda temellendirmek kolay olmasa bile pazarlama
diisiniirleri, pazart belirli pazarlama stratejileri ile domine edilmeye
calisilmaktadir (Varadarajan, 2010). American Marketing Association’in (AMA)
pazarlama stratejisi, her tiirlii organizasyon ve kurulusa uygun ki buna tekelcilik

de dahil, degerlerin yaratilmasi, iletisimi ve teslimati i¢in bir tanim yapmaktadir:

“Pazarlama genel olarak miisteriler, danisanlar, is ortaklart ve toplumun

tamamint kapsayan iletisim kurma, yayma ve degerlerin degis tokus icin aktivite

stirecidir.” (AMA, 2017).

Bu baglamda, degerlerin yaratilmasi, iletisimi ve dagitimi pazarlama
aktivitelerinin analizine olanak saglar. Tiim bu analiz siirecine reklam, tanitim ve
dagitim kanallar1 servis ve hizmetler gibi diger iletisim sekilleri pazar aragtirma ve

yeni lirlin gelistirme yonetimine donlismektedir (Collins & Butler, 2015).

Bir degeri yaratabilmek ve ondan kar saglayabilmek i¢in tekelci ilk olarak
piyasay1 1yi arastirmali, hedef kitlesini belirlemeli, onlarin taleplerini anlamali ve
buna uygun iiriin gelistirmelidir. Muadil {iriin rekabeti igerisindeki pek cok
firmadan istlin olarak tekeller makro diizeyde piyasa egilimlerine ve davranig
modellerine olan ilgiye gore hareket eder ve piyasayr devamli olarak izleme
yaklagimi egilimindedir. Bu egilimden yola c¢ikarak, tekeller yeni degerler
yaratmanin parcast olmak {izere yeni {lirlin gelistirme faaliyetlerine (bu siirecin
ciktis1 olan fikir, lirlin ve projeler modern serbest piyasa kosullar i¢in elverisli

olmasa bile) siklikla katilmaktadirlar (Collins & Butler, 2015).

Tekellerin  biiyiik bir kismmin pazarlama iletisimi yOnetimlerini
kullanmalarindaki asil motivasyon, pazara sunduklari mal ve hizletlerin satisindan
ziyade paydaslarinin iyi birer vatandaglar olduklarina i¢ ve dis miisterilerini

inandirmaktir. Marchand’in ifade ettigi gibi “fiiketici goziinde somiiriicii olarak
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diigtiniilme korkusu sebebiyle ‘kurumsal ruhu’ yaratmak icin tekelciler bol
miktarda para ve zaman harcamislardir.” (Marchand, 1988). Iletisim degeri
acisindan piyasanin tekelcileri iirlinlerin ve hizmetlerin reklam ve pazarlamalarina
yani bagka bir deyisle pazar iletisimlerine piyasanin diger oyuncularindan daha
fazla yatirinm yapmaktadirlar. Bu baglamda yapilan tekel reklamciligi pazarda
sahibi oldugu kategorinin genislemesi i¢indir. Rekabet¢i piyasa oyunculari tekelin
elinde bulundurdugu kategoriden pay almak ve tekelciligi kirmak i¢in muadil
iriin ve pazarlama stratejileri gelistirirken, tekelci bu siirecte daha az efor
sarfederek kategorinin biiyiimesinden motive olmaktadir. Tekel reklamlarinin pek
cogu piyasadaki olasi rakiplerine oyun alani birakmamak veya daraltmak igin
tasarlanmistir. Bu reklam tasarilarindaki tekelci yaninda yer alan miittefikler ¢ogu
zaman ve genellikle siyasi lobilerdir. Halkla iligkiler ve politik lobi faaliyetleri
ozellikle tekelcilerin iletisimlerinde bir silah olarak 6nem arz etmektedir zira
tekelciler etkileme kapasitesine sahip partileri, harici 6zel sektdr oyuncularini
veya diger rekabette bulunacak diger taraflarin dahli olmadan halka
verebilecekleri en 1iyi hizmeti saglama konusunda ikna etme girisiminde

bulunmaya ¢alisirlar (Collins & Butler, 2015; Marchand, 1988).

Tekeller i¢cin miisterilere deger saglanmasi, dagitim siirecinin tasarimi ve
organizasyonu, ag iliskilerinin yonetilmesi ve hizmet ve dagitim sistemlerinin
koordinasyonlarinin tamaminin geleneksel yonetim faaliyetlerine dayanir. Tekeli
pazardaki diger rekabet¢i firmalardan ayristiran sey; tekelciye bahsedilen arz
tizerindeki kontroldiir (Rena & Herani, 2007). Pazardaki mutlak gii¢lii oyuncu tek
olmas1 sebebiyle oyunu kendi ¢izdigi ¢ergeveyle belirler, rakip firma 6l¢ek olarak
ne kadar kii¢iik olursa olsun piyasaya sundugu muadil ve/veya rekabetci {iriin i¢in
tekelcinin etki ve kontrolii altindadir. Bu kontrol tekelcinin miisteri tercihleri
tizerinde uyguladig1 ve pazarlama faaliyetlerinde yer alan ag iliskileri yonetimi,
hizmet ve dagitim sistemleri ve dagitim siirecleri gibi alanlardaki kontroldiir. S6z
konusu tekel iiretim bu baglamda iiriiniin kendi islevinden ziyade dagitim ve

iletisim ag1 ile belirlenmektedir (Collins & Butler, 2015).
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1.1.7. Siyasi Tekelcilik Ozelinde Pazarlama

Tekelci partiler, ticari tekelcilikten farkli olarak “baskin partiler” olarak
siniflandirilmamaktadir ¢ilinkii rekabet anlayisina yasal bir engel olmamasi
gerekmektedir (Collins & Butler, 2015; Ware, 1996, s. 159). Baskin parti diye
adlandirilan tekelci politik partilerin davranis bigimleri ve se¢im stratejilerini
analiz etmek ve diger parti tiirleriyle karsilastirmak amaciyla siniflandirmak,
siyaset ve pazarlama terimleri i¢in asir1 derecede kisitlayici olacaktir. Piyasa,
liberal demokrasilerde esit gelir dagiliminin olmadig1 toplumlar1 tanimlayabilmek
i¢in politik rekabete bir benzetme olarak kullanilmistir. Bu baglamda vatandaslar
politikaya aktif olarak katilamaz ancak bulunduklari yonetim seklinde var
olabilmek icin farkli beceriler gelistirirler. Bu durum yine de vatandaslarin kamu
kurumlarindaki faaliyetlerinde katilim diizeylerini dengesiz ve siirl kilar. Siyaset
bilimi literatiirii bu baglamda sosyal esitsizligin oldugu iilkelerde ¢ogulcu ya da
rekabet¢i politik kurumlarin olusmasini, vatandaslarin siyasal diizen igerisindeki
etkinliklerinin arttirtlmasini ve politikacilarin kendilerinin ve faaliyetlerinin hesap
verebilir konuma gelmesinin sosyal verimliligi 6nemli Olg¢iide arttiracagini

savunmaktadir (Dahl, 1989).

Siyasi bir parti toplumun fikirlerini agik sekilde ifade etmesini tesvik eder
boylece se¢imlerin veya ideolojilerin yaratilmasindaki siirecte mesruiyet
kazanmak i¢in destek almis olur. Tiim bu siire¢ ise siyasi parti kendini siyasi
sistem igerisinde karar alma ve uygulama mekanizmalarina katkida bulunan bir
toplum temsilcisi konumuna getirmektedir (Collins & Butler, 2015). Siyasal
sistem icerisindeki tekel anlayisina gore politik parti veya hiikiimet kamu mallar
icin zor kullanma veya ihra¢ edilme tereddiitii olmadan sinirsiz bir kullanim
hakkina sahip olandir. Hakim gii¢ tek bir merkezde toplansa bile ¢ogulcu parti
sistemlerinin sisteme girisleri ve sistem iizerinde sorgulama yapabilmeleri zor

olmadigindan vatandaslar igin pozitif bir anlam ifade etmektedir (Charney, 1988).
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Tiiketici memnuniyeti agisindan pazarlama stratejilerinin zorunlulugu ile
ilgili olarak ekonomistler, tiiketicilerin refahinin tedarikg¢ilerinkinden daha énemli
oldugu fikrini yadsimalar1 dikkat cekicidir. Ekonomistlere gore mesele pazarin
sosyal olarak optimal mal ve hizmeti iiretemedigi durumlarda tekelin 6li Kilo
kaybi1 baska bir degisle dara kaybina veya sistematik verimsizlige yol agmaktadir
(Tuovila, 2019). Burada yasanan verimsizlikten kaynakli meselenin ¢oziimii igin
devletler ya da 0Ozel sektdor meclisleri tekellesen endiistrilerin rekabetci
endiistrilere doniismesi saglayabilir, bu alan1 diizenlemeye yonelik caligmalarda
bulunabilir veya bizzat devlet eliyle yaratilan politikalarca 6zel tekelciligi kamu
isletmelerine doniistirmeye calisabilirler. Dolayisiyla 6zel sektor tekelcilerinin
bulunduklar1 konumdaki tam hakimiyeti/somiiriisii piyasa dengesini korumak i¢in
sektor ve devlet kanalinca reddedilmektedir. Siyasi acidan bu durum ele
alindiginda ise tekelci partilere getirilen benzer kisitlamalar, bulunduklari
pozisyon itibariyle elde ettikleri siyasal giiciin somiiriilmesine engel olmak
amaciyla etik kurallara, anayasal hiikiimlere ve/veya yargi denetimlerine tabi
tutulmalar1 devletlerce talep edilmektedir. Bu gibi durumlar karsisinda ise tekel
partiler benzer soylemleri kullanarak, rekabet ve ¢ok parti sistemi {ilke bekas1 i¢in
dogru olabilecegini belirtirken hemen ardindan bulunulan kosullar altinda bu
atilmasi1 gereken dogru bir adim olmadigint savunurlar. Tekel partilerin bu benzer
aciklamalar1 tipki kamu hizmetlerinin tekel tedarikgilerini referans gostererek
ekonominin zor zamanlarinda ongoriilebilir tedarik ihtiyaglarini vurguladiklar
gibi siyasi tekeller de bulunan kosullar: isaret ederek siyasal ve ekonomik istikrari

gozettiklerini anlatmak istemektedirler (Collins & Butler, 2015).

Diinya tlizerinde cesitli siyasi tekel partileri bulunmaktadir. Bu tekelci partiler
kendilerine gercekten rakip olmayacak, varliklarini ve hiikiim alanlarini tehlikeye
sokmayacak kiiciik partilerin siyasal sistem igerisinde var olmalarina izin
verebilirler. Kuzey Kore ve Laos’taki gibi bazi tekel partiler ise kendilerini “tekel”
diye adlandirmak istemezler. Siyaset ve devlet i¢in kendilerine lider rolii bigerler
ancak yine de bulunduklar1 siyasal sistem icerisinde kendi varliklarini tehdit

edecek rekabetci partilerin olusumunu da istemez ve izin vermezler (Collins &
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Butler, 2015). Cin’in Danigtay Danisma Ofisi Sun Yat-sen’in siyasal donlisiimiinii
1911 yilindan itibaren demokratik devriminin ve ¢ok partili sistemin tilkelerinde
uygulandigimina referans vermektedir. Ancak lilkede 1949 yilindan beri Cin
Komiinist Parti’si disinda yonetime gelen higcbir parti olmamustir. (The State
Council Information Office of PRC, 2007).

1.1.8. Uluslararasi Politik Pazarlama

Politik pazarlama politik pazarlamanin merkezi olan se¢im kampanyalari
(O'Shaughnessy N. J., 1990), hiikiimet organlari tarafindan yiiritillen kalici
kampanyalar (Newman B. 1., 1990) ve kamu diplomasisini (Sun H. H., 2008;
Leonard, Stead, & Smewing, 2002), iilkelerin pazarlamalarin1 (Kotler,
Jatusripitak, & Maesincee, 1997), uluslararas: siyasi iletisimini (McNair, 2011),
basin ve uluslararasit kamu politikalarin1 (Cohen, 1963) ve kiiltiirler arasi politik
pazarlamayr (Newman & Verci¢, 2002) biitiinsel cervede kapsayan uluslararasi
politik pazarlama olarak tii¢ kategoriye ayrilmaktadir. Uluslararasi politik
pazarlama ve yumusak glic uygulamalart 1648 Wesphalia Antlasmasi’nin
imzalanmastyla baglayan ve modern uluslararas: iliskiler teorileri tarihi boyunca
ulus devletlerce uygulanmistir (Nye, 2017). Ulus devletler kamu diplomasisi
giiciinii kullanarak diinya politik sistemler zincirinde iilke imajlarinin tanitimini
yapar, diger iilkelerle ikili veya cok tarafli ¢ikar iligkisi aligverisinde bulunur,
uluslararas:t orgiit ve kuruluslarda ulusal cikarlar1 i¢in lobi yapar ve Ozellikle
yumusak giic kullanarak uluslararas1 diizeyde Kkiiltiirel ve politik iletisim
stratejileri uygularlar (Nye, 2017). Bu baglamda uluslarasi politik pazarlamanin
bir bileseni olarak kamu diplomasisinin varligt yumusak giic taniminin
yaratilmasinin yanisira yumusak giiclin uygulanmasinda da bir yontem olarak

kabul edilmektedir (Sun H. H., 2008).

Uluslararasi politik pazarlamanin disiplinler aras1 yapisi politik pazarlama,
kamu diplomasisi, siyasal iletisim ve uluslaras: iligkiler gibi alanlarla biitiinliik

gosterebilmektedir. Uluslararasi politik pazarlama milletler, ulus devletler, ¢ikar
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gruplar1 ve uluslararasi orgiitler arasinda uzun vadeli iliskiler kurmayi, stirdiirmeyi
ve devam ettirmeyi amaglamaktadir. Yaratilan bu pazarlama stratejisi iiriin, yer,
secim ve tutundurma pazarlama karmasi yoluyla karsilikli degisim ve sozlerin
yerine getirilmesini kiiresel ¢apta gerceklestirmeyi amaglamaktadir (Sun H. ,

2007).

Uluslaras1 politik pazarlama modeli dis politika gelistirme, uygulama
izleme ve kontrol alanlarinda uzmanlasmis kuruluslarin pazarlama stratejilerine
odaklanmaktadir. Demokratik gelisim ile birlikte pek ¢ok iilke diisiince
kuruluglarinin fikirlerini 6nemseyerek dis politika stratejilerini gelistirmektedir.
Secim tabanli politik pazarlamaya benzer sekilde uluslararasi politik
pazarlamadaki iiriinler ulusal cikarlari, yumusak giicii, ulusal imaj1 vb. temsil
etmektedir; uluslararas1 politik pazaralma igin yer tanimi uluslararasi orgiit ve
organizasyonlari, ulus devletlerini, siyasi pazar bolimlendirmesini temsil
etmektedir; uluslararas1 politika pazaralama tutundurma yonetimi uluslararasi
siyasal iletisim, uluslararasi halkla iliskiler ve kamu diplomasi yoluyla yapilmakta
olup is degisim siirecindeki fiyat kavramina benzer bir sekilde se¢im uluslararasi
politik pazarlama aragtirmalarin1 anket ve siyasal se¢imleri kapsamaktadir.
Uluslararas1 politik pazarlama cergevesine yerlestirilen pazarlama kavramlari
kendi igerisinde uyum ve etkilesimlerinin oldugunu gostermektedir. Uluslararasi
politik pazarlama modelinin ana konsepti iilkelerin kiiresel arenadaki en
varliklarinin temsil stratejisti olan dis politikasinin 6nemli bilesenleri uluslararasi
siyasi iletisim, uluslararast halkla iliskiler, kamu diplomasisi ve diger pazarlama

taktiklerinin uygulanmasidir (Sun H. , 2007).

Uluslararas1 politik pazarlamanin bir diger konsepti ise tipki politik
pazarlamada oldugu gibi politik se¢im davramisi kilit bir kavram olarak
goriilebilmektedir. Bu baglamda uluslararas: siyasi se¢im davranist modeli ve
uluslararasi siyasi konular kavrami bir {ilkenin dis iliskileri ile dogrudan alakali
olarak tanimlanabilmekte ve uluslararasi siyasi degisim siirecinin temelini

olusturmaktadir. Ulusal imajin ve yumusak gilic kavramimin uluslararasi siyasi
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secim davranig1 iizerinde uluslararast olaylarin giicline baglh olarak giiclii bir
etkisinin oldugu ve uzun vadede uluslararasi politik pazarlama stratejilerinin
belirlenmesinde de 6nemli bir faktor oldugu savunulmaktadir (Sun H. , 2007,
Newman & Sheth, 1987).

1.2. Diinya Siyasetinde Demokrasi Ve Totalitarizm Tanimlar1 Ve Tarihsel

Gelisimleri

Demokrasi kavrami yillar icerisinde pek ¢ok kisi tarafindan farkl sekilde
ifade edilse de kazanim olarak Antik Yunan déneminden giiniimiize yerlesmis bir
terimdir. Demos (halk; Antik Yunan’da temsil hakk: olan yetiskin erkek niifusu)
ve Kratos (gli¢) kelimelerinin birlesimi ile ortaya c¢ikmistir. Bu birlesim
demokrasiyi halkin giicii olarak nitelendirmistir (Sultana, 2012). 1863 Gettysburg
Hitabesinde, Amerikan i¢ savasi siirecinde hiikiimete yanlisi olmayan halkin
isyanin1 bastirmak ve seferberlik cagrist yapmak adina Abraham Lincoln
Amerikan tarihinin kisa ama en etkili demokrasi konusmalarindan birini
yapmustir: “Halkin, halk tarafindan, halk i¢in yonetildigi bu devlet yeryiiziinden
silinmesin.” (Gozler, 2010: 258) ifadesini kullanmis ve demokrasiyi Amerikan
halkinin biitiinligiinii korumak igin gerekli oldugunu agiklamistir (Peatman,
2016). Modern siyasi sistemde demokrasi kelimesi “genel oy hakki”, “serbest
secim hakk1” ve “yonetilenlerin rizas1 yoluyla yonetisim” anlamlarini tagimaktadir
(Axford, Browning, Huggins, & Rosamond, 2002). Modern siyaset biliminde ise
demokrasi, halkin dogrudan veya dolayl olarak yonetime katildigi bir hiikiimet
sekli olarak adlandirilmaktadir. Ancak bu terim bazen halkin bagli bulunduklari
hiikiimetleri tizerinde Ozellikle karar mekanizmasi olusturmasi ve denetimi
acisindan ne kadar etkiye sahip oldugunu goézlemlemek veya tercihler iizerindeki
Ozgiirlik anlayisinin gozlemleyici etkisi olarak tartisilmaktadir. 1877 yilinda
Amerikan ekolii olas1 ideal toplumu tanitmak amaciyla demokrasi terimini
aciklamaya calismistir. Bu tanima gore “Devletler nezdinde demokrasi, toplumda

kardeslik, haklar ve ayricaliklarda esitlik, evrensel egitim, tecriibe zeka ve bilginin
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istikrarli bir sekilde egilimini gosterdigi toplumun en yiiksek mertebesini isaret
etmektedir.” (Major, 1970; Sultana, 2012). Bu tanim 1s1ginda demokrasi, belirli
araliklarla diizenli bir sekilde yapilan seg¢imler yoluyla segmenlerin iki veya daha
fazla partinin temsilcilerini segmenin kendi iradesiyle ve sistemdeki temsilci aday
veya partiye oy cogunlugu egiliminde bulunmasi sonucu siyasi giiciin el

degistirmesidir (Sultana, 2012).

Her ne kadar demokrasi halkin tercihleri dolayisiyla halk iradesinin
serbestce siyasi gilicii belirlemesi gibi tanimlaniyor olsa da demokrasi kendi
igerisinde farkli temel bigimleri ve ¢esitleri de barindirmaktadir. Demokrasinin
fiziksel olarak vuku bulabilmesi i¢in ve yukaridaki tanimlarinin da hayata
gecebilmesi i¢in ilgili devlette veya organizasyonda bazi sartlarin saglanmis
olmasi beklenmektedir. Sayet halk ziimresine 6zgiir bir sekilde tercih yapma ve
segcme hakkini veren demokrasi olgusu devletlerin halkin her kesimine esit veya
dengeli refah seviyesi ulastirabilmesiyle miimkiin hale gelebilir (Gozler, 2004).
Refah kapsamina degerlendirilen egitim ve gelir diizeyi on planda tutmaktir. Buna
haliyle demokrasinin temel bigimleri dogrudan demokrasi ve temsili demokrasi

sekilde iki sac ayaginda bi¢gimlendirilebilmektedir (Diamond & Plattner, 2006).

1.2.1. Dogrudan — Katihmci Demokrasiler

Saf demokrasi olarak da tabir edilen bu diisiince Antik Yunan’da bireyin
veya bireylerin kendi kararlarimi dogrudan kendilerinin almasi olarak
bilinmektedir (Germann & Kl6ti, 2004). Bu demokrasi bi¢cimi referandum gibi
araglar1 uygulayarak dogrudan halkin iradesinin hiikiimete ulasmasina ve fiziksel
olarak gerceklesmesine olanak saglamaktadir. Dolayisiyla bu uygulama
demokrasi kavraminin tanimina en yakin uygulamalarindan biri oldugu
sOylenmektedir. Antik Yunan sehir devletlerindeki bu yapilanmaya giinlimiizde
Isvigre 6rnegi verilebilmektedir. Oyle ki Isvicre yonetimde yerellesmeye giderek

niifus igerisinde olusturulacak mindr topluluklar ile yonetimi belirleme veya yon
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verme hiirriyetini  halkin kendisine vermistir. Bu hiirriyete dayali mindr
topluluklar “kanton” olarak aciklanmaktadir. Isvigre tarihinde ilk olarak Helvetik
donemde kullanilmis olan ve her biri ayr1 federe devletlerden olusan idari yapilar
ile saglamistir (Germann & Kl6ti, 2004). Bu yapilanma giinlimiiz diinyasinin ulus
devletlerinden farkli olarak devletin dort ulusal ve ii¢ resmi dile sahip olmasiyla,
neredeyse tlim Diinya iilkelerinden vatandasa ev sahipligi yapmasiyla ve
dolayistyla da milliyet¢ilik akimindan kendini uzak tutmasiyla miimkiin olmustur.
Bunun yapabilmesini miimkiin kilan sey ise Isvigre tarihinde iilkenin kurulus
tarihi olarak varsayilan 1 Agustos 1291 tarihine dayamr. Bugiiniin Isvicre
bolgesinde yer alan yonetimler bolge barisini saglama maksadiyla Bundesbrief
adindaki “sonsuza dek dayanisma” taahhiidiinii imzalamiglardir. Bu tarih
giiniimiizde Isvicre Ulusal Giinii olarak kutlanmaktadir. Bundesbrief anlasmasinin
imzalandig: tarihten giinimiize kadar olan donem cergevesinde ¢ok kiiltiirliigiin
birlikteligi olarak adlandirilmistir. 1291 yilinda bolgede yer alan ydnetimlerin
birlesimi ise buglin 26 kantondan olusan bir devlete doniisme siirecinden
aktarmaktadir. (Linder, 2009). Isvigre anayasasi parlamentonun kendisinin en
yiiksek otorite oldugunu belirtmektedir. Parlamento tarafindan secilen hiikiimet
devletin baskani sifatiyla goérev yapmaktadir. Zira dogrudan segilen bir devlet
baskant bulunmamaktadir. Hiikiimet iiyelerinden her biri bir yil siireyle hem
hiikiimetteki goérevine devam eder, hem de devlet baskanligi gorevini
istlenmektedir. Dogrudan demokrasilerdeki en dnemli husus bu baglamda devlet
baskanmin parlamento tarafindan alinan herhangi bir kararlar1 tek basina veto

etme hakkinin bulunmamasidir (Fleiner, 2012).

Antik ¢agda Yunan sitelerinde Landsgemeinde tarzi kararlarin alindigi
yerler, “agora” ya da “forum” adi verilen meydanlarda gergeklestirmekteydi.
Agoralar antik ¢agdaki Yunan sitelerinin demokrasi merkezleri olarak
tanimlanabilmektedir. Ayrica halka ac¢ik bu biiyiik alanlar, siyasi kararlarin
belirlendigi yer olarak anilmasinin yani sira halkin siyasi iradelerinin tartigildigi
ve goristldigi acik bir halk meclisi gorevi gormekteydi. Giliniimiizde de tiim bu

bahsi gecen tam dogrudan demokrasi ya da katilimci demokrasi olarak
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adlandirilan sistem, Isvicre’nin kiiciik bir daglik bolgesi olan kantonundaki ve
Glaris Kantonu ile Asag1 ve Yukar: Unterwald ile I¢ ve Dis Appenzell isimli

yarim kantonlarinda uygulanmaktadir (Gozler, 2013).

Isvigre 6rneginde oldugu gibi dogrudan veya katilimci demokrasilerde
onemli olan karar1 miimkiin oldugunca dogrudan bir sekilde halkin iradesine
sunabilmektir. Alinacak siyasi kararlarda halk boylelikle dogrudan etki giicline
sahip olmaktadir. Referandumlar1 uygulama yontemlerinden bir tanesi
Landsgemeinde adindaki uygulamadir. Landsgemeinde veya "kanton meclisi",
dogrudan demokrasinin en eski bi¢imlerinden birini olusturan, ¢ogunluk
yonetimiyle faaliyet gosteren, kamuya agik, gizli olmayan bir oylama sistemidir.
Isvigre'deki ulus alt1 siyasi diizeyde halen kullamilmaktadir. (Stadler, 2008).
Landsgemeinde, Isvigre siyasi yapisinin dogrudan demokratik ¢ekirdeginin temel
direklerinden birini olusturmaktadir. Gegtigimiz yilizyilda kullanimi keskin bir
sekilde azalsa bile hala Isvicre demokrasisinin karakteristik bir kurumu olarak
kabul edilir ve genellikle katilimer ve kapsayict bir demokratik uygulama olarak
kabul edinilmektedir. Bununla birlikte, katilim kanton anayasalarina uygun
olmakla birlikte, sadece tesvik edilmez, ayn1 zamanda ilgili bireylerin sivil

gorevinin bir pargasi olarak da gereklidir (Schaub, 2012).

1.2.2. Temsili Demokrasiler

Demokrasi, demokratik {ilkelerdeki egemenlik hakkinin dolayli olarak
secilen millet temsilcileri araciligiyla gergeklestirilen bir sistemdir. Temsili
demokraside temsilcilerin toplandigi bir parlamento ya da meclis bulunur ve
burada halk adma kararlar alinir. Bu temsilciler milletvekilleri olarak
adlandirilirlar ve tlkelere gore degisiklik gostererek belirli donemlerde genel

secimlerle yeniden belirlenmektedir. (Urbinati, 2011).
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Ozellikle sanayi devriminin gelismeye baslamasindan sonra artan niifusla
birlikte sanayi toplumunun genel siyasi karar mekanizmasi olarak benimsenen
demokrasi modeli temsili diizende bir demokrasi olarak sekil almistir
(Schumpeter, 1967). Temsil kavraminin ardinda “eylemin baskas1t igin
gerceklestirilmesi ve bu eylemin yapilmasi i¢in s6z konusu kisi ya da kisilerin
rizast ile akdinin gergeklestirilmesi” anlamlarini igermektedir. Giinlimiiz temsili
demokrasilerinde bu durumu mesru kilan yontem genel milletvekili secimleri
olarak ortaya ¢ikmaktadir. O halde temsili demokrasilerde temsil edilenler olan
vatandas ve temsilciler olan milletvekilleri arasindaki iliskiyi belirli donemlerde

yapilan milletvekili secimleriyle saglanildig1 soylenebilmektedir (Dursun, 2008).

Sanayi Devrimi tiim diinyanin devrimin gerceklestigi doneme kadar hig
gormedigi koklii bir degisimi getiren bir olay olmustur. Insanhigin aver ve
toplayict olarak gecirdigi donemlerden sonra ilk kez tarim ile artmaya baslayan
Diinya niifusu 19. ylizyilin ikinci yarisindan sonra o ana kadar goriilmemis bir
hizla patlama yaparak artmaya baglamistir ve gilinlimiizde halen devam
etmektedir. 1830’lu yillarda yaklasik bir milyar olan diinya niifusu bu tarihten
sadece yiiz yil kadar sonra iki milyar1 ge¢mistir. Katlanarak biiyliyen diinya
niifusu 1960’larda yaklagik ti¢ milyar, 1976 yilinda yaklagik dort milyar ve
1987°de bes milyar1 asarak hizli bir biiyiime gerceklestirmistir. 2011°1i yillara
gelindiginde ise diinya niifusu 7 milyar olduktan sonra sadece 9 yilda 7,7 milyar

olmustur (Dursun, 2008).

Sanayi Devrimiyle birlikte gelen iiretim kapasitesinin artisi, kaynaklarin
fazlasiyla artmasi, niifusun artmasindaki en biiyiik etkenlerden biridir. Oncelikle
cok niifusu karsilayabilecek kaynaklarin olmasi ve ardindan is giiciiniin artirilma
ihtiyact ulus devletlerin niifus artirma politikalarin1 da beraberinde getirmistir.
Gelismis {lilkelerdeki mevcut niifus miktarmin ve kalkinma hizinin yetersizligi
sebebiyle  siklikla tercih edilen niifus artis hizinin arttirllmasina yonelik
politikalar sayesinde ekonomik endiselerin giderilmesi amaclanmistir (Fisek,

1982).
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Tim bu uygulamalar neticesinde gelismis veya gelismekte olan ulus
devletler kapitalist diizene ilk adimlarini atmiglardir ve sermaye birikimi yarisi
igerisine girmislerdir. Sanayi Deviminin sonrasinda ortaya ¢ikan global kapitalist
sistemin igerisinde demokrasi kavrami da kapitalizmin bir liretim araci olarak
yeniden kendini gostermistir. Tarihte Antik¢ag’da dahi kendisini ortaya ¢ikaran
demokrasi boylelikle kapitalist bir iiretim araci olarak Sanayi Devrimi sonrasinda
tartisilan konulardan biri olmustur. Oyle ki, bu dénemde kapitalizmin bir¢ok
kavram {izerinden {iretim modellemesini nasil gelistirdigini gorebilmek
demokrasinin genel tanimi1 ve bu tanimla birlikte dogan modernlesme, modernizm
kavramlar1 ile mimkiin kilmmistir (Saravanamuttu, 2006). Kapitalizm kendi
karakteristigi geregi halkta ekonomik olarak baslayip sosyal ve kiiltiirel olarak
devam eden bircok farkli esitsizligi beraberinde getirmistir. Kapitalizm, yani
sermayecilik, sistemin dongiisilinii saglayan sermaye sahipleri ve sistemin igerisine
yerlestirilen majorite kesim arasinda cereyan etmektedir. Bu majorite tiim Diinya
geneline yayilmis alt ve alt orta sinif toplumu olusturmaktadir. Sanayi devriminin
ilk ortaya ¢iktii donemden sonra sanayi devletlerinin siyasi karar
mekanizmasinin da nasil isleyecegi sorulariyla beraber demokrasi, yeni Diinya
diizeninin kimse tarafindan reddedilmez bir siyasi karar mekanizmasi haline
gelmis ve hatta gercek anlamiyla demokrasiyle ilgisi olmayan bazi sistemler
tiretilerek demokrasiyle iliskileri kurulmaya calisilmisti. Bu ¢alismalar boylelikle

siyasi bir Kitle manipiilasyon araci haline gelmistir (Kaldor, 1977).

Devrimler siirecinde siklikla esitlik, 6zgiirliik, insan haklari, demokrasi
gibi kavramlar kullanilirken her zaman bu kavramlar1 bahsedilen manipiilasyon
araci olarak kullanmak isteyen proleterya ve is¢1 sinifi olarak adlandirilan siniflar
ortaya cikmistir. Isci sinifinin karsisindaki burjuvazinin tek tarafli olan ¢ikarini ve
egemenligini dayatmanin yolu sOmiiriilen smiflar1 tamamen alt etmekten
gecmekteydi. Bu sebeple burjuvanin karsisinda tehlike arz eden bu sinifi tehlike
olmaktan ¢ikarmaya ihtiyag¢ duymuslardir. Temsili demokrasi bu noktada

kendisini 6n plana c¢ikardi ve tehlike arz eden simiflarin mevcut “tehlike”
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anlayisini azaltmak tizere bir araci olabilmekteydi (Lenin, 2012). Sanayi
devriminden sonra artan niifusla birlikte Atina tiirii dogrudan demokrasi
modelinin ¢ok niifuslu biiyiik iilkeler i¢in uygun olmadig1 sdylenmistir. Oyle ki
segmen statiisine erisebilme durumu bile diinya ¢apinda temsili demokrasinin
Kapitalizmin yiikselisiyle ortaya ¢iktiktan daha uzun bir siire sonra genisletilmistir

(Baskaya, 2007).

1.2.3. Totalitarizm

Totalitarizm, kavramsal olarak tarihte demokrasi kavramina gore ¢ok daha
yakin bir zamanda anlam kazanmis ve ortaya ¢ikmig bir kavramdir. Cambridge
Universitesi yaymlari totalitarizmi iktidar parti ve liderin toplum kendisi ve
siyasal yonetimin tiim kontroliine sahip oldugu ve toplum igerisindeki higbir
bireyin parti veya liderinin ¢izmis oldugu kurallar g¢ercevesine karst gelme
Ozgiirliigliniin  olmadig1 politik bir sistem olarak tanmimlamistir. (Cambridge
University Press, 2020) Birey yasayisina dair tiim alanlarin hakimiyeti devletin
kontrolii altindadir. Etimolojik kokeni de buna gore Latince tlim, biitlin
anlamlarina gelen “totus” kelimesinden tiiretilmistir (Arendt, 2009). Mussolini
totalitarizm kavramini tanimlarken “fasizm i¢in, her kurum ve olay devletindir ve
devletin diginda higbir kurum ve kisinin mallar, kurumlar ve olaylar iizerinde s6z
hakki ve degeri yoktur. Bu c¢ercevede fasizm, kendilerini totaliter olarak
adlandiran tiim devletler i¢in halkin idaresini tiim yonleri ile kapsayan, gelistiren
ve ozellikle de birligini giiclendiren bir devlet modelidir " seklinde ifade etmistir

(Marpicati, 1932).

Totaliter rejim, toplumu tek bir otorite altinda tutar ve bireysel
Ozgiirlikkleri toplumsal bir amag¢ dogrultusunda kisitlayarak devletin bu amaca
erismesini saglamaya odaklanmaktadir. Mussolini yasadigi dénem igerisinde bu

kavrami, fagizme olumlu goriinen anlamlar yiikleyerek kamuoyundaki siluetini
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daha kabul edilebilir bir hale sokmak istemis ve buradan hareketle fasist yonetim

kavramu totaliter olarak tanimlamay1 uygun bulmustur (Yazici, 2018).

1.2.4. Totaliter ve Otoriter Rejimler

Demokrasiden farkli olarak totaliter rejimde farkli siyasi goriislerin ve
fikirlerin halk oniine sunuldugu ve adil bir sekilde bu goriislerin vatandaslara
anlatildigr ve se¢cim donemlerinde destek istedikleri kosullar bulunmaz. Fikir
iiretme, haberlesme ya da muhalefet olma belirli kisitlamalar altindadir. Buraya
kadarki tanimlamalar ayn1 zamanda otoriter bir rejimin tanimlamasini
icermektedir; ancak totaliter rejimde Ozgiirliiklerin tamamen kisitlandigr ve
“totaliter” tanimindan da yola c¢ikarak, vatandaslarin Ozgiirliiklerinin devletin
amaglart dogrultusunda tamamen kisitlanabildigi ve devlet amaglarina erismede
karsitlik ¢ikaran tehditlerin ortadan kaldirildig1 bir durumla karsilagilmaktadir. Bu
diizenin saglanabilmesi i¢in totaliter bir rejimde devletin s6z konusu amaglarina
ulagmak i¢in olabilir tiim yollar1 denemesi ve uygulamasi miimkiin olan olarak

kabul edilmektedir (Linz J. J., 2017).

Bu siyasi diizende herhangi bir ama¢ dogrultusunda, din, dil, irk ya da
baska bir ideoloji kullanilarak karizma sahibi bir lider ile yliksek bir amaca
ulagsmak devletin amact ve toplumun sorumlulugu olarak belirlenmektedir.
Karizma sahibi liderin onderliginde gii¢ kullanilarak vatandaslar da bu amaca
dahil edilmektedir ve gii¢ kullanimi bu baglamda mesrulastiriimaktadir.
Mesruiyetin dayanagi ise iktidarlarin tek, devamli, istikrarli, kutsal ve mutlak

olmasi ideasindan gelmektedir (Cetin, 2002).

Musolini’nin smirlarm ¢izdigi Italya’nin fasizm kaynakli rejiminin yani
sira Nasyonal Sosyalist Almanya, Sovyetler Birligi ve Kuzey Kore Demokratik
Halk Cumhuriyeti gibi 6rnekler totaliter rejimlere drnek olarak gosterilmektedir.

Totaliter rejimlerdeki liderler otoriter rejimlerdeki liderlerden farkli olarak daha
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kutsal bir karaktere sahiptirler. Yani 6yle ki, bu liderler tilkelerini diledikleri gibi
yonetebileceklerini diisiiniirken amaclari dogrultusunda halk ile giiclii bir bag
kurmuslardir. Bu duruma karsi diisen azinlik kesim ise devletin tehdit olarak
gordiigli ve ortadan kaldirilmasi i¢in her seyi yapacagr kesim olarak
nitelendirilmektedir (Linz J. J., 2017). Otoriter rejim daha mevcut durum odakli,
yani o anki siyasi durumun devletin basindaki liderin istegiyle siirdiiriilmesi
odakhidir. Korku ve sadakat fikirleri ortaya koyarak kanunlar ¢ikarirlar.
Demokrasi kavramsal ¢ercevede gostermeye egilimlidirler. Goriiniirde demokratik
yapt isler, segimler yapilir, ancak baskilanan bir muhalefet ve diisiince 6zglirliigii
vardir. Diinya’da bugiin Rusya, Cin ve Iran gibi iilkeler otoriter devletlere 6rnek

olarak verilebilir (Friedrich & Brzezinski, 1964).

1917 Ekim Devrimi’nin ardindan Vladimir Lenin onderliginde 1922
yilinda kurulan ve Ikinci Diinya Savasi’min galip gelen tarafinda yer alan
Sovyetler Birligi totaliter rejimi savas ve baris donemleri gegirerek italya ve
Nasyonal Sosyalist Almanya’ya kiyasla ¢ok daha istikrarli bir sekilde 1991 yilina
dek siirdiirmistiir. Karsilastirildigr iilkeler gibi yikilma stireci dis miidahalelere
bagl degil kendi i¢ dinamikleri gercevesinde gerceklesmistir. Bu devletlerden
farkli olarak, bugiin Kuzey Kore’de totaliter anlayigli siyasal rejim halen
uygulanmaktadir. Bu baglamda totaliter rejim kapsaminda tiireyen ideoloji, tek
particilik, devlet kontrollii iletisim mecralar1 ve devlet eli ile yaptirimi saptanan
ekonomik diizenlemelerin tamami Kuzey Kore totaliter yonetiminin belirleyici

unsurlari olarak degerlendirilmektedir (Yayla, 2017).

Bu noktada dikkat ¢eken husus, birbirlerinin ideolojik diismani olarak
goziiken Sovyetler ile Hitler donemi Almanya’sinin nasil totaliter rejim kavrami
altinda tek catida bulusabildigidir. Mussolini’nin totalitarizmi tanimlamasinda
fasizm kavramina halk nezdinde daha kabul edilebilir bir anlam kazandirma
cabast igerisinde oldugunu goriilmektedir. Yani totaliter rejimin merkezinde

fasizm ve benzeri sistemler yer almaktadir (Yayla, 2017).
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1.2.5. Fasizm

Fasizmin en dikkat ¢ekici tanimlamalarindan bazilarini Italyan siyaset
kuramcist Antonio Gramsci yapmistir. Marksist-Leninist ideolojiyi benimseyen
Gramsci, Italyan Komiinist Partisi'nin kurucu iiyelerinden biridir ve Gramsci
fasizmini islevsellik ve sinif kavrami ¢er¢evesinde tartismistir. Bu cergeveye gore
fasizmin islevselligi “is¢i swnifinin eylemlerine karsi gosterilen reaksiyon™ Ve
“devlet restorasyonu” olgularina dayanmaktadir. Bu baglamda fasizm; “devlet
restorasyonu olarak nitelendirilen kapitalizmin yeniden kurgulanmasi, is¢i
siifinin ihtiyaglarina karsi kapitalist tepkilerin giliglendirilmesi i¢in olusturulan
bir hazirhk evresidir. Fasizm bu baglamda yaptirnmlar ¢ergevesinde
degerlendirildiginde kapitalizmin onanmis formudur ve devlet eliyle siddetin

mesrulastiriimasidir” (Gramsci, 1977) seklindedir.

Bunun yaninda Gramsci’nin yaptig1 sinifsal fagizm tanimlamasi, “fagizm
kent kiigiik-burjuvazisinin siyasal yasam dongiisiindeki tezahiirii olmustur.”
(Gramsci,1977). Bu tanimlamalarm sonucunda Gramsci, 1922 italyan Komiinist
Partisi’nin Roma Kongresi’nde Fasizm’i kapitalizmin gelisimindeki olas1 en dogal

bir siire¢ olarak ortaya ¢iktigini belirtmistir (Gramsci, 1988).

Bu noktada Gramsci’nin Fasizm analizlerinde siklikla bahsedilen bu kii¢iik
burjuvazi kavrammin da agikliga kavusturulmasinda fayda oldugu
diistiniilmektedir. Kii¢iik Burjuva kavramiyla bahsedilen sey ilk olarak “sinirh
tiretim” ve de “smirhi 6zel milkiyer”tir. Smurli dretim, kisinin kendi iiretim
araglariin miilkiyetlerine sahip olmas1 ve ortaya konulan emegin ¢iktisinin yine
kendisine ait olmasi seklinde tanimlanmistir. Bu tliretim seklinde ¢ok biiyiik bir
siklikta ticretli is¢i ¢alistirilmadigindan arti degerin somiiriisii s6z konusu olmaz.
Kii¢iik miilkiyet kavramiyla kastedilen sey ise mal ve miilk sahibi kimsenin
yalnizca ailesinden destek aldigi, yine is giliciinii ve emegi kendisinin sagladigi,
ama zaman zaman Ucretli is¢i ¢alistirdig1 ticari miilkiyettir. Ekonomik olarak

kiiglik tretimin ve kiiciik miilkiyetin ticretli emegi somiiriilmektedir. Buna ek
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olarak {retici olmayan icretliler de kiigik burjuva kategorisine dahil
edilebilmektedirler (Poulantzas, 1980).

Italya’nin siyasi tarihinde Birinci Diinya Savasi siiresince yasanmis olan
kargasa doneminde kii¢iik burjuvazi giiciinii kaybetmeye baslamis ve 19. ylizyilda
gelisimine baslamis olan biiyiik 6lgekli sanayinin ve kapitallesmenin altinda
kalmaya baglamistir. Kii¢lik burjuvazi hak arayisi icine giren ve siyasallasan bir
yap1 haline gelmistir. Bunun sonucunda ise Italyan burjuvazisi demokratik sistem
igerisinde yoOnetimini ilerletemeyecek duruma gelmistir (Gramsci, 1998). Bu
kosullarla birlikte italyan Kiiciik Burjuvazisi savasta gii¢siiz duruma diismiis olan
devletin yani1 sira devletten daha gii¢lii goriinen ve maddi durumlar1 daha yerinde
olan is insanlarinin ¢evrelerinde 6rgiitlenmeye baglamiglardir (Gramsci, 1977). Bu
noktadan sonra burjuvazi ve kiigiik burjuvazi bir araya gelerek kiiciik burjuvazinin
biiyiik toprak sahiplerine, miilk sahiplerine ve kapitalistlere ¢calismaya basladigi

bir harekete taniklik etmeye baslanilacaktir.

Italya, Birinci Diinya Savasinin sonunda galip devletler arasinda yer alsa
dahi iilke zayiflamis ve istediklerini edinememistir. Ulkenin igine girdigi kriz
durumunda 1919-1922 yillar1 arasinda dort kere hiikiimet degisikligi yasanmistir
ve sendikalar iilkede yeterince giiglii konumda degillerdir. Bu sebeple is¢i sinifi
ekonomik komumu iilke geneline goére daha yoksul sayilmaktaydi. Kasim
1919°daki segimlerde Italyan Sosyalist Partisi parlamentodaki 508 koltuktan
106’smm alarak iktidar partisi olmustur. Eyliil 1920°de italya’nin Kuzeyinde isgiler
fabrikalara el konulmus ve yaklasik 500 bin is¢i ile 600’e yakin fabrika ele
gegirilerek denetleme komisyonlar1 ve fabrika meclisleri kurulmustur. Ocak
1921°de iglerinde Antonio Gramsci’nin de bulundugu bir grup Italyan Komiinist
Partisi’ni kurulmus olup komiinizm dalgasinin daha da yayilmasindan endise
duyan fabrika ve toprak sahibi is insanlart bu noktada fagist oOrgiitleri
desteklemislerdir (Macciocchi, 2018). Ulkedeki egemen giiclerden olan bu is
insanlart ve kiigiik burjuva kesim kot gidisati sonlandirma adina halkin

yonetimine gecmek gerektigini diisiiniilmekteydi. Bu amaci saglama adina “Fasci
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di combattimento” ad1 verilen Fasist Miicadele Birliklerinin Ittifaki ad1 altindaki
orgiit Benito Mussolini tarafindan kurulmustur. Fagist kavraminin ortaya ¢ikisi ise
Fasci kelimesinden yani Italyanca sarilip birlik olarak destek olma anlamlarindan
gelmektedir. Ayn1 zamanda kelimenin kokeni olan bir baska kelime Latince fascis
yani eski Roma Imparatorlugunda giicii elinde bulunduran kisinin tasidig1 cubuk
demetine sarili balta anlamina gelmektedir. Bu balta ile Roma déneminde

cellatlarin infaz i¢in kullandig1 arag tasvir edilmistir (Histoy Editors, 2010).

Totaliter rejimin iki 6rnegini olusturan SSCB ve Nazi Almanya’s: ikinci
Diinya Savast’nin ilerleyen donemlerinde savasin iki tarafi haline gelmis ve
ideolojik karsitliklar1 tam anlamiyla ortaya ¢ikmistir. Bir tarafta Mussolini’nin
fagizm tanimindan yola ¢ikarak kendi farkli dinamiklerini bulunduran fasist bir
rejim Ornegi olan Nazizm olusturulmustur, ote yandan komiinist idealar
birlestirip bu iilkiiye ulagsma hedefi igerisinde bir yol izleyen sosyalist Sovyetler
Birligi ortaya ¢ikmustir (Kirkpinar, 2017). Is birligi esas1 komiinist diisiinceyle en
biiyiikk ortakligi saglamaktadir. Her ikisinde de ortak ¢aligmaya dayali bir
ekonomik anlayis ile kapitalizm karsith@inin temel o6zellikleri goriilmektedir.
Devletin kurumlar iistii en biiyiik otorite oldugunu kabul eden ve iiretim araglarini
kendi himayesi altinda bulundurmayr amaglayan bu rejimler kendi
karsilagtirmalar1 yaparken komiinizm kavramimin tanimindan yola g¢ikilarak
yalnizca titopik bir diisiince oldugunu ve diinya {izerinde heniiz hi¢bir devletin
tam anlamiyla komiinist bir devlet haline gelemedigini sOylemektedir. Zira en
biiyiik otoritenin devlet oldugunu sdyledigimiz bu kavramlar i¢inde Sosyalizm ve
Komiinizm arasinda da bir fark olusacaktir. Bu tanimlara en c¢ok yaklastigini
sOyleyebilecegimiz Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi bile komiinist bir

devlet degil, sosyalist bir devlet olmustur. (Goodfellow, 1992).

1.2.6. Komiinizm ve Sosyalizm
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Komiinizm ve sosyalizm ¢er¢evesinde yapilan tartismalar oncelikli olarak
Sovyetler Birligi olgusunun tartisilmasiyla baslatilmaktadir. Komiinizm idalize
edilmis bir toplumu temsil etmektedir. Karl Marx’in gelistirmis oldugu cercevede
ilk olarak sosyalist olgularin insas1 ve takip eden siirecte ideanin tamamlanma
inanc1 yatmaktaydi. Ideanin tamamlanmasi yani komiinizmin fikir olarak
tamamlanmas1 silireci ise tiim siire¢ sonunda varilacak noktadir, bu da devlet
kavraminin ortadan kalktigi yeni bir diinya diizeni oldugu savunulmustur.
Sosyalist rejimlerin ¢iktist olan bu ideal yeni diinya diizeni komiinizm kavrami
tizerinden yapilacak tartigmalar1 beraberinde getirmis ve genel diinya diizeni
karsisinda teoriden Oteye gidilemeyen kavramlar ortaya c¢ikartilmistir (Yayla,

2017).

19. yiizyilin sonlarina dogru Marksizm kendi felsefesi ¢ercevesinde
komiinizmi tartismaya baslamistir. Fikir onciileri olan Karl Marx ve Friedrich
Engels’in tartigmalar1 komiinist teoriye evirilmis ve kurucu Marksizm’in
komiinizm teorisi ii¢ temel olan Alman felsefesi, Ingiliz ekonomi politigi ve
Fransiz siiflarin ¢atigmasi 6zelinde sekillenmeye baslamistir. Komiinist teoriyi
oncelikle ¢agin burjuva bilimi olarak kodlanmis olan ekonomi politigi elestirerek
baslamiglardir. Teori ilk olarak Friedrich Engels tarafindan ortaya atilmistir.
1843’te Marx ve Arnold Rogue’un c¢ikardiklart bir dergide “Siyasal Ekonominin
Elestirisinin Anahtarlar1” baghiginda bir deneme yazmis ve 1844°te dergide
yayimlanan bu yazi Marx’1 ¢ok etkilemistir. Komiinizm fikri oncelikle felsefi
anlamda ortaya cikmistir. Karl Marx’m 1844’de kaleme aldigi Felsefi ve
Ekonomik Elyazmalar1 yeni komiinizm teorisinin gergevesi niteligini tagimaktadir

(Polat, 2018).

Marksizm’in dogusu kurucu Marksistlerce gelisim donemi siiresince
sosyalizm ve komiinizm alt metinleri ile tasvir edilmekte ve teoride gelistirilen alt
tanimlarini pratik tezahiirleri ile birlestirmeyi hedeflemislerdir. Boylece is¢i sinifi,
sahip olduklar1 ekonomik giice bagl olusan politik gii¢ iistlinliigli ana sermayenin

burjuva birliklerinden almak ve is¢i sinifina yeniden dagitmak iizere birlik
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olusturmusladir. Bu vesile ile birlik, {irlinden sorumlu olan proletarya sermayeden

de pay almaya baslamigtir. (Polat, 2018).

Lenin, komiinizme geg¢isi is¢i sinifina yonelik yiiriitillen diktatorligiin bir
ciktist olarak gelisen siyasal adim olarak tanimlamaktadir Bu ayn1 zamanda
komiinizmin ekonomik oOrgiitlenmesine de vesile olmustur. Rusya’daki Ekim
Devrimi’nin kars1 karsiya kaldigi gergeklikte ekonomik orgilitlenmenin sosyalizm
temelinde gerceklestirilmesi Ongoriilmistiir. Lenin, “Yaklasan Felaket” adli
makalesinde teori gerg¢evesinde devlet kapitalizmini ortaya atmis ve ekonomik
endiseler c¢ergevesinde sosyalizmi bir ¢oziim olarak kurgulamistir. Devlet
kapitalizmini de boylelikle bir gegis oncesi asamasi olarak sosyalizmi tiim halkin
cikarma hizmet edilecek sekilde planlanmis kapitalist devletin tekelciliginin bir

sonraki adimi olarak tanimlamaktadir (Polat, 2018).

Tipki Marx gibi Lenin de komiinizmi smif ayrimi olmayan diinyanin
tarthsel dongiisiinde milletlerarast bir olgu olarak gormektedir. Rusya’da
sosyalizmin ingas1 ¢abasinin da 6ztinde bir taraf tutarak yeni is¢i devrimi, birlik ve
biitlinliik diistincesinde sekillendirilmektedir. Devlet sinirlart icerisindeki tlilkede
sosyalizm ile yonetim disiincesi ve uygulamasinin anlami devrimci olan tarafi
savunmak, cogaltmak ve gelecek icin daha giivenli bir yasam anlamlarini
icermektedir. Tek bir iilkede komiinizme varmak gibi bir diisiince ve mantik

olmamaktadir (Polat, 2018).

Tiim bunlardan yola ¢ikarak komiinizm ve sosyalizm arasindaki farkin
tanimlamasin1 su sekilde yapmak miimkiin olur; Komiinizm milletler arasi bir
sistem olup, tam anlamiyla isletilebilmesi i¢in kiiresel Olgege Yyerlestirilmesi
gereken bir diizen olarak adlandirilmaktadir. Herhangi bir iilkenin tek basina
komiinizme ge¢mesi ve onu uygulamasi miimkiin olmasa da bu noktada bir
sonraki asama olarak sosyalizm, devletler tarafindan uygulamaya sokularak
devletlerin yetisini kaybedecegi komiinist diizene gegis i¢in bir araci sistem haline

gelebilmektedir. Bu tanimla sosyalizm, iiretim araglarinin kullaniminin agik
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olmasi diisiincesiyle toplumsal smiflagsmalar1 ortadan kaldiracak ve toplumun
diizenli bir sekilde drgiitlenmesini miimkiin kilacaktir, 6zel miilkiyet kavrami yine
kendi igerisinde mimkiin olmakla birlikte kullanim alani olarak yine ortak
paydada tutulacagi belirtilmistir. Komiinizm genel g¢ergevede bir ideadir ve alt
metinleri konusunda bir netlik bulunmamakla birlikte bazi temel ozellikleri
sistemin hangi kosullarda islenebilecegine dair kesin olmayan teorik tahminlerin

tiretilmesi i¢in zemin hazirlamistir (Polat, 2018).

1.2.7. Komiinizm

Komiinizm’de 06zel miilkiyet bulunmaz. Diinyaya ait her tirli sey
insanliga aittir ve ortak kullanima agiktir. Kaynaklar tam olarak esit olarak
dagitilmaz. Herkes yalnizca ihtiyaci oldugu kadar kaynag tiiketebilir. Dolayisiyla
miras kavrami da anlamimi yitirmistir. Dogan her insan esit firsatlara sahip
olmalidir. Siniflarin olusmast tiim bunlarla birlikte engellenecek sekilde
planlanmistir. Ozel miilkiyet olmadigi igin bireysel zenginlik olusturulamaz.
Insanlarin calisma ihtiyaglar1 toplumdaki bir kesimi refaha kavusturma
maksadiyla yapilmamaktadir, is giicli, emek ve zamaninin kiralanmasi ile
gerceklestirilen calisma eylemi insanliga ait bir durumdur ve is onu gercekten
isteyene verilmesi tartigilmistir. (Marx & Engels, 2018). Bireyler yeteneklerine
gore calisir ve en verimli isler elde edilmektedir bu kapsamda iscinin kendi emegi
ile devraldigi siiregte devletlerden bahsedilmemelidir. Insanlarin emeklerini
kiralamalar1 konusunda olusturmak herhangi bir diizenleme i¢in is¢inin otoriteye
thtiyag  duymasi beklenmemektedir. Komiinizm bu baglamda “Herkesin
vetenegiyle, herkese ihtiyacina gére olan” tanimiyla sekillendirilmistir
Komiinizmin insanlarin i¢ ¢atigmalarini sonlandiracagi ve ortak bir hayatta kalma
miicadelesine girdigi bir sistem olarak tanimlanmasi miimkiin olabilir (Marx &

Engels, 2018).

Komiinizmi  6zellikleriyle tanimlayan bu cilimlelerin  gilinlimiiziin

gercekliginde pek bir anlam ifade edemeyecegini sdylenilebilir. Bu fikir yalnizca
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bir fikir olarak kalmis ve iitopya olmustur. Bugiiniin sartlariyla ele alinmaya
caligildiginda insanin rekabetci oldugu varsayilan dogasina aykiri gelecegi
ongoriilmektedir. Tarihsel sliregte aristokrasiyle baslayip burjuvaziyle devam edip
kapitalist diizeni ve ardindan global neo-liberal bir sistemi getiren ilerlemenin
kendisi komiinizm gibi bir sistemin ortaya ¢ikma sansini engellemistir. Boyle bir
ihtimalin belki az da olsa saglanabilmesi ve bu ihtimalin artirilabilmesi adina
bugiiniin global sistemi i¢inde uluslarin kendi igerisinde yapabilecekleri ve
uygulayabilecekleri sistemler noktasina geldigimizde karsimiza Sosyalizm

cikmaktadir.

1.2.8. Sosyalizm

Sosyalizm, global somiirge olusumu, bugiinkii adiyla neo-liberal sistemin
igerisinde sinirlarla ayrilmis devletler var iken uygulamaya sokulabilecek olan ve
komiinizmin yukarida bahsi gegen Ozelliklerinin bir iilke igerisindeki topluma
uygulanabilirligini gosterebilen bir ¢esit toplum miihendisligidir. Bugiinkii
sOmiirge olusum sistemin igerisinde yozlasmis ve bencillesmis insan1 yeniden insa
etme ve baska bir etik anlayisina sokacak bir sistemdir. Sosyalizm bu ingaati
devlet vasitasiyla uygular. Zorunlu bir egitim uygular ve bu egitimin i¢inde
toplum i¢in c¢alisarak sorumluluklarinin Ggretilmesi yer alir. (Crook, 2007;
Lucassen, 2020). Komiinist idealara ters diisecek esitlik¢i toplumu ve ayrimcilik
yaratacak davraniglara yonelik kati ve caydirict yaptirimlar uygular. Devlet
tretimi halkin ¢ikarlarini g6z onilinde bulundurarak yeniden organize eder. Bu
noktada sosyalizm komiinizme kiyasla daha net 6zellikleri ve tanim1 yapilabilecek

bir diizeni ortaya koyar (Lucassen, 2020).

Sosyalizmde kismen 6zel miilkiyet vardir; ancak firsat esitligini ortadan
kaldiracak olan her tiirlii iiretim aracinin 6zellesmesi yasaktir. Bir kimse tiretimi
denetler duruma gelemez. Halk fabrika kuramaz ya da kimse birden fazla eve

sahip olamaz. Ev bir miilk degildir, yasam alanidir ve bir insan i¢in bir yasam
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alani yeterlidir. Komiinizmde oldugu gibi miras yoktur. Devlet vardir, bir iilke
vardir ve smnirlart  vardir. Bugiiniin - diizeninin igerisinde bir iilkede
uygulanabilirligi miimkiindiir. Hiyerarsi vardir ve bu hiyerarsi halk ve halkin

diizenini saglayan devlet olarak ayrilir (Crook, 2007).

1.2.9. Fasizm, Sosyalizm Ve Komiinizm Karsilastirmasi Uzerine

Onceki béliimlerde de bahsedildigi iizere fasizm ve sosyalizm — komiinizm
kavramlar1 SSCB ve Nazi Almanya’s1 6rnekleriyle birlikte totaliter rejimler ¢atisi
altinda toplaniyor. Totaliter rejimlerin taniminda Ornekleri verildigi iizere ise
Ozgurliiklerin tamamen kisitlandigr ve “totaliter” tanimindan da yola ¢ikarak,
vatandaslarin ~ 6zgiirliiklerinin  devletin amaclar1  dogrultusunda tamamen
kisitlanabildigi ve devlet amaglarina erismede karsitlik ¢ikaran tehditlerin ortadan
kaldirildig1 bir durumla karsilasilmaktadir. Belki tam kavramin karsiligi olacak
olan ornedi gosterebilme adina Nazi Almanya’si yerine Fasist Italya’yi
yerlestirmek daha yerinde olacaktir. Nazi Almanya’st radikal 1rk¢ilik ve
milliyet¢ilik esaslarina dayali farkli dinamikleri de i¢inde barindiran 6zel bir fasist
rejim drnegi olusturmus ve adina da Nazizm denmistir. Fasist Italya’da ise durum
tam anlamiyla fagizm kavraminin tanimina uymaktadir. Giiciinii kaybeden kiigiik
burjuvazinin ve is¢i hareketlerinden korkarak kiiciik burjuvaziyle birlesen fabrika
veya toprak sahibi i insanlarinin iktidara gelerek tiim sartlari seferber ederek giic
kullanarak hizli bir sekilde savastan oldukca zayiflayarak ayrilmis bir ulusu
yeniden hizla ayaga kaldirma projesi olarak goziikmektedir. Bu proje hem Italya
hem de Nazi Almanya’si i¢in temelde benzerlik gostermektedir (Poulantzas,
1980). Italya Birinci Diinya Savasi sonrasinda galip iilkeler arasinda yer almasina
karsin oldukca zayiflamis ve beklenen mutlak istikrar saglanamamistir. I¢
calkantilarin yasandigi bir doneme girmistir. Almanya ise Birinci Diinya
Savasi’nin kaybedeni olmus, diger iilkelerin ¢cok agir yaptirimlar altinda kalarak
Versailles anlasmasini imzalamistir (Armaoglu, 1992). Bunun sonucunda benzer

kosullara sahip bu iki ililke de hizla yeniden kalkinmak istemektedir ve bu
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kalkinmay1 yapabilmek igin “total” (topyek@in) bir harekete gegerek hizla eski
giicline yeniden kazanmak istemektedirler. Ayn1 “total” hareket benzer sekilde
Sovyetlerde gerceklesecektir. Nasil ki Italya’da ezilen kiigiik burjuvazi ve endise
icindeki miilkiyet sahibi burjuva birlesmis ve fasist rejim ile total harekete
geemislerse, benzer sekilde giiclenen burjuva karsisinda ezilen is¢i smnifi da
Rusya’da Ekim 1917°de biiyiik is¢i devrimini gerceklestirecek ve toplumdaki
esitsizlikler ve smiflasmalar karsisinda gilicsliz diisen Rusya’yr 1922 yilinda
Sovyetler Birligi adi altinda birlestirecek ve 69 yil ayakta kalacak ve yirminci

yiizyila damgasini vuracak sosyalist bir devlet insa edecektir (Petrasova, 2003).

Komiinizm ideas1 oldukga etkilenilen ve sosyalizm vasitasiyla ulasilmak
istenen ve uygulanmak istenen bir fikir olmustur. Oyle ki zaman zaman 19.
yiizyildan itibaren Avrupa’nin ¢esitli yerlerinde giderek artan komiinist
hareketlere rastlanmistir. Birinci Diinya Savasi’ndan sonra italya’da da artan
sosyalist isci hareketleri, fabrikalara el koyulmasi gibi durumlar Italya’da
burjuvaziyi korkutmus ve kiiciik burjuvayla birleserek is¢i hareketlerini karsisina
almistir. Boylelikle bu fagizm komiinizm ve sosyalizmi ideolojik diismani ilan
etmisgtir (Tuna, 1987). Rusya’da bu durum tam tersi isleyerek ezilen ve
burjuvazinin boyundurugu altinda aci1 ¢ekecegini diislinen is¢i sinifi burjuvaziyi
karsisina alarak komiinist ideayr diinyaya yayarak esit diinyay1 getirebilme
amactyla sosyalizmi getirmistir. Sosyalizmde devlet komiinist idealara ters
diisecek esitlik¢i toplumu ve ayrimcilik yaratacak davraniglara yonelik kat1 ve
caydirici yaptirimlar uygular ve bu diizeni bozacak her tiirlii tehdidi ortadan hizla
tiim sartlar1 kullanarak kaldirmayi amaglar. Ayni sekilde fagizme karsi olan ve
ulusal birliktelige kars1t olan herkes vatan haini ilan edilir. Her iki rejimde de
mutlak amaca ulagsmak igin tiim sartlar ne pahasina olursa olsun zorlanacak ve
hizlica refah saglanmaya calisilacaktir. Her ikisinde de devlet siddete varincaya
kadar gidebilecek gii¢ kullanacaktir. Bu iki rejim bu sekilde totalitarizm catist
altinda birlesmistir (lordachi, 2015).
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1.2.10. Giiniimiizde Sosyalizm: Kuzey Kore ve Totalitarizm

Ikinci Diinya Savasi’nin sonlarma yaklasildiginda Japonya’nin Kore
Yarim Adasi’ndan ayrilmasindan sonra savasin galibi konumundaki iki biiyiik gii¢
olan Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi ve Amerika Birlesik Devletleri Kore
Yarim Adasi’ni idareleri altina almiglardir. SSCB Kuzey Kore’yi, ABD ise Giiney
Kore’yi vasilik altinda tutmuslardir. ABD bélgede ¢ok partili demokratik sistem
isterken, SSCB komiinist birlesik bir diizen istemektedir. Bunun sonucunda

Kuzey Kore ve Giiney Kore adi altinda iki farkli ydnetim olusmustur (Oymen,
2004).

Kore Demokratik Halk Cumhuriyeti giiniimiizde genel kullanimiyla Kuzey
Kore, totaliter rejimlerin vazgegilmezlerinden varsayilan 6zelliklerinden biri olan
karizmatik bir lidere sahip olma sartin1 Kim I1-Sung ile saglamistir. Kuzey Kore
halki i¢in bir O6nder olmustur. Liberal Demokrasi’nin yer aldigr ve kapitalist
diizenin oturdugu Giiney Kore ile ideolojik diisman haline gelmistir. 11-Sung dini
yasaklayarak, topraklari ve iilke sanayisini devlete baglayarak ve Sovyet
ekonomik modeli 6rnek alinarak Cin ve SSCB himayesi 6ziimsenmistir (Balci,

Karadeniz, & Pehlivan, 2019).

Uzun yillardir Cin ve Japon istilalar altinda kalan, isgal ve somiirii altinda
kalip ezilen Kore Yarimadasi’nda giineyde Giiney Kore liberal demokrasiyi
benimseyerek kendini bu yoksulluktan kurtarmaya calisirken, kuzeyde Kore
Demokratik Halk Cumbhuriyeti tipki 1917 yilinda Rusya’da yasandigi gibi

komiinist idealar1 temel alarak kurtulusu sosyalizmde aramistir. (Baskaya, 2007).

Buna gore Kuzey Kore benimsetilen ideoloji cergevesinde Marksist —
Leninist tarafa ve dolayisiyla SSCB ve Cin 6rneklerine yaslanmistir; ancak, tarihi
boyunca uzun bir siire istila altinda kalmis bir topluluk nefsi miidafaayr mesru
kendi anlayis1 cergevesinde mesru gormektedir. Ozellikle de tiim diinya

genelinden farkli olan ve kendini global sistemden koparan yonetim sistemi
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tilkenin tehdit altinda hissetmesine etken olmustur. Geleneksel degerlerin 6n
planda tutuldugu “Songun” (6nce ordu) kavrami ile komiinist idealar1 benimsemis
ama son derece militarist olan bir yo6netim anlayisina sahiptir. “Songun”
anlayisinin  temelinde, “silahin orak ve c¢ekicten Once gelmesi” disiincesi
yatmaktadir. Bu sebeple ordu da rejimin igerisinde yliksek bir otoriteye sahiptir.
1980’li yillarda olgunlastirilan ve “Juche” olarak tanimlanan ideal sosyalist diizen
ve ydnetim anlayis1 Kuzey Kore'nin kurucusu ve ilk lideri olarak bilinen Kim 11-
sung tarafindan ortaya atilmistir. “Juche”, temel olarak politik bagimsizlik (chaju),
miidahaleye ihtiyag duymayan ekonomi (charip) ve mesru miidafaa hakki (chawi)
olarak bilinen {i¢ sac ayagindan olusmaktadir (Balci, Karadeniz, & Pehlivan,
2019).

Kuzey Kore’de hiikiimet de sistemin 6nemli parcalarindan biridir. Kore
hiikiimeti ¢esitli kollarda faaliyet gosteren kurum ve kuruluslarin denetimini
sagladigi gibi liderin belirledigi politik, ekonomik, sosyo-kiiltiirel politikalar
halka aktarilmasi1 gorevini tistlenmektedir. Kuzey Kore bir meclise sahiptir. Kuzey
Kore meclisinin ismi Yiice Halk Meclisidir ve iiyeleri belirlemek {izere bes yilda
bir yapilan se¢imlerle belirlenmektedir. Yiice Halk Meclisinin baskani ayni
zamanda iilkenin torensel devlet baskani olarak kabul edilmektedir. Kuzey
Kore’de se¢im benzeri uygulamalar bulunmaktadir. Se¢cim bolgelerinde yalnizca
iktidarin belirledigi adaylar yarigsmaktadir. Yapilan son secimde se¢menlerin
yiizde 99,97’si oyunu kullanmistir ve se¢menlerin tamami belirlenen adaya oy
verdigi gozlemlenmistir. Kim Jong-Un bu segimle birlikte segime katilan biitiin
se¢menlerin oylarini alarak iilkenin mesru lideri ilan edilmistir. Bu sistem Kuzey
Kore’de segmenin iktidara olan destegi ve sosyalist diizene olan bagliligini ifade

etmektedir (Balci, Karadeniz, & Pehlivan, 2019).

Kuzey Kore hiikiimeti halki Songbun adi verilen sistem ile 3 temel sinifa
ve 51 farklh kategoriye ayirmis ve bu kategoriler vatandaslarin devlet ile olan
iliskisi ¢ergevesinde degerlendirilmistir. Her vatandasa ait bir dosya tutulmaktadir

ve kamu hizmetlerinden faydalanabilmek icin devlete baglilig1 gosteren ve iyi bir
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vatandas oldugunu kanitlayan puanlama sisteminden yiiksek puan almak
zorundadirlar. Devlet bu sistem sayesinde mevcut yonetim sistemine tehdit unsuru
olacak vatandaslarini belirlemektedir. Bu sekilde devletin i¢ giivenlik politikasi

olusturulmaktadir (Balci, Karadeniz, & Pehlivan, 2019).

O halde totaliter rejimlerde bireyin 6zgiirliigiine ve kisisel insan haklarina
dogrudan miidahale etmekte ve tanimi yapilan demokrasilerin tam tersine
yonetilenlerin kendilerini yoOnetecekleri se¢me konusunda bir tercih yapma
haklarinin olmadig1 ve yonetenlerin de kendilerini segenlere belirli donemlerde
sistematik bir sekilde hesap vermek zorunda olmadigi bir sistem olarak
tanimlanmaktadir. Sosyalizmin ¢ikis noktasi ve diisiince yapist da ele alindiginda
ve diisiiniildiiglinde herkesin tiim diinya genelinde esit haklara sahip olacagi ve
kendi kendini yonetme bilincini gelistirerek ideal bir toplum ahlaki edinmeyi
hedefleyen komiinist idealar diigiiniildiigiinde Kuzey Kore 6rneginde devletin ve
devlet ziimresinin halkin kendini yonetme ve gelistirme imkanlarii ellerinden
alarak biat etmeyi ve Kim hanedanma sadakat ve baglilik zorunlulugu getiren
amacindan uzak farkli bir gesit yonetim sistemini getirdigini soylenebilir. Bu gibi
yonetimlerde az Once Ornegini verilen, demokratik gibi goriinen segimler ve
anayasa gibi uygulamalar dahi yiiriirliige konmakta; ama gergek anlamdaki bir
demokrasiden olduk¢a uzakta ve belki de tam zit noktaya yerlestirebilecegimiz
kavramlar1 bir araya toplamaktadir. Oyle ki bu durumlar “Totaliter Demokrasi”

gibi yeni bir kavrami ortaya ¢ikarmistir (Heywood, 2012).

1.2.11. Totaliter Demokrasi

Genel hatlariyla iki farkli zit kavramin bir arada kullanilmasi durumuna en
bliylik 6rnektir. Devletin yiirlitme giicii bu yonetimlerde yasama giiciine baskin
gelir. Tktidar bu ydnetimlerde olaganiistii bir sekilde gii¢ kazanmistir ve gercek
anlamdaki demokrasi kavraminin isleyisine ve yiritilmesine gerek duymaz;

neticede iktidar yeterince giigliidiir ve {ilke yoOnetimini siirdiirmektedir. Klasik

47



totaliter rejimlerden farkli olarak sistem goriinlirde demokratik bazi araglar
iizerinde yer alir. lktidar demokratik yollarla belirlenir; ancak toplumda
demokratik haklar fazlasiyla zarar gormiistiir. Demokratik haklar iktidarin giiclinii
korumasi ve artirmasi amaglarina uygun olacak sekilde zaman zaman
zayiflatilmigtir. Bu sebeplerden dolay: klasik totaliter rejimlerden farkli bir durum

vardir. Demokrasinin goriiniir aygitlarinin varligi daimdir (Yazici, 2018).

Totaliter demokrasilerde diger totaliter rejimlerde oldugu gibi tek bir
partinin devletle biitiinleserek toplumun amagclarini ve hedefini belirleme durumu
s06z konusu degildir. Totaliter demokraside klasik totaliter bir rejime kiyasla daha
az halki harekete gecirme giicli vardir. Boyle bir giiciin kullanilmaya ¢alisilmast
demek popiilizm uygulamasi olarak algilanabilir ve mevcutta yer alan
demokrasinin isleyisine darbe vurabilir; bu sebeple bdyle bir uygulamadan da
kacinilir. Totaliter rejim ve totaliter demokrasinin benzerlikleri arasinda devletin
mutlak giic olarak yer almasi ve toplum yasantisin1 belirleme noktasinda

etkilemesi yer almaktadir (Talmon. 1970).

Totaliter demokrasi, farkli bir rejime devsirilmediyse zaman igerisinde
demokratik yollarla sona erdirilebilecek bir yapidadir ancak totaliter demokrasinin
temel Ozellikleri gbz oniine alindiginda, gii¢ sahibinin mevcut rejimden daha {ist
seviyede olundugunu kanitlayacak ve iktidarin giiciinii stabilize edecek bir siirecin
yasanmas1 gerekmektedir. Bir diger deyisle rejimin totaliterligini gdsteren faktor,
diizenli yapilan secimlerden bazilarinda st iiste farkli se¢im ddonemlerinde
yeniden iktidar partisinin yeniden iktidara gelmesidir. Boylelikle iktidar giiciini

koruyarak veya artirarak yonetimine devam edebilmektedir (Brunner, 1991).

Totaliter demokrasilerde devlet ile varligmni biitliinlesen iktidarlar,
demokrasi kavraminin agiklarindan faydalanma amaclart giitmektedir; boylelikle
muhalefet partileri ve farkli ideolojileri devletin smirlarindan uzak tutmaya
caligirlar ve devletin kendi suretlerinde sekillenmesini kolaylastirirlar (Brunner,

1991).
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Totaliter demokrasi kavramu ilk defa Israilli siyaset bilimci Jacob Leib
Talmon tarafindan ifade edilmistir. Bu kavram daha sonralari bir¢ok siyaset
kuramcisit tarafindan da savunulmaktadir. Totaliter demokrasinin ana fikri
iktidarin zamanla giderek tiim devlet aygitlarini giicii altinda toplayabilecek kadar
olagantistii gii¢ kazandig1 ve toplumu kontrol edip yonlendirebilme giicline sahip
oldugu bir rejimdir. Totaliter demokrasi bunu yaparken otokratik, despotik ya da
klasik totaliter rejimlerdeki gibi olaganiistii baskilar1 getirmez ve g¢ogunlukla
toplumu pasifize ederek sisteme demokratik bir goriiniim vermektedir (Brunner,
1991).

1.3. Politik Sistemler Zincirinde Cin Halk Cumhuriyeti

Cin Halk Cumhuriyeti, giiniimiizde tek parti yonetim esasina dayanan binlerce
yillik tarihi ve son Cin I¢ Savasmin 1949 yilindaki galibi Cin Komiinist Partisi 1
Ekim 1949°da Cin topraklarinin ydnetimini elinde bulunduran son siyasi varlik
olarak adlandirilmaktadir. Binlerce y1l el degistiren hanedanlik yonetimi ise 1912
yilinda milliyet¢i kanadin yonetimi ele gecirmesiyle son bulmus ve Milliyetci Cin
Hiikiimeti kurulmustur. 1927 yilinda Kuzey Cin Seferi ardindan Cin Milliyetci
Partisinin lideri Can Kay Sek, Cin Milliyet¢i Partisi ve Cin Komiinist Partisi
arasindaki birbirine zarar vermeyeceklerine dair yapilan centilmenlik anlagmasin
gormezden gelerek iilkeyi komiinistlerden arindirmak ve {ilkenin tamaminin
yonetimini elinde bulundurma amaciyla Cin I¢ Savasim baslatmistir. Savasin
gercek dinme tarihi 1950’lerin ortasi gibi goriinse de 1949 yilindaki Cin Ig
Savasina kadar yonetimi elinde bulunduran Milliyet¢i Cin Hiikiimeti Doénemin
Cin Komiinist Partisi lideri Mao Zedong tarafindan yenilgiye ugramis ve liderin
Beyaz Devrim adi ile baglattigi doniisiim siireci ile Cin yeni yOnetiminin son
siyasal varligi donemine baslamistir. Mao Zedong bu devrim c¢ergevesinde

Marksist Leninist ve sosyalist bir Cin devleti yaratmak icin ¢alismalara baglamis
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ve kisa bir siirede de tilkenin yeni siyasal rejimi Sovyetler Birligi ve Dogu Avrupa

tilkeleri tarafindan taninmistir (Cheek, 2002).

1840 sonrasinda Cin, kendisini feodal sistemden Once yar1 sOmiirgeye
sonra da yar1 feodal siteme gecirmistir fakat iilke i¢in asil degisim 20. Yiizyilin
baslarinda yasanmistir. Dr. Sun Yat-sen Onderliginde gergeklesen 1911 Cin
devrimi ilkenin i¢inde bulundugu feodal diizeni ortadan kaldirmayr ve Cin
Cumbhuriyetinin kurulusunda biiyiik bir rol oynamistir. Her ne kadar Cin halki i¢in
igerisinde bulundugu feodal doniisiimiin tamamlanmast anlamina gelmese de Cin
devrimi doniisiim i¢in bir baslangi¢c olmustur. Cin Halk Cumhuriyetinin 1982
anayasasinda da belirtildigi tlizere her milletten Cin halkinin uzun yillar
miicadelesini verdigi feodal sistemden kurtulma g¢abalar1 1949°da Cin Komiinist
Partisinin rejimi devralmasi ile birlikte emperyalizm ve feodalizm iktidarimi
devirmis ve Yeni Demokratik Devrim siirecini baslatarak bugiinkii Cin Halk
Cumbhuriyetini kurmustur. Yine 1982 anayasasinda defaten belirtildigi lizere Cin
Halki devletin kontroliinii alarak {ilkenin efendisi olarak varligim1 kanitlamistir

(NPC, Constitution of the People's Republic of China - Preamble, 2004).

Resmen kurulusunun ilaninin ardindan Cin Halk Cumbhuriyeti ve tabii Cin
Komiinist Partisi, Mao Zedong liderliginde sosyalist temelli bir topluma gecis i¢in
0zel miilkiyetlerin idaresini devlet yonetimine alarak sosyalist doniisimiinii
destekleyici hareketlere baslamis ve ardindan bir insani somiiriinii sistemini
ortadan kaldirarak idealize ettigi sosyalist devleti kurmustur. Proletarya
diktatorliiglinii sonlandirarak is¢i ve koylii sinifinin karsilikli ¢ikarinin korundugu
‘demokratik halk diktatorliigiintin® temellerini saglamlastirilmistir.  Kurulus
tanimu itibariyle Cin Halk Cumhuriyeti tiniter ve ¢ok uluslu bir devlet olarak
adlandirilmaktadir. Ulke topraklar icerisinde yasayan her milletten vatandas
arasinda esitlik, birlik ve beraberlik gibi temel yardimlasma iliskileri sosyalist
temellerle giivenceye almmis ve bu iliskinin her gegen giin daha fazla

giiclendirilmesi i¢in caligilacagi 1982 anayasasinda bildirilmistir ve bu baglamda
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her tiirlii sovenist faaliyet ile miicadele edilecegi agik¢a bildirilmistir (NPC,

Constitution of the People's Republic of China - Preamble, 2004).

1.3.1. Cin Halk Cumbhuriyeti Devletin Yapisi

Cin Halk Cumhuriyeti Ulusal Halk Kongresi devletin en yliksek ve daimi
organidir. Yasama yetkisi kongre tarafindan kullanmaktadir. Kongre tiyeleri Cin
Halk Cumbhuriyeti illerinden, 6zerk bolgelerinden, merkezi hiikiimete dogrudan
bagli belediyelerden, 6zel idari bolge milletvekillerinden ve silahli kuvvetlerce
secilen milletvekillerinden olugmaktadir. Kongre milletvekilleri ikinci bir se¢im
ile Ulusal Halk Kongresi Daimi Komitesi tarafindan bes yillik siire ile

belirlenmektedir.

Kongrenin gorev ve yetkileri; i) anayasayr degistirmek, ii) anayasanin
uygulanmasii denetlemek, 1iii) cezai suglar1 ve medeni isleri gibi devlet
organlarmin tamamin ilgilendiren konular1 diizenleyen temel yasalari ¢ikartmak
ve degistirmek, iv) Cin Halk Cumhuriyeti Baskan ve Baskan Yardimcisi’ni
segmek, v) Cin Halk Cumhuriyeti Cumhurbaskani'nin aday gostermesi iizerine
Danistay Bagkaninin se¢imine ve Bagbakanin aday gostermesi iizerine Bagkan
Yardimcilarin, Danigtay Meclis iiyelerinin, Bakanliklardan veya komisyonlardan
sorumlu Bakanlarin, Sayistay’m ve Danistay Genel Sereteri’nin se¢imine karar
vermek vi) Merkezi askeri komisyon baskanini ve seg¢ilen baskanin 6nerisi ile
komisyon {iiyelerini se¢gmek, vii) Yiiksek Halk Mahkeme bagkanini segmek viii)
Yiice Halk Savciligi’nin basgsavcisin1 se¢mek, ix) ulusal ekonomik ve sosyal
kalkinma raporunu incelemek ve onaylamak, x) devlet biitcesi raporunu
incelemek ve onaylamak, xi) Ulusal Halk Kongresi Daimi Komitesinde alinan
kararlarin devletin bekasina uymamasi durumunda karar1 degistirmek veya iptal
etmek, xi) dogrudan merkezi hiikiimete bagl illerin, 6zerk bdlgelerin ve
belediyelerin olusturulmasina onay vermek, xii) 6zel idari bolgelerin kurulmasina

ve ilgili bolgelerde uygulanacak sistemlerin belirlenmesine karar vermek, xiii)
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savas ve barig durumlarinda karar almak, xiv) devlet iktidarmin en yiiksek organi
sifatiyla yukarida belirtilen tiim maddeler kapsaminda olusabilecek durumlarin
islev ve yetkilerini kullanmak (NPC, Constitution of the People's Republic of
China - The Structure of the State, 2004). Aym1 zamanda Ulusal Halk Kongresi,
Cin Halk Cumhuriyeti Bagkan ve Bagkan Yardimcisini, Bagbakan ve Basbakan
Yardimeilarini, Devlet Konsey Uyelerini, Bakanlar1, Sayistay ve Danistay Genel
Sekreterlerini, Merkez Askeri Komisyon Bagkani ve iyelerini, Yargitay
Bagkanin1 ve Yiice Halk Savciligi Bagsavcisini gérevden alma yetkisine sahiptir.
(NPC, Constitution of the People's Republic of China - The Structure of the State,
2004).

Anayasa degisiklikleri Ulusal Halk Kongresi Daimi Komitesi tarafindan
yapilmaktadir. Ulusal Halk Kongresinin beste birinin oyu ile Daimi Komitenin
degisiklik yapmadigi durumlarda ve Kongre iiyelerinin iicte ikisinden bir fazla
oyla kabul goren yasa degisikligi kabul edilmektedir ve ayn1 zamanda tiim yasa ve
kararlar Ulusal Halk Kongresinin {icte ikisinden bir fazlasi kosulu ile saglanan oy
¢ogunlugu ile kabul edilmektedir. Ulusal Halk Kongresi Daimi Komitesi her
durumda Ulusal Halk Kongresine kars1 hesap verebilirlik igerisindedir. Ulusal
Halk Kongresi igerisindeki hi¢bir millet vekili kararin alindig1 oturumda kongre
bagkan divaninin izni olmadan veya Ulusal Halk Kongresi oturumda
bulunmadiginda Daimi Komitesinin onay1 olmadan tutuklanamamakta ve ceza
alamamaktadirlar. Bununla birlikte Ulusal Halk Kongresi milletvekillerinin
hicbiri oturumlardaki konusma ve oylarindan dolayr yasal bir zorunluluga veya
zorlamaya tabii tutulmamaktadirlar (NPC, Constitution of the People's Republic
of China - The Structure of the State, 2004).

1.3.2. Cin Halk Cumhuriyeti ve Politik Pazarlama

Glinlimiizde incelenmis vaka c¢aligmalarinin ¢ogu Politik Pazarlama

aktivitelerinin bat1 diinyasina onlarca yildir uygulandigin1 ve se¢im i¢in popiiler
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bir yontem oldugunu belirtmektedir (Henneberg & O'Shaughnessy, Political
Marketing and Theories of Democracy, 2013). Arastirmalar teorik olarak politik
pazarlamanin Cin Halk Cumhuriyeti i¢in oldukc¢a yeni oldugunu gosterse de
aslinda diplomasi ve yonetim araglarinin kullanimina bakildiginda sanildig1 kadar
da yeni bir uygulama olmadig1 goriilmektedir. Politik pazarlamanin kiiresel olarak
kullanilabilirliginin ~ genel standardizasyonu olarak Cin’in  uluslararasi
platformlardaki aktif varligi sz konusu standardizasyon ve yontem benzerlikleri
bakimindan 6nemli bir kaynaktir (Sun H. , 2007). Pazarlama kavraminin ve pratik
uygulamalarinin tamaminin  'kiiresel diizeni yeniden sekillendirebilmek ig¢in
yardimci olan yeterli bir arag' oldugu iddia edilirken, Cin Halk Cumhuriyeti
lizerine yapilan vaka c¢alismasinda yalnizca uluslararast politik pazarlama
kavramin1 savunmakla kalmayarak ayni zamanda Cin Halk Cumbhuriyeti
igerisindeki ‘demokratik’ se¢cim kampanyasini ve kampanya siirecinin kaliciligr ile
de kiiresel diizenin yardimci aract olan pazarlamanin pratik uygulamanda da
kiireselligin 6nemi ve uygulanabilirligi desteklenmektedir (Butler & Collins,
1996; Sun, 2007).

Politik pazarlama, se¢im, yonetim (kalic1 se¢im kampanyalar1) ve politik
pazarlama {lizerine kiiresel goriisler olmak iizere {ic ana sac ayagmdan
olugsmaktadir (O'Shaughnessy N. J., 1990). Amerika Birlesik Devletleri genel
merkezli Uluslararas1 Cumhuriyet Enstitiisii 1994, 97, 2000 ve 2003 yillarinda
Cin Halk Cumhuriyeti se¢imlerini inceleyen bir dizi rapor yaymlamistir. Bagimsiz
gozlemci statiisiindeki bu kurum Cin Halk Cumhuriyeti sec¢imlerinde
gerceklestirilen dogrudan merkeze bagli belediye segimleri ve yerel halk se¢imleri
olmak tizere iki reforma dikkat ¢cekmek istemistir. Bu baglamda dikkat ¢ekilmek
istenen dogrudan merkeze bagh belediye se¢imlerindeki kasit 1998 yilinda Cin
Halk Cumbhuriyetinin ilan etmis oldugu ‘Kdyliilerin Organik Yasasi’ komitesidir.
Bu komite ilk olarak 1954 yilinda onaylanmis ve Mao Zedong onderligindeki
Kiiltiir Devriminin ardindan besinci Ulusal Halk Kongresi tarafindan 1 Temmuz
1979 tarihinde yeniden onaylanmistir. Mahkemeler il diizeyindeki sorunlardan

meshuldiir ve ulusal konular bu mahkeme kapsamina girmemektedir. 1990 yilinda
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Cin koylii komitesi tarafindan yonetilen hane ve kirsal niifus daha sonra halk
kongreleri ile bir sonraki diizey halk kongresi i¢in se¢cim yapmasi ve se¢imle gelen
vekil adaylar1 siirecin sonunda ulusal yasama meclisinin (Ulusal Halk
Kongresinin) se¢imleriyle belirlenmektedir (Sun H. , 2007). Ulusal Halk Kongresi
5 yillik siire ile goreve gelen 2.979 iiyeden olugmaktadir. Milletvekilleri, lilke
capindaki 23 il, 5 ozerk bolge, dogrudan merkezi hiikiimete bagli 4 belediye,
Hong Hong ve Macau 6zel idari bolgeleri ve silahli kuvvetler olmak iizere alti
ayri sekilde yapilan Ulusal Halk Kongreleri tarafindan secilmektedir (Delegelerin
dagilimi secim bolgelerindeki segmen sayisiyla orantili sekilde belirlenmektedir.)
(NPC, Constitution of the People's Republic of China - The Structure of the State,
14). Cin Komiinist Partisi’ne {iiyelik i¢inyasal bir gereklilik gerekmese de
uygulamada Yiiksek Halk Kongresine iiyelik Cin Komiinist Partisi tarafindan
belirlenmektedir (NPC, Constitution of the People's Republic of China - The
Structure of the State, 14). Her ne kadar ¢ok partili demoktrasi modelinin
benimsendigi anayasada belirtilse de meclise giren partinin kontroliiniin Cin
Komiinist Partisinde olmasi sebebiyle Cin Halk Cumhuriyeti se¢im kampanyalari
heniiz temel sayilabilecek bir asamadadir. Cin Komunist Partisi Ulusal Halk
Kongresi tiyelerini kendisi belirlemesi sebebiyle aslinda burada herhangi bir
secim kampanyas: ¢aligmasi gerek olmamasina ragmen Koyliilerin Organik
Yasast kapsaminda kirsal se¢im kampanyalar iilke genelinden ayrisarak istisnai
olarak adlandirilabilmektedir (Sun H. , 2007). 2003 — 2013 yillar1 arasinda
bagbakanlik yapmis olan Wen Jiabao, 2007 Ulusal Halk Kongresi toplantisi
sonrasinda yapmis oldugu agiklamada Cin’in siyasal sisteminde merkezi giicii
azaltip halkin demokratik se¢im, karar, idare ve denetim haklarin1 garantiye
alacaklariin ilanin1 yapmis ve mevcut sistemin politik pazarlama 6zelinde oniinii
actigint bildirmistir. Bu agiklama ile Cin yalnizca se¢im siirecini degil ayni
zamanda da yOnetimin siyasi pazarlama alinda da demokratik geleceginin
ilerlemesine yeni bir adim attigin1 gostermektedir (Chen, Lye, Yang, & Wang,

2008; Sun, 2007).
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Secim kampanyalarindaki reform hareketi olduk¢a sinirli olmasina ragmen
Cin’in yonetim araci teknik acidan kendi iginde benzerlik tasida da, bulundugu
kosullarin g6z oniline alinmasi durumunda Cin halki ve diinya i¢in bati diinyas1
politik pazarlama uygulamalarindan c¢ok daha etkileyici olmustur. Cin’in yeni
reform baghigt baglaminda kendi kamuoyunun destegini almasi veya onu
sekillendirmesi Cin Komiinist Partisi kontroliindeki haber sansiirleri ve medya
baskis1 sebebiyle nispeten daha kolaydir. Bu g¢ercevede Cin Komiinist Partisi
yerel, ulusal ve merkezi diizelyde hiikiimet adina imaj olusturma, hiikiimet adina
gorev yapan iist diizey liderlerinin kisisel imajlarin1 olusturma, sehirlerin reklam
ve tanitimi ve hiikiimet politikalarinin politikalarin tesvik edilmesi konularinda
son derece etkilidir (Sun H. , 2007). Ornegin, 1978 yilinda acik kap1 politikasinin
benimsenmesi ve iilke ekonomisini uluslararasi pazara agma niyeti ‘Cin karakterli
sosyalizm’ olarak adlandirilan ekonomik 6zellestirme yeni bir ekonomik model
gelistirildi. Uluslararasi piyasaya yonelik bir dizi 6nlemden olusan kademeli
gelisim stratejisinde kararli adimlar atarken ayni zamanda iilkede yaratilmak
istenilen varlik olan sosyalist diizene de baghi kalarak diinyadaki en hizh
bliylimeyi gosteren {iilkelerden birisi olmayr basarmistir. Sosyalist miilkiyet
anlayisin1 gozetip korurken ekonomiyi piyasa ekonomisi ile yonetmeyi basarmis
ve ‘Cin ozelliklerine sahip 6zellestirme’ olarak tanimlamaktadirlar (Cao, 2000).
"Cin Ozelliklerine sahip Ozellestirme’ ve basarist Birlesik Krallik’ta uygulanan
orneklerden daha az basarili olmamakla birlikte siyasi pazarlama yoOnetimi
yonetemi Cin de uygulandigi gibi bat1 iilkelerinde de benzerlik gostererek ayni
derecede basari saglamistir (Sun H. , 2007).

Uluslararas1 adimlar itibariyle Cin Halk Cumhuriyeti’nin yapmis oldugu
dis iligkilerindeki stratejik planlamadan, giinliik dahili ve harici operasyonlarina
kadar komsu, isbirligi icerisinde oldugu iilkeler veya cikar iliskilerini korudugu
ilkelerle olan siyasi iligkileri diinyadaki ekonomik konumu da goz Oniine
alindiginda politik pazarlamayr etkin bir sekilde kullandigi diistiniilmektedir.
Cin’in uluslararasi alandaki politik pazarlama uygulamalar iilkenin uluslararasi

iligkilerini, dis politikalarinin olusturulmasi ve gelistirilmesi ve ayni zamanda
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ulusal imajini istedigi gibi kontrol altinda tutabilmek icin son derece degerli bir

diplomatik aragtir (Cao, 2000; Sun, 2007).

1.4. Politik Sistemler Zincirinde Isvec

800’lerin ortalarinda Hamburg ve Bremen’in bagpiskopozu Rimbert,
Kuzeyin Elgisi olarak bilinen Ansgar hakkindaki yazisinda, Ansgar goérevdeyken
Milaren Golii ¢evresinde yasayan halkin yasam sartlarini doniistiirmek gayesiyle
“Kamusal alandaki kararlarin Kralin giiciine ve iradesine dayandirilmamasi aksine
halkin oybirligi iradesine dayandirilmalidir” seklinde ifade verdigini belirtmistir.
800’lerden bugiine geldigi sdylenilen bu sozilin gergek olup olmadigi sorgulansa
da fikir acikca gostermektedir ki Isve¢’in anayasal bir devlet olmasmin ardinda
derin ve geleneksel bir tarih yatmaktadir ve giicler ayrilig1 ile yazili anayasalcilik
talebi gegmisten giiniimiize uzanan bir miras niteligi tasimaktadir (The Riksdag

Administration Information Department, 2016).

14.yy dan beri iilke genelinde gegerli Isve¢ anayasasi ilk olarak Landslag
Krali Magnus Erikson iradesiyle hazirlatilmigtir. Ulusal Hukuk’un Kraliyet
statiisii Isve¢ kralinin segilmesini, haklarin1 ve gorevlerini belirlemektedir.
Anayasada belirlenen kosullar altinda kral vergi toplayabilmekte, halktan alinan
vergilerin usiillerinin belirlendigi meclis toplantilarina katilabilmekte, modern
Isve¢ meclisinde meclis iiyelerinin se¢cim ve Danistay’m gorevlerinin belirlendigi
oturumlarda bulunabilmektedir. isve¢’in Riksdag veya Diet olarak bilinen temsil
kurumu 1500’lerin sonlarinda Kral ve Kraliyet tiiziigiinde belilenen yerel vergi
kurullarinin  se¢imi i¢in yapilan oturumda kral ve  siyasi olarak halki
etkileyebilecek giicli olan gruplar tarafindan gelistirilmistir. Diger bircok Avrupa
ilkesinde oldugu gibi siyasi olarak halk: etkisi altina alabilecek grup din adamlar1
soylulardan ve tiim Avrupa’dan farkli olarak Isve¢’e 6zgii 6zgiir toprak sahibi
koylillerden olugsmaktaydi. O yillarda Riksdag kendi insiyatifiyle diizenli

toplantilar diizenlemek yerine sadece kralin arzu ettigi donemlerde toplanmiglardir
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ancak 16.yy sonlart ve 17. yy boyunca Riksdag’in bagimlilifina ragmen
parlamento devlet yasaminda dnemli bir rol oynamaya baslamis ve Isveg’in ilk
Riksdag yasasi 1617°de Kralin parlamentoya baskanlik etmesi yasasi yiirtirliige
alimmistir. 1809 yilina kadar Kral onderligindeki parlamento c¢esitli yasalar igin
toplansalar da mevcut sistem igerisindeki otokratik yoOnetim savunuculari ile
kuvvetler ayriligir ilkesine inanan ulusal yonetim savunuculari arasindaki
miicadele devam etmistir. (The Riksdag Administration Information Department,
2016).

1611 yilinda Gustaf II Adolf’un Riksdag Katilim Beyannamesini kabul
etmesi Kral i¢in bir cesit teslim anlamina geliyor olsa da yonetimin karar alma
mekanizmasi yasalar oniinde hala krala aitti. Kral’in 1631°deki dliimiiyle birlikte
tahta Kralice Christina atandi ve 1634 yillinda Krallik Hiikiimetini
yonlendirebilecek bir yasa Alex Oxenstierna dnderliginde ¢ikartmistir. Bu yasa
kralligin tiim yetki ve hiikiimliikliiklerini kisitlamamakla birlikte yeni bir yonetim
seklinin de iilke icerisinde varolabileceginin sinyalini vermistir. 1660 yilinda uzun
krallik yonetiminin Riksdag yonetimini devletin diizenli organi olarak tanimis ve
sadece Kralin ihtiyaci oldugunda toplanmasi gerektigine karar vermistir. Bu
tarihten sonra hiikiimet aracinin (Riksdag) Krallik rejiminden farkli ve daha
onemli bir statiide olmasi gerektigi pek cok ulusal hiikiimet savunuculari
tarafindan dile getirilmistir. Meclis 1680 yilinda Ulusal Hiikiimet Savunucularinn
bu istegi donemin krali XI. Carl’1n planlar ile ¢elismekteydi bu sebeple ilk olarak
1680°de Karolenj otokrasisini baglatmasina sebep olmus ve bu durum hiikiimetin
ve herhangi bir organinin Kralin yetki ve hareketlerini higbir sekilde
kisitlayamamasima karsin Kral’in bu organlarin tamamina keyfi yaptirimlar
uygulayabilecegi anlamina gelmistir (The Riksdag Administration Information
Department, 2016).

Carl XII'nin 1718'de o&liimiiyle beraber, hem Isve¢'in Biiyiik Giig

statiisiiniin hem de otokratik monarsinin sonunu goriilmistiir. Sarkaci diger yonde

geri doniisii ve kulaga tanidik gelen yeni bir hiikiimet bigimi Ozgiirliikler Cag
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Hiikiimeti olarak sekillendirilmistir ve Voltaire, Rousseau ve Mably gibi ¢agin
biiyiik filozoflarmin fikri diinyalarint benimsenmistir. Bu fikri diinya, yeni ve
daha kapsamli Hiikiimet Enstriimani kapsaminda sekillendirmekteydi. Bu kapsam,
1720'de Kralice Ulrica Eleonora'nin kocasi Fredrick I lehine tahttan c¢ekilmesi
lizerine yeni bir Hiikiimet Enstriimani ile degistirimistir. Buna yeni Kraliyet
Katilim Soézlesmeleri eslik etmistir (The Riksdag Administration Information
Department, 2016).

Ozgiirliik Cag1 parlamenter bir hiikiimet bigimi ile varligim siirdiirmiistiir.
Sinirlar ve tstilinliikler olarak bilinen partilerle iki partili bir sistem gelistirilmis ve
kral, Katilm Beyannamesinde, "iktidar sahibi olarak" her kosulda Miilklerle
anlagsmaya s0z vermistir. Hiikiimet Enstriimani, lilkeyi 'Konseyin tavsiyesi ile,
onsuz degil, ona karsi ¢ok daha az' 'yonetmesi gerektigini sart kosmustur.
Konseyde iki oyu ve ayrica belirleyici bir oyu vardi. Kendini bir azinlikta bulursa,
cogunluk kararimi "biiyiik olasilikla en giivenli ve en iyi" olarak kabul edecekti.
Konsey iiyeligi i¢in adayliklar bir Parlamento komitesi tarafindan hazirlanmistir.
Baslangicta Kralin ii¢ isim arasinda se¢im yapmasina izin verildi, ancak bu se¢im
Ozgiirliigli daha sonra sona ermistir. Parlamentonun bir Konsey iiyesini gérevden
alabilecegi bir yontem tasarlandi ve bu, bir se¢imin ardindan parlamento
cogunlugunun degismesiyle kullanima sunuldu (The Riksdag Administration

Information Department, 2016).

1723'te, formlar1 ve prosediirleri dikkatlice diizenleyen yeni bir Riksdag
Yasasi yiiriirliige girmistir. Su anda Riksdag'da, ozellikle komitelerde kullanilan
calisma prosediirlerinin kokleri Ozgiirliik Cagi'na dayanmaktadir. Ozgiirliik Cag,
baska acilardan da anayasal yenilikler acgisindan oldukg¢a zenginlestirilmistir.
Isve¢’in ilk Basin Ozgiirliigii Yasas1 1766°da yiiriirliige girmistir. Bu Kanun
sansiirii yasaklamig (teolojik yazilar hari¢) ve resmi belgelere halkin erigimi
ilkesini olusturmustur Ve ayn1 zamanda, ana hukuk ile diger hukuk arasinda ilk
kez net bir ¢izgi c¢ekilmistir. Anayasa degisiklikleri, iki ardisik Parlamento'nun

onaym gerektirecek. Basin Ozgiirliigii Yasasi, Hiikiimet Arac1 ve Riksdag Yasasi
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ile birlikte yeni bir temel yasa haline gelmistir (The Riksdag Administration

Information Department, 2016).

Gustaf [11’{in tahta gegmesiyle isler tersine donmiistiir. Kralin 1772'deki ilk
darbesinden sonra yeni bir Hiikiimet Enstriimani kabul edilmis ve hiikiimdar ve
Parlamento arasindaki gilicler ayriligina dayanmaktaydi. Kral ve Parlamento
yasama yetkisini birbirleri ile paylagsmis ve Kral, yeni vergiler alma yetkisine
sahip olmustur, ancak bu yalnizca iilke saldir1 altindaysa gegerliydi. Boylece kral
Konsey'den bagimsiz hale gelmistir. Gustaf III’iin 1789°daki ikinci darbesi
sirasinda bir Birlik ve Gilivenlik Yasasi kabul edilmistir, bu, Krali her niyet ve
amag i¢in otokratik bir hiikiimdar haline getirmistir. Devlet islerini uygun gordiigii
sekilde yliritme hakkini elde etmistir. Bu Konseyin varliginin sona ermesi
anlamma gelmekteydi ve adaletin idaresine iliskin rolii, Kralin iki oya sahip
oldugu yeni olusturulan Yiksek Mahkeme'ye devretmistir (The Riksdag

Administration Information Department, 2016).

Gustaf IV Adolf’'un Napolyon Savaglarina karismast Finlandiya’nin
kaybina ve 1809 darbesine yol acmistir, bu darbe ile birlikte Kral tahttan
indirilmis ve Gustav otokrasisi aniden sona ermistir. 1772 Hiikiimet Araci ve
1789 Birlik ve Giivenlik Yasasi, yeni bir Hiikiimet Enstriiman: ile degistirilmistir
ancak, 1772 Hiikiimet Enstriman1 ve 1789 Birlik ve Giivenlik Yasasi'nin Fin
hiikiimet bi¢iminin temeli olarak 1919'a kadar ayakta kaldigi diisiincesinin
olusmasina zemin hazirlamigtir. 1772'deki selefi gibi, 1809 Hiikiimet Araci da
kuvvetler ayriligi ilkesine dayanmaktaydi. Hiikiimetin giicii Kral'a aitti ve
Danistay'in rolii ancak tavsiye verebilecek glicteydi. Yasanin giicii, temel hukuk
ve medeni ve ceza hukuku (ortak mevzuat) ile ilgili olarak King ve Riksdag
arasinda paylasilirken, Kral ekonomik ve idari mevzuatin giiclinii korumustur.
Vergilendirme iizerindeki giic ve biitce, ayrintili bir denetim yetkisiyle birlikte
Riksdag'm eline verilmis ve Riksdag komitelerinden biri olan Anayasa
Komitesi'ne, Kralin danigsmanlar1 olarak Danistay iiyelerini inceleme gorevi

verilmistir. Riksdag tarafindan segilen Parlamento Ombudsmaninin gorevi, kamu
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yetkililerinin Parlamento tarafindan ¢ikarilan yasalara uymasini saglamakti ve
Hiikiimet Araci ile baglantili olarak ii¢ temel yasa daha kabul edilmistir: 1809
Veraset Yasasi, 1810 Riksdag Yasas1 ve 1810 Basmn Ozgiirliigii Yasas1. 1810'da,
Fransa Maresali Jean Baptiste Bemadotte tahtin varisi secildiginde hala yiirtirliikte
olan yeni bir Miras Yasas1 ve iki y1l sonra yeni bir Basin Ozgiirliigii Yasas1 olarak
kabul edilmistir (The Riksdag Administration Information Department, 2016).

1809 Hiikiimet Enstriimani, basin 06zgirliigiiniin temel ilkelerini, yani
sansiir ve diger onceki miidahalelerin 6zgiirliiglinii yeniden ele almistir bu yeni
diizende bir konunun mahkemeye tasinmadan Once yasada miidahale ve
incelemeler icin bir destegin olmast zorunlulugu vardi. Bununla birlikte, basin
ozgurliigii ile ilgili olanlar disinda, yani Hiikiimet Enstriiman1 olarak
adlandirilabilcek olan yasalar, cogunlukla hak ve 6zgiirlikklerle ilgili kurallardan
yoksundu, ancak Orta Cag'in Kraliyet Katilim S6zlesmelerine kadar uzanan yeni
yasalarin 16.Maddesi, vatandaslar1 korumaya yonelik birka¢ ilkeyi miimkiin
kilmis ve bu unsurlar1 vatandaslarin kanun oniinde esit olmasi sartint igerdigi
diisiiniilmekteydi. 1809 Devlet Enstriimani, bir asirdan fazla bir siire yiiriirliikte
kalmistir. 165 yillik varlig1 boyunca sik sik degistirilmesine ragmen, 1975 yilina
kadar mevcut Hiikiimet Enstriimam tarafindan degistirilmemistir. Ilk 6nemli
degisikliklerden biri, bugiinkii Hiikiimet Biirolarinin selefi olan Kral’in
kangilaryasinin  bakanliklara boliindiigii 1840 bakanlik reformu olmustur.
Bakanliklarin bagskanlar1 artik sadece Krala ve Danistay'daki bakanlara rapor
vermekle kalmiyor, kendileri de Konsey iiyesi haline getirmistir. Bu durum ise
hiikkiimeti Isve¢ yoOnetiminde daha etkili hale getirmistir (The Riksdag
Administration Information Department, 2016).

19. ylizyilin en radikal anayasal degisiklikleri, uzun siiredir ertelenen
temsili reformlarin nihayet 1866'da yiirlirliige girmesiyle ortaya ¢ikmistir. Bunlar,
yeni Hiikiimet Enstriimani'min 1809'da kabul edilmesinden bu yana giindemde
olan dort Gayrimenkuliin Eski Parlamentosu yerine iki meclisli bir Parlamento

hayata gegirilmesi ve yeni bir Riksdag Yasasi kabul edilmesidir. Ozellikle
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degisiklikler, 1867'den sonra Parlamento'nun her yil toplanacagiydi. Baslangigta
sadece ilkbaharda bir araya geldi, ancak 1949'dan sonra sonbaharda da biraraya
gelinmistir. Birinci Meclisin 125 (daha sonra 150) iiyesi, ilge meclisleri disindaki
bliyiik sehirlerdeki ilge meclisleri ve kasaba meclisleri tarafindan secilmis ve her
dokuz yilda bir, 1909 ile 1921 arasinda alt1 yilda bir ve bundan sonra sekiz yilda
bir Birinci Meclis secimleri 1866 ile 1909 arasinda yapilmistir. Her yil Daire
tiyelerinin sekizde biri degistirilmis veya yeniden segilmistir. Ilge meclisleri ve
belediye meclislerine segimler, zenginlere ve yiiksek gelirlilere daha fazla oy
veren kademeli oylama skalasina gore yapilmistir. Bu, oldukca kisitlayict
uygunluk kosullari ile baglantili olarak, Birinci Daireye arazi sahipleri ve yiiksek
riitbeli Devlet gorevlileri ve memurlarinin hakim olmasima yol agmistir. ikinci
Meclisin 190 (daha sonra 230) iiyesi, dogrudan oy hakki verilen erkek vatandaslar
tarafindan se¢ilmistir. Oy kullanma hakki, belirli bir sinirin tizerinde bir gelir veya
miilk gerektirmekteydi. 1920'ye kadar her {i¢ yilda bir ve daha sonra her dort yilda
bir segimler yapilmistir. ikinci Daire, koylii sinifinin hakimiyetindeydi. Yasama
kararlar1 her iki Dairenin de mutabakatini gerektiriyordu ve vergi ve biitce
konularinda kararlara iliskin kurallar geleneksel haliyle birakilmisti, bu kurallar
sadece Daireler farkli kararlar alirsa ortak oylama yapilmaktaydi (The Riksdag

Administration Information Department, 2016).

Hiikiimet bi¢cimini daha demokratik hale getirme siireci 20. ylizyilin
baslarinda asamali olarak uygulanmistir. Prensip olarak, 1909'daki oy hakki
reformu pratikte tiim erkeklere Ikinci Daire segimlerinde oy kullanma hakki
vermis ve ayni zamanda, heniiz emekleme asamasinda olan parti sistemine dayali
orantili bir se¢cim sistemi getirilmistir. On yillik bir siirenin sonunda ise yerel
yonetim se¢imlerinde oy kullanma hakki, hem erkekler hem de kadinlar i¢in
evrensel ve esit hale gelmistir ve 1921'de kadinlar nihayet Riksdag se¢imlerinde
oy kullanma hakkini elde etmistir. 1809 Yonetim Enstriimani'ndan bagimsiz
olarak ve onunla birlikte farkli bir hiikiimet bigimi yavas yavas gelismistir. Kral,
hiikiimet bakanlarini segerken Riksdag'in goriislerini giderek daha fazla dikkate

almaya mecbur birakilmis ve tahsisatlar lizerindeki gii¢, Riksdag'in sahip oldugu
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en onemli baski araci haline gelmistir. Kralin hiikimet meselelerine karar verme
hakk1 once kii¢iildii ve sonunda neredeyse ortadan kaybolmustur. Bu reformlarla
birlikte Damistay Baskanlar1 hiikiimetin temsilcileri kabul edilmis ve Isveg,
Hiikiimet Aracinin bir satiri degistirmeden, giicii Riksdag'da emredebilecegi oy
sayisina bagli olan bir Hiikiimetin oldugu bir parlamenter sistemi benimsemistir

(The Riksdag Administration Information Department, 2016).

1.4.1. Isve¢’in Devletin Yapisi

1919 yilinda Isveg’te alinan genel ve esit oy hakki ile birlikte tememlleri
atilmis olan demokrasinin ilk gercek faaliyeti alinan karardan iki yil sonra yapilan
ilk parlamento secimi olmustur. Demokrasi kavraminin genel ¢erceve ile iilkede
taninmasint saglayan 1921 parlamento secimleri ile bes kadin milletvekilinin
parlamentoya girisi ile birlikte se¢im dénemi milat sayilmistir. Her dort yilda bir
Eylil aymm ikinci Pazar giinii genel se¢imler ile parlamento iyeleri
belirlenmektedir. Siyasi parti liyeleri iilkedeki niifus yogunluguna bagli olarak
kendilerine verilen oylar ile dogru orantili olacak sekilde parlamentoda temsil
hakki kazanmaktadir. Siyasi partilerin parlamentoda temsil hakk: ise bir takim
sinirhiliklar barindirmaktadir. Siyasi partilerin genel se¢im sonunda tiim oylarin en
az ylizde dordiinii almis olmasi beklenmektedir. Aksi durumda parlamentoda
temsil haklart bulunmamaktadir. Buradaki genel amag kiiclik partilerin
parlamentoya girmesini engellemektir (Sveiges Riksdag, 2018; Swedish Institute,
2018).

Genel secim ile belirlenen parlamento iiyeleri daha sonra meclis
baskaninin meclis igerisindeki partilerle yaptig1 6n goriigme sonucunda belirlenen
aday oOnerisiyle yapilan milletvekilleri oylamasi sonucunda bagbakan secilir.
Secilen bagbakanin ilk goérevi hiikiimeti kurmaktir. Kabineyi ve bakanliklardan
sorumlu bakanlart olusturmak basbakanin gorevidir. Parlamento karariyla

belirlenen bagbakan hiikiimet bakanlarim1 goreve tayin etmektedir. Bu minvalde
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parlamento iilke i¢in ana karar verici organ sayilmaktadir. Parlamento oylariyla
aliman kararlar hiikiimet tarafindan uygulanmak zorundadir. Hiikiimetin bu
asamadan parlamentoya yeni yasalar sunma veya yasa igerisinde degisiklik talep
etme hakki sakli tutulmaktadir. Olusturulan hiikiimet tilkeyi yonetmektedir ancak
parlamentoya karsi da sorumluluklari bulunmaktadir. Parlamento, 2018 yili
secimleri ile birlikte 348 parlamento iiyesiyle birlikte Isve¢’in en énemli temsil
degeri bulunan platformu sayilmaktadir (Sveiges Riksdag, 2018; Swedish
Institute, 2018).

Isvec’te ulusal, bolgesel ve yerel olmak iizere ii¢ yOnetim diizeyi
bulunmakla birlikte 1995 yilinda Isve¢’in Avrupa Birligine katilimi ile birlikte
Avrupa Diizeyinde bir yonetim planlamasi gelistirilmistir. Bolgesel diizeyde 20
ilceye boliinen Isve¢ il meclisleri, saghk ile ilgili kurumlarn denetlenmesi
masraflariin  karsilanmasi ve gelir vergilerinin toplanmasi gibi gorevlerden
sorumludur. Yerel diizeyde Isveg segilmis bir meclis veya konseylerden olusan
290 belediyeye boliinmiistiir. Belediyeler kamu yararina denetlenebilecek veya
gelistirilebilecek her tiirlii barinma, genel su ihtiyacinin karsilanmasi ve atik su
sistemi planlanmasi, egitim, yasli ve ¢cocuk bakimi gibi ¢esitli konularda belirli bir
amaca yonelik yiiriitiilen tesislerden ve hizmetlerin devamliliginin kontroliinden
sorumludur. Ulusal ve Avrupa birligi diizeyinde Isveg, 1995 yilinda resmi olarak
tiyesi oldugu Avrupa birliginde bir hiikiimet seviyesinde gorev almaktadir.
Avrupa Birligi icerisinde alinan yeni ortak kararlarda, karar alim siirecinde
Avrupa Bakanlar Konseyinde aktif rol oynamaktadir (Sveiges Riksdag, 2018;
Swedish Institute, 2018).

Isveg siyasi tarihi boyunca énemli uzun yillar ydnetimi elinde tutmak igin
miicadele veren krallik 1921 yasasi ile birlikte {ilke igerisindeki konumunu ana
giic kaynagindan temsiliyete c¢evirmistir. Boylelikle kralligin iilke igerisindeki
gorevi her sonbaharda parlamentonun agilisin1 ve takip eden donemde yasama

yilinin acilisini ilan etmektir. Kral Isve¢’in devlet baskam statiisiindedir ancak

63



kraliyet 1921 anayasasinin getirdigi yeni sinirlamalarla birlikte torensel gorevleri

olan sembolik bir makam haline gelmistir (Sveiges Riksdag, 2018).

1.4.2. Isvec ve Politik Pazarlama

Isve¢ politik pazarlamasmi tanitirken sl erisimde literatiir 6rnekleri
mevcuttur. Bu sinirliliim baslica sebeplerinden biri Isveg’in uzun yillar boyunca
verdigi demokratiklesme miicadelesine dayanmaktadir. Bu miicadele sayesinde
halk siyasi tercihini yaparken tarihi boyunca edindigi ve yasalarla korudugu
stirecin giivenilirligine ve partilerden bagimsiz halkin halk i¢in en iyi karar

verebilecegine inanmasidir (Nord, 2009).

Eyliil 2006 segimlerinden sonra 12 yil boyunca giicii elinde bulunduran
Isve¢ Sosyal Demokrat Partisinin segimleri kaybetmesi ile birlikte Isveg tarihinde
politik pazarlama doniisiimii ile ilgili ilk adim atilmistir. Bu doniisiim Isveg
Sosyal Demokrat Partisi’nin {ilkenin genel egilimini tam olarak yansitmasina
ragmen merkez sag partilerinin se¢im ve yonetim siirecine yeni bir perspektif
getirmesiyle baslamistir. Tiim tarihi boyunca Sosyal Demokratlarin benimsemis
olduklar1 refah devleti, ekonomik biiyiime ve siyasi lider imaji Isve¢ halkinin
alisik oldugu ve devamliligini talep ettigi bir cergevede ¢izmekteydi. Ustelik bu
model disindaki herhangi bir partinin varligi halk nezdinde se¢menin ilgilisini
cekmeyecek sosyalizm disi bir konumdaydi.  Ancak politik giicii elinde
bulundurma firsati bulamayan dort merkez sag partisi, tek bir politik platformda
ittifak kurarak politik pazarlama alaninda uzun soluklu reformist kampanyalar

baslatmislardir. (Colliver, Pomerantsev, Applebaum, & Birdwell, 2018).

Muhafazakar lider Fredrik Reinfeldt Isve¢ segmenine degisim sinyalleri
vererek Isve¢’in biiyiik bir gururla savundugu refah devleti modeline meydan
okumadan yeni is firsatlar1 yaratacagimi dile getirmesiyle birlikte ittifaki siyasi

giindemin merkezine ¢ekmeyi basarmistir. Muhafazakar muhalefet partisinin

64



dildeki bu degisimi ittifak grubuna sec¢im giinii %48’e %46 zafer getirmis oldu ve
bu zafer Isve¢ se¢im tarihinin 1979 yilindan beri gordiigii ilk cogunluk parti
zaferiydi. Zafer konusmasinda Fredric Reinfeldt kendisinin yeni 1limh
muhafazakar modelinin séziinii vermis ve ayni zamanda ittifaki yeni is¢i partisi
olarak tanimlamustir. Sdylemde yaratilan bu degisimle birlikte isve¢ modern
demokrasilerin ¢ogunda meydana gelen siyasal iletisimin doniigsiimiine bir 6rnek
haline gelmistir (Blumler & Kavanagh, 1999). Bu tiirden bir siyasal iletisim
dontisiimii partileri piyasa yonelimli kampanyalar yapma konusunda tesvik
etmekle birlikte medyanin ilgilisini de ticarilesmis oyunlara ve skandallara
evirmistir. Boylelikle siyasi iletisimle birlikte gelen segmen davranigindaki keskin
donlisim se¢im kampanyalarinin  tamamiyle uluslararasi egilimde kalip
kampanyalar cercevesinde ulusal unsurlar tasiyip tasimayacagi endisesini de

Isveg’in yeni politik pazarlama kavramiyle beraberinde getirmistir (Nord, 2009).

1920’lerden bu yana Isveg igin siyasi parti adaymin se¢im beyam
geleneksel olarak biiylik onem arz etmektedir. Sistem se¢mene tek bir adayi
se¢cme lizerine kurgulansa da ulusal, yerel ve bolgesel se¢imler ayni giin yapildigi
icin secmen icin kurgulanacak politik pazarlama aktivitelerinin sikligt
azalmaktadir. Her parti bu baglamda uzun vadeye yayilmis kesin stratejiler
belirlemek zorunda birakilmistir ¢iinkii se¢imlerin dort yilda bir tek seferde
yapiliyor olmast halka ulasim agisindan politik pazarlama stratejilerinin daha
kesin olmas1 beklenmektedir. Bu durum ayrica tiim Avrupa i¢in ayirt edici bir
ozelliktir. Avrupa’da segimler arasi zaman dagilimma bakildiginda isve¢ en uzun

aralikli se¢ime giden iilke konumundadir (Nord, 2009).

Medya iletisimi agisindan da Isve¢ politik pazarlama aktivitelerine bir
takim diizenlemeler getirmistir. Ulusal televizyon kanallarinda segim
donemlerinde propoganda yapmak yasaklanmistir. Bu baglamda modern se¢im
tabanli politik pazarlamanin en 6nemli unsurlarindan biri olan propoganda siireci
Isve¢’te bulunmamaktadir (Nord, 2009). Bu tiirden bir kisitlamanin ana nedeni

olarak parlamentodaki siyasi ¢ogunlugun medya giiciinii kullanarak siirecin
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seffafliginin engellenebilecegi endisesinden dogmaktadir (Newman B. 1., 1994).
Bu endigse parlamentodaki hem sol hem de merkez sag partileri tarafindan
desteklenmistir. Siyasi reklamlar Isve¢ segmen Kkitlesine iilke iginden etik
nedenlerle ulastirilmasa da siyasi iletisim dilinin kullanim alan1 olarak diinyadaki
diger platformlar aracilifiyla ulastirilmaktadir. Burada gbéz Oniine almamiz
gereken birinci konu Isve¢’in yayin organlarinin diinya geneli diger yayin
organlarina nazaran daha miitevazi bir konumda olmasidir. ikinci bir konu ise
iilke dis1 yayin programlarinin cergeve itibariyle eglence Kkiiltiiriine hizmet
etmesinden kaynaklanmaktadir. Bu durum ise siyasi partilere daha dogal politik
iletisim kaynagi olarak yansitilmaktadir (Grusell & Nord, 2008). Siyasi reklam
cercevesinde Isveg’in yiiriirliige koydugu diger bir sinirlama ise segim siireci
boyunca iilke genelindeki kanallarda ve kamu hizmetindeki kurumlarda ticretsiz
reklam hakkimin partilerden alinmig olmasidir. Siyasiler kendi fikirlerini
aciklamalari iizerine se¢imlerden iki hafta gazeteciler ile bir araya gelerek genel
propoganda g¢ercevelerini ¢izmektedirler ayn1 zamanda nihai se¢imlerden iki giin

once bitirilmek iizere parti 6zel programlari hazirlanmaktadir (Nord, 2009).

Tiim bu smirliliklara ragmen 2006 yilinda Isve¢ halkinm siyasi segim
tercihlerinde yaptig1 dramatik degisiklik secimlerin son giinlerinde alinan kararlar
olmasi sebebiyle Isvec tarihinde bazi siyasi partiler icin diisiislerin ve zirvelerin
yasanmasina sebep olmustur Bu nedenle Isve¢ Modeli olarak bilinen siyasi
istikrarda gergeklesen degiskenlik kamuoyunun siyasi partilere meydan okumasi
olarak okunabilmektedir (Nord, 2009). Siyasi sistemde yasanan bu dalgalanma
bir bagka Olcekte siyasi iletisim kanali olarak medya iizerinde de dalgalanmalara
sebep olmaktadir. Politik sistem ile medya arasindaki iliski bu baglamda liberal
fikirlerin savunulmast kapsaminda birbirleri ile karistirilmalarima sebep
olmaktadir. Isve¢ medya sistemi 1990’larin liberallesme akimina kadar parti ve
basin sistemi ve kamu hizmetlerinin yaym medyas1 sistemi gercevesinde genis
anlamda demokratik korporativist bir model igerisindeydi. Liberallesmenin etkisi

ile birlikte ise medya diizenlemeleri ve teknolojik gelismeler ile liberal medya
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politikas1 pazar odakli medya anlayigiyla biitiinlesmistir (Papathanassopoulos,
2002).

Kamu iletisimi agisindan Isve¢ medya merkezli bir demokrasi
konumundadir. Yapilan ulusal arastirmalara gore niifusun %80’inden fazlasi
medyaya ve Ozellikle de televizyon iletisiminden gelen bilgilere giivenmekte ve
kisisel bilgi ve deneyimler giiven arastirmalarinda marjinal faydadan oteye
gidememektedir (Nord, 2009). Siyasi iletisim i¢in televizyondaki reklam
kampanyalar1 kisitlandigindan, siyasi iletisim i¢in danigmanlarin sayist da gorece
olarak diger politik sistemlerden daha azdir. Se¢men giivenilirligi goz Oniine
alindiginda televizyon en etkili iletisim araci olarak varsayilsa bile partilerin
medya kanalinda herhangi bir giivenceleri bulunmamakta ve haber yoOnetim
stratejileri de partilerce daha 6nemli hale gelmektedir (Grusell & Nord, 2008).
Tiim bu kisitlamalara ragmen televizyon reklamlari ve parti programlari olmadan
kamuya sunulan haberlerde partilerin olumlu imajlar1 hayati 6nem tasimaktadir.
Dolayisiyla siyasi partilerin ve diger kamu kuruluslarimin olumlu haber degeri
tasiyan igerikleri liretmekle miikellef oldugu diinyada medya yoneticilerinin bu
haberlerin dogrulugunu kanitlamak gibi bir ¢abalart vardir. Bu durum siyasi parti
ve medya kuruluslari arasindaki {iistii kapali bir savas alani olduguna isaret
etmektedir. Siyasi partiler bu baglamda dogrudan medya iletisimine katilamasalar
da haber degeri igeren igerikler olusturma kapsaminda hem profesyonel becerilere
hem de ekonomik kaynaklara ihtiya¢c duymaktadirlar. Se¢gmen destegi i¢in 6zgiir
medya ihtiyaci se¢cim donemlerinde parlamento iiyesi partiler ve hiikiimet igin
giinliik bir iletisim ihtiyact dogurmaktadir (Grusell & Nord, 2008; Nord, 2009;
Papathanassopoulos, 2002).

Tiim bu siireclerin bir sonucu olarak Isve¢ halkinim siyasi tercihlerindeki
degisiklik egilimi partilerin kampanya stratejilerini degistirmeleri ve iletisimdeki
uygulamalarin1 agiklamalar1 i¢in kilit faktér haline gelmektedir. Seg¢im
sonuglariin tahmin edilemez olusu ile se¢cim kampanyalar1 partiler i¢cin daha

onemli hale gelmis ve secimi kazanacak stratejilerin 6n plana ¢ikartilmasi igin
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daha agik bir iletisim plani hazirlig1 zorunlu birakilmistir. Se¢im 6ncesi iletisimin
doniistimii kisith olsa da se¢im kampanyalarinin modernizasyonu i¢in yeni alanlar

yaratilmasi partilerin becerileri ve profesyonelliklerine birakilmistir (Nord, 2009).
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BOLUM 2

2. METODOLOJI

Bu ¢alisma esas olarak demokratik ve totaliter rejimlerde yiiriitiilen politik
pazarlama faaliyetlerinin c¢iktilarina dayanmaktadir. Siirecteki benzerlikleri
gdrebilmek icin Isve¢ ve Cin’in yontem olarak kullandigi politik pazarlama
faaliyetleri biitiinsel olarak incelenmistir. Bu inceleme ile Isve¢’in secim ve
hiikiimet odakli politik pazarlama kavramlarin iizerine yogunlasirken; Cin’in
uluslararast  politik pazarlama kavrami T{zerine yaptiklari caligsmalara
odaklanilmistir. Demokratik ve totaliter rejimlerdeki politik pazarlama yontem
benzerlikleri anlamak i¢in gerekli olan bulgular bolgesel ve kiiresel basinda yer
alan haberlerden, Cin ve Isve¢ devlet yetkililerinin agilim siiregleri boyunca
yaptiklar1 konusmalardan, hiikiimet seviyesinde yayinlanan raporlardan ve Diinya

Ticaret Orgiitii’niin i¢ biilten ve toplant1 ¢iktilarindan yararlanilarak toplanmistir.

Politik pazarlamanin kavramsal olarak yaratilan ii¢ sac ayaginin
boliimlendirilmesi iilkelerin siyasal rejimleri dolayistyla yapilmistir. Calismanin
birinci sirliligr olarak Cin Halk Cumbhuriyeti’nin tek parti esasina ve kontrollii
rekabet anlayisli yonetim sekline sahip olmasi sebebiyle i¢in se¢im ve hiikiimet
0zelinde ylirtitiilen politik pazarlama faaliyetleri incelenememistir. Ugtan uca bir
biitiin olarak ele alinmas1 hedeflenen politik pazarlama kavrami bu baglamda Cin

Halk Cumhuriyeti i¢in uluslararasi politik pazarlama c¢er¢evesinde incelenecektir.

Arastirmaya konu ikinci smurlilik ise kaynaklara erisim ve 0zgilin
dillerdeki yayinlar1 izerinedir. Cin Ulusal Kongresi’nde alinan uluslararasi politik
pazarlama kararlarina ait materyaller toplum yapisi itibariyle gizli kaynak ya da
kontrollii yayin olarak tutulmaktadir. Bu sebeple Ulusal Kongre kararlarina ait
ciktilarin  seffaflifi  sorgulanmaktadir. Reformlar ¢ercevesinde makale ve
haberlerin ¢ogunun hem Isve¢ hem de Cin igin orijinal dilinde yaymlanmasidir.

Uluslararas1 basinda yayinlanan haberler disinda {ilkelerin haber kaynaklarinin
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yaptiklar1 Ingilizce haberler reform detayma girmeden genel cerceveyi aktarmak

tizerine sekillendirilmistir.

Arastirmaya konu ii¢iincii simirlama ise Isveg’in demokrasi gercevesinde
gelistirdigi basin politikalarindan kaynaklanmaktadir. Bu politikalara gore Isveg
halkinin yerel yayininda siyasi adaylarin politik pazarlama faaliyetleri kisitlanmig
ve se¢im doénemleri haricinde kitle mobilizasyonunu engellemek amaciyla yayin
yasagl gelistirilmesi tizerinedir (Nord, 2009). Siyasi parti ve liderlerinin politik
pazarlama faaliyetlerini anlamak icin wuluslararas1 Orgiitlerde yaptiklar

konusmalardan olusan dig basin kaynaklarindan faydalanilmistir.

Arastirmaya konu dordiincii ve son smirlama ise i¢inde bulundugumuz
COVID-19 siirecinden kaynaklanmaktadir. Bu siirecte basta hane halki olmak
tizere sokaga ¢ikma yasaklarinin olmasi ve yazili basin kaynagi bulabilecegim
yayinevleri ve kiitliphanelerin kapali olmasi sebebiyle kaynak olarak g¢evrimici
kaynaklara yonelmek durumunda kaldim. Makale ve basili materyallerin bir
kisminin direkt erisime kapali olmasi sebebiyle konu arastirmasi ve makale
incelemelerinde kaynaklarin erigilebilirligi arastirmacilarin izniyle miimkiin
olmustur. Konular ile ilgili yazilmis makalelerin bir ¢cogu icin arastirmacilara
ulagilmaya ve yaymin incelenmesi i¢in izin talep etmeme ragmen doniis
alamadigim makaleler olmustur. Bu sebeple yaymna agik diger makalelere
yonelerek kavramsal c¢ergeve icin bulgular1 gruplayip arastirmaya uygunlugu
hakkinda bulgular karsilagtirilmis, dogrulugu ve uygunlugu diger makalelerle
karsilagtirillmistir. Bu siire¢ arastirmanin gidisati agisindan beklenilenden daha

fazla zaman harcanmasina sebep olmustur.

Tiim bu sinirhiliklar ile birlikte bu ¢alisma, agirlikli olarak makalelerden,
uluslararas1 ve Ingilizce yayn yapan basin kuruluslarmin haber igeriklerinden
yararlanilmistir. Ayrica Cin ve Isve¢ devlet kurumlarinin internet sitelerinde

yaymladiklar1 kongre raporlarindan, raporlardan ve Diinya Ticaret Orgiitii’'niin her
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iki ilke i¢in erisime actigi biiltenlerden ve oturum konusmalarindan

yararlanilmistir.

2.1 Vaka Analizi

Vaka analizi sosyal bilimler arastirma yontemlerinden biridir. Nitel
arastirmanin bir ¢iktis1 olarak kabul edilen vaka analizi literatiirde 0rnek olay
incelemesi olarak da adlandirilmaktadir. Bir vaka analizinin uygulanma cergevesi
hakkinda genel bir kan1 olusamasa da vaka analizini anlamlandirabilmek icin

genel ¢ergevede tanimini yapmak analizin sekillenmesi agisindan uygun olacaktir.

Vaka analizi, bir olay veya durumun smirlari ¢izilmis bir gergevede
devamli olarak kendini gergeklestiren bir olgu olarak tanimlanmaktadir (Milles,
Hubermas, & Saldafia, 2018). Takip eden donemlerde ise arastirmaya konu olan
bir durumun veya olayin arastirilma déonemi boyunca veya ilgili konuyu kapsayan
zaman siiresince incelenebilen olgu veya olgular zinciri olarak tanimlanmaktadir
(Gerring, 2007). Miles, Hubermas ve Saldafia ya goére bu gergeve, bireyin,
toplumun, devletlerin ya da kurum ve orgitlerin belli donemlerde maruz
kaldiklar1 durum olarak aciklanmaktadir. Durum, belirli kosullar altinda
siirlanmis ve belirli donemler igerisindeki takibi ve sonucglarinin gbzlemlenerek

incelenmesi sekliyle tartisilmistir (Milles, Hubermas, & Saldana, 2018).

Vaka analizi, belirli bir sistemin islenme ve ¢alisma yontemini anlamaya
yonelik olusturulan, dénem igerisinde belirli bir matematik cercevesinde durum
ile ilgili verilerin toplanmasi ile yapilan detayli incelemesi gerceklestirilen
metodolojik bir ¢alismadir (Zach, 2006). Bu metodolojik ¢alisma, belirli bir
donem igerisinde gozlemlenen rapor, basili materyal, basin yayinlari, poster,
afigler vb. gibi tek veya ¢oklu kaynaklarin toplanip belirli bir konu ¢ergevesinde
derinlemesine arastirildigi bir durumu veya duruma tetiklenen olgularin

tanimlandig1 nitel bir arastirma yontemidir (Creswell & Poth, 2016). Vaka analizi
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bu tanim ile arastirmaya konu olan olaymn biitlinsel ¢ercevede tiim yonleri ile
incelenip, sistematik olarak bilgilerin toplandigr ve bu bilgiler 15181nda olayin
gerceklesme seklinin incelendigi calisma olarak tanimlanmistir. Bu c¢alismalar
sonucunda olayin sebebi, gelisim siireci ve yeniden arastirilma durumunda olayin

odak noktalarini belirlemeyi hedeflemektedir (Davey, 1990).

Bir arastirma Oncelikli olarak “nasil” ve “neden” sorularini yanitlanmasi
lizerine kurgulanmistir. Bu yanitlarin  objektif olarak alinabilmesi igin
aragtirmacinin olay karsisinda goézlemci konumunda olmasi gerekmektedir (Yin,
2013). Bu sorular takip eden arastirmalara bir olay 6zelinde birden fazla olay1
anlamlandirmak igin yapilan ayrintili incelemeler olmasi sebebiyle de “goklu vaka
analizi” kapsaminda degerlendirilmektedir. Bu baglamda, tek bir olay yerine
olaylarin gercgeklestigi kavramsal gerceve arastirma konusu olan olayr merkez
konuma getirmektir. Coklu vaka analizlerinde bir olgunun bagka diger olgu ve
kaynaklara yonelik incelemenin yapilmasi islemi ise “capraz vaka analizi” olarak
adlandirilmaktadir. Bu baglamda arastirmaya konu olan olay ve degiskenlerinin
bir baska deyisle olay1 dogrudan veya dolayl olarak etkileyen diger olaylarin
miktar ve inceleme derinligine bakilarak vaka analizi ¢apraz vaka analizinden
farklilagabilmektedir. Tek veya birka¢ olayin derinlemesine incelenmesine vaka
analizi, birden fazla olayin vaka analizinin gorece daha az incelenmesi islemimi
ise c¢apraz vaka analizi olarak tanimlanmistir. Calisma sinirlart igerisinde
kaynaklarin derinlemesine incelenmesi sebebiyle vaka analizini nitel arastirmalar;
olaylarin sayisinin fazlalig1 ve 6rneklemin dlgeginin biiyiik olmasi sebebiyle de

capraz vaka analizi nicel arastirmalar kapsaminda degerlendirilmektedir (Gerring,

2007).

Nitel ve nicel arastirmalar dogruluk ve kabul ve kapsam anlaminda bir
takim kaliplasmig fikirleri barindirmaktadir; i) numerik bilginin pratik bilgiden
daha dogru oldugu kanisidir fakat numerik bir sonug ile agiklanan olay ya da
olaylar beseri faktorleri barindiriyor olmasi Sebebiyle olaym tekrarlanma

durumunda belli bir aralik ile agiklanan olas1 sonug pratik bilgi kadar agiklayict
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olmayacag1 diisiincesidir (Flyvbjerg, 2006). ii) gerceklesen bir olay iizerinden
olayin biitiinliigli hakkinda genelleme yapilmasinin dogru olmayacagi
diisiincesidir. Olay tizerinden yapilan genelleme nicel arastirmacilarca bilime
katkida bulunmadigi endisesi tasimaktadir oysa nitel aragtirmalarda amag, olay
lizerinden yapilan genellemelerin olay iizerindeki olasi teorilerin gelismesine
olanak saglamaktir (Yin, 2013); iii) vaka analizlerinde hipotez olusturma ve
hipotezin teste sokulmasinin miimkiin olmayacagi veya bir baska deyisle vaka
analizi siirecinde teori gelistirilemeyecegi endisesidir. Vaka analizlerinde
derinlemesine incelenen olaylar dogrulugu ya da yanlighig ileriki donemlerde test
edilmek tiizere hipotez olusturulabilmektedir (Flyvbjerg, 2006); iv) vaka
analizlerinde arastirmacinin tezini dogrulamak {iizere calismalar yaptigi endisesi
tagimaktadir. Biitlin verilerini inceledikten sonra arastirmacinin varmak istedigi
ana nokta genel kaninin ¢iiriitiilebilir oldugunu katilamaya ¢alismaktir (Flyvbjerg,
2006); v) vaka analizlerinin genelleme yapamayarak teori olusturamayacagi
endisesi tasimaktadir. Vaka analizlerinde genelleme yapmak ya da teorik bir
cergeve cizmek oldukca zor olmasina ragmen zorlugun ana sebebi yontemin
getirdigi kisitlamalardan ziyade belirli konular 6zelinde olgusal gercekligin

karmasik ve 6znelliginden kaynaklanmaktadir (Flyvbjerg, 2006).

2.1.1. Vaka Analizi Desenleri

Vaka analizinin kategorilestirmesi yillar icerisinde farkli arastirmacilar
tarafindan farkli bakis acilari ile ele alinmustir. 1k olarak 1984 yilinda Robert Yin
tarafindan cercevelendirilmeye calisilan vaka analizi deseni 4 modele ayrilmistir:
1) “Biitiinciil tek durum deseni” olarak adlandirilan bir olayin biitliin yonleri ile
bastan uca yapilan arastirmayla dogrulugu ve yanlishgini test eden model; ii) « I¢
ice gecmis tek durum deseni” olarak adlandirilan bir olayin birden fazla degiskene
maruz kalma durumudur. Bu model ile olaym bulundugu tabakanin birden fazla
bileseninin olmasini test eden model; iii) “Biitiinciil coklu durum deseni” olarak

adlandirilan ¢oklu olaylarin her birini tek bir vaka gibi ele alip birbirleri ile
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karsilastirilan model; iv) “I¢ i¢e gecmis toplu durum deseni” olarak adlandirilan
coklu olaylarin her birinin kendi alt bilesenleri ile ayr1 ayr1 incelenip birbirleri ile
karsilastirildiklar1 model olarak kategorilestirmistir (Yin, 2013). 2005 yilinda
Stake, olay1r anlamaya yonelik gercek, konu hakkinda biitiinciil bir bakis agisi
yakalamaya yonelik aragsal, birden fazla olay icin biitiinciil bakis acist
yakalamaya yonelik olarak kollektif desen olusturmustur (Stake , 2005). 1999
yilinda Bassey, vaka analizlerini teori kurgulayici ve teori test edici, yaratici
anlatict ve olay aktarict ve Olceklendirici olarak iic model olarak

kategorilestirmistir (Bassey, 1999).

2.1.2. Vaka Analizlerinde Veri Toplama

Bir arastirmaci i¢in en énemli boliimlerden biri olan veri toplama siireci
aragtirmacinin 6znel yorumlar yapmadan olaylar1 belirli bir sistem ile inceleyip
karsilastirip objektif bir sekilde aktarmasi beklenilmektedir. Bu baglamda
verilerin arastirtlip bir araya getirilmesi asamasi i¢in altt 6nemli kaynak
belirlenmistir; bunlar belge, arsiv kayitlari, yerinde izleme, katilimer aracilig ile
izleme, birebir veya toplu goriismeler ve arastirma kullaniminda faydal
materyaller olarak siniflandirilmistir (Yin, 2013). Vaka analizlerinin her zaman
birden fazla kaynag incelemesi, kaynaklardan buldugu bilgileri siniflandirmasi,
yeniden kullanmak ve bulgular arasindaki iligkiyi test etmek {izere muhafaza

etmesi savunulmustur (Yin, 2013).

2.1.3. Vaka Analizlerinde Veri Analizi

Nitel aragtirmalarda arastirmaya konu olan ve aragtirmanin kapsamini
zenginlestiren kaynaklar bes ayr1 klasmanda; i) orneklerin eslestirilmesi — benzer
kaynaklarin c¢iktilarinin teorik olarak ayni cerceveyi arastirmaciya sunmasi, ii)
yapinin agiklanmasi — ilerleyen calismalarda kullanilmak tizere olaylarin veri

analizlerinin yapilmasi, (arastirma konusunda teorik bir kapsam olusturma, olayin
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ciktilarinin teorik kapsam ile sinanmasi, smnamanin basarisiz olma durumunda
yeniden bir teorinin olusturulmasi, yeni teori ile ¢iktilarin yeniden sinanmasi,
sinanan teorik kapsam ile ihtiya¢ dahilinde yeniden kullanilmasi), iii) zamana
yayilma etkisi — bir olayin zaman igerisindeki degisimi ve etkisinin izlenmesi, iV)
mantiksal ¢erceve — arastirmaya baslamadan once olusturulan teorik kapsamin
veri ve zaman faktorii ile yeniden sinanmasi, v) ¢apraz durum sentezi bagimli
veya bagimsiz olaylar arasinda iliskinin benzer veya farkli yonlerinin sinanmasi,

seklinde incelenmektedir (Yin, 2013).

Bu aragtirmada nitel arastirma yontemlerinden vaka analizi yonteminin
kavramsal cergevesi incelendiginde bu c¢alisma kapsaminda yapilan literatiir
taramas1 sonucunda politik pazarlama kavraminin demokratik rejimler tarafindan
uygulanabilecek bir teori oldugu ile karsilagilmistir. Yontem benzerlikleri
acisindan politik pazarlamanin siyasal rejim tiirii ayirt etmeksizin kiiresel dlciide
uygulanabilirligini totaliter bir rejimle yonetilen Cin ve demokratik bir rejim ile
yonetilen Isve¢ ornekleri ile karsilastirilacaktir. Ozellikle uluslararasi politik
pazarlama uygulamalar1 rapor, basili materyal, basin yayilari, poster, afisler vb
gibi belirli materyallerden faydalanarak her iki iilke i¢in de karsilastirilacak ve
benzer uygulama yontemleri aranacaktir. Bu aragtirmanin sinirliliklar kapsaminda
politik pazarlama 6zelinde tartisilacak olan Cin ve Isvec icin nicel arastirma
yontemi kullanilamayacagindan iilkelerdeki politik pazarlama faaliyetleri
gozlemlenerek vaka analizi ¢er¢evesinde bir igerik analizi metodoloji kullanilarak
politik pazarlama ydntem benzerlikleri demokratik ve totaliter rejimler igin

tartigilacaktir.
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3. BOLUM

3. VERI ANALIZi VE SONUCLARI

3.1. Cin Halk Cumhuriyeti Ve isve¢’in Secim, Hiikiimet ve Uluslararasi

Odakh Politik Pazarlama Faliyetleri

Arastirmanin bu bolimii iki ana bashik altinda incelenecektir. Birinci
boliim, tilktelerin se¢cim ve hiikiimet odakli politik pazarlama kavramlar1 Cin Halk
Cumhuriyeti ve Isve¢ devletleri uygulamalar1 6zelinde incelenecektir. Cin ve
Isve¢’in politik pazarlamanm iki sac ayagindan olan se¢im ve hiikiimet odakli
politik pazarlama faaliyetleri hem Cin’in hem de Isvec’in siyasal déniisiim
yasadiklar1 donemler ile karsilagtirillacaktir. Bu baglamda, Cin Halk
Cumhuriyeti’nin 1949 Cin Devrimi ile baglayan Cin Komiinist Partisi donemi ile
Isveg’in merkez sag partilerinin birlik saglayarak on iki yillik Sosyal Demokrat
Parti’nin parlamentodaki stiinligiine son vermesi hareketi {izerinden se¢im ve
hiikiimet odakli politik pazarlamalari incelenecektir. Ikinci Boliimde ise Isvec ve
Cin’in kamu diplomasisi ve iilke imaj1 baglaminda uluslararas: politik pazarlama
ornekleri, iiye olduklar1 kiiresel orgiitler ve kamu diplomasisi basliklar1 politik
pazarlamanin {igiincli sac ayagi olan uluslararasi politik pazarlama kapsaminda

incelenecektir.

3.1.1. 1945 Cin Halk Cumbhuriyeti Siyasal ve Degisim Propagandalar:

Arastirmanin bu béliimiinde Cin ve Isve¢’in seg¢im ve hiikiimet odakli
politik pazarlama faaliyetleri veri analizi yontemi ile incelenecektir. Bu kapsamda
vaka analizinin bu asamasinda her iki iilkenin siyasal doniisiimleri ve bu
dontistimde kullandiklar1 yontemler iizerine gecirdikleri tarihsel siiregleri ve

ornekleri tanitilacaktir.
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1 Ekim 1949 Cin Devrimi ile birlikte iilkenin sosyalist temelli bir ulus
devleti oldugunu ve proleterya diktatorliigiiniin sonlandirildign ve Marksist
Leninist bir gercevede yeni Cin vurgusunun doénemin Cin Komunist Partisi
Baskani Mao Zedong tarafindan Tiananmen Meydani’nda su sozleri ile

gercevelendirilmistir:

“... Diinyanin her yerinde komiinistler burjuvazilerden daha bilgedir, komiinistler,
varolus ve gelisim i¢in yartimis yasalart anlar, dialektikleri ve otesini
gorebilirler. Burjuvazi bu ger¢egi kabul etmek istemez ¢iinkii onlar fikri anlamda
vikilmak istemezler. Herkesin bildigi gibi partimiz, gectigimiz yirmi bes yili baris
icerisinde degil son derece ciddi giicliiklerle miicadele ederek gecirdi. Iceride ve
disarida savasmak zorunda oldugumuz diismanlarimiz vardi. Bu siire¢te Marx’a,
Engels’e, Lenin’e ve Stalin’e bizlere silah verdikleri icin tesekkiirii bir borg
biliriz. Bu silah tammi itibariyle makineli silah degildir. Bu silah Marksizm

Leninizm diisiincesidir Bu silah ki bize aydinlanmayi ve bagimsizligi getirdi.

Ruslar, Rus Ekim Devrimi’ni yaparak diinyamin ilk sosyalist devletini kurdular.
Stalin ve Lenin onderligindeki Rusya’nin biiyiik proleteryasinin ve emekgi halkin
devrim enerjisi ile gerceklestirildi. Aniden bir volkan gibi patladi. Tiim insanlik ve
Cinliler, Rusya’min yeni isigint kegfetti. Iste bu kesifle birlikte Cinliler

diistincelerinde ve yasamlarinda yepyeni bir déneme basladilar.
Yabanci topraklarda burjuva cumhuriyetleri mevcut ancak Cin, emperyalist bir
baski altinda kendisine biiyiik acilar yasatilan bir iilke oldugu icin kati suretle bir

burjuva cumhuriyeti olamaz.

Cin Komunist Partisi onderligindeki Cin Devrimi hem teoride hem de pratikte

muazzam ilerlemeler kaydetti ve cehresini kokten degistirdi.
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Gecgtigimiz kirk yiulin deneyimi ile gordiik ki, Cinliler ya emperyalizm ya da
komiinizm tarafina yaslanmalidir. Citin iizerinde oturmak ve tarafsiz kalmay
ummak ise yaramayacaktir. Bu minvalde Cinliler icin tigtincii bir yol yoktur.
Emperyalizme yaslanan Chiang Kai-shek’e ve bizi iiciincii bir yola inandirmaya
calisanlarin karsisindayiz. Bizim igin tek yol sosyalizm 1siginda emperyalizm ve
burjuvamin karsisinda duracak, emek somiiriisiinii ve proletarya diktatorliigiinii
sonlandirmaktir. Is¢i ve kéylii sinifimn haklarimin emperyalizme karst korundugu

demokratik halk diktatorliigiinii saglayacagiz...” (Zedong, 1949).

Bu tarihi konugmay1 takip eden donemlerde iilke igerisindeki birlik ve
beraberlik duygusunu arttirmak ve emek dayanismasini saglamak i¢in hiikiimet
destekli kampanyalar baslatilmigtir. Sekil 1’de aktarildigi ilizere emperyalizm
karsisinda halkin mobilize edilmesi i¢in baglatilan kampanyalarla iilkenin siyasi
misyonu tek bir yone g¢evirilmis ve her durumda birlik ¢agrist yapilmistir. Bu
cagrilar, iilkeyi korumak ve gelistirmek i¢in yapilmaktaydi (Yuan, 1950) (Gazi,
Caki, Giilada, & Caki, 2020)

7
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Sekil 1. Kasim 1950 - Political Department of the Third Field Army of the East China
Military Region — Emperyalist Savas Komplosuna Yikin Baris Ve Huzuru Insast I¢in

Cesurca Ilerleyin!
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Mao Zedong’un yaratmak istedigi modern Cin ili¢ fazdan olusmaktaydi;
ulusal birlik, sosyal ve ekonomik doniisiim ve disaridan miidahale olmaksizin
Ozgir Cin Halk Cumhuriyeti’ni yaratmaktir. Bu baglamda devrimin ilk
donemlerinde toprak reformu yapilmis ve kdyliilere devrimi desteklemeleri i¢in
egitimler verilmeye baglanmistir. Bu siire¢ boyunca toprak sahiplerinden arazileri
alinmig ve toprak sahiplerinin topraklarini kiralayarak veya bedensel is giiclerini
kiralatarak calisan kdoyliilere topraklar verilmistir. Gorece zengin toprak sahibi
koyliilerin topraklar1 ise gida Tlretimi seviyesini korumak ve yeni rejime
yabancilasmalarini engellemek i¢in kendilerine birakilmistir. Siirecin tizerindeki
parti kontroliinii takip edebilmek ve koyliilerin reformlar1 yerine getirip
getirmedigini kontrol edebilmek i¢in her kdye bir parti komitesi kurulmustur
(Shou & Xiaohuan, 2017). Proleterya imparatorlugunun 6niine gegebilmek igin 1
Eyliil 1950°de yapilan toprak reformu ve emek somiiriisiine maruz kalan koyliiytii
proleteryanin hegemonyasindan kurtarilmasi ile is¢i sinifinin yiikselis donemi
olarak kabul edilen bu donem toprak reformu ile baslatilmistir. Bu donemde
calistiklar1 topraklarda kiraci olan koyliiler reform ile birlikte topraklarinin yeni
sahibi olmuslardir. (Sezen, 2011). Sekil 2’de incelenecegi iizere, toprak
reformundan yararlanan koyli bir ailenin yeni hayatin1 anlatmaktadir. Duvardaki
Mao Zedong posteri ve fotograftaki en kiiclik cocugun elinde tuttugu bayrak ile
devrim 6zendirilmeye calisilmistir (Meisheng, 1951).

Sekil 2: Ekim 1951 — Huamei huapian chubanshe (4E£3% & At fiiitf) - Toprak

Reformundan Sonra Koyliilerin Hayatimin Iyilesmesi
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Sistemin ekonomik temeller iizerinden yeniden sekillendirilmesi ile
birlikte Cin Halk Cumhuriyeti’nin bilingli yayimlari ile 1949 Cin Devrimi’nden
sonra da birlik ve beraberlik ruhu devam ettirilmistir. Cin Komiinist Parti Baskan1
Mao Zedong’un lilke igerisindeki siyasal etkisi giderek artmig ve Cin halkinin
kendisine olan giliveni yeni reformlar ile pekistirilmistir ve kitle mobilizasyonu
sayesinde lilkenin refah seviyesinin artacagi inanci her yastan insana asilanma
amaci glidiilmiistiir. Bu niyet ile Sekil 3’te de yer verildigi gibi Mao Zedong un
diistincelerinin derlendigi Mao Zedong’un Kizil Kitab1 her yurttagin bilmekle
yikkiimlii oldugu basucu kitab1 olarak halka dagitilmistir ve yurttas bilincini
asilamak i¢in Mao Zedong’un Kizil Kitabi donemin propaganda araci olarak

afiglere yansitilmistir (Dinius, 2014; Shanghai People's Fine Arts, 1966)

RAERBHRE. AR
I, AR, BY
BORTHA. ATRELEN
BHZE,

AT A

EASESE AR EEAOA

YIMAO ZED

Sekil 3: Eyliil 1966 — Shangia People’s Fine Arts Publishing - Bir Silah Olarak Mao

Zedong’un Diisiinceleri - Eski Diinyamin Elestirisi Ve Yeni Diinyanin Insast

3.1.2. 2006 Isvec Parlamento Secimleri Ozelinde Siyasal ve Degisim

Propagandalar

17 Eyliil 2006 tarihinde Isvec’te gerceklesen ulusal segimlerde Merkez
Sag Partisi koalisyonu, Sosyal Demokrat Partisi’nin gegmisteki kesintisiz on iki

80



ve daha gecmiste altmis bes yillik iktidarin1 sonlandirmayi bagsarmistir. Partinin
2006 secimlerinden oOnceki donemlerinde Sosyal Demokratlar refah devleti,
istikrarl1 ekonomik biiyiime ve Isve¢’in diger iilkeler ile iyi iletisimi temsilcisi
gibi anilmaktaydi. Bununla birlikte sosyalist olmayan muhalefet partileri segmen
ihtiyaclarin1 okuyamamaktan suclanmaktayd: (Nord, 2009). 1Ilk defa dort sag
partisinin bir araya gelip merkez - sag ittifaki kurmasiyla birlikte, ittifak 2006

yilindaki ulusal secimde parlamentodaki tistlinliigiinii kazanmistir.

Ulkede uygulanan siki secim yasagi sebebiyle secim Oncesinde partiler
secim vaatlerini ¢ok sik dile getiremese de, Sosyal Demokrat Partisi’nin
parlamento Ustlinliigiinii kaybetmesindeki ana neden ekonomik nedenler olarak
belirlenmistir. Se¢im gilinii diinya basinda yer alan; “Parlamentoya 349
milletvekili secen Isve¢ Halki diinyamin en yiiksek vergilerinden birini édiiyor.
Isve¢ secmeni, mevcut refah devleti sisteminin siki aglarla oriilmiis olduguna
inanmasina ragmen Yyiiksek vergi politikas1 sebebiyle sistemin reforma ihtiyact
vardwr.” (Reuters, 2006) seklindeki haberler ile aktarilmaya c¢alisilmistir.
Secimler Avrupa iilkeleri tarafindan da takip edilmekteydi, bu durum Avrupa
ilkeleri refah devleti modelleri i¢in tartisilan yaslanan niifus, emeklilik ve saghk

sistemleri kapsaminda incelenmektedir (Watt, 2006).

Isveg’in refah devleti modeli, yiiksek vergi ve comert issizlik destek
paketleri igermektedir. Destek paketlerinin varligi sebebiyle iilkedeki issizlik artig
gostermistir. The Guardian ve The New York Times’in se¢im sonrasin
yayinladiklar1 haberlere gore; 2006 yilindaki Isve¢ merkez sag parti ittifakinda bu
durum tespit edilmis ve Fredrik Reinfeldt (Merkez Sag Ittifaki lideri ve Ilimli
Parti Baskani), igsizligi azaltmak iizere atilimlar yapacaklarini, yiiksek vergi
oranlarinda diisiik gelirli is¢iler igin bordro vergilerini azaltacaklarini, issizlik
maaglarin1 is¢inin son maasinin yiizde seksenine esitleyeceklerini, egitim
sistemini diizenlemeye alacaklarini, 6grencileri pazar ¢alismalarina okul siiresince
hazirlayacaklarini ve isverenlerin ticaret hacimlerini biiylitmek i¢in yeniden

vergilendirme yapacaklarini ilan etmistir. Yeni diizenlemeler ile birlikte uzun
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vadede issizligin azalacagi ve sosyal refah devleti modelinin siirdiiriilebilir
kilinmasi i¢in ¢alismalar yapacaklarini se¢gmenine vaat etmislerdir (Lyall &

Ekman, 2006; Watt, 2006).

3.1.3. Cin ve Isvec’in Reform Siireci ve Uluslararasi Politik Pazarlama

Faaliyetleri

Cin Halk Cumhuriyeti igin uluslararasi politik pazarlama kavrami ilk
olarak Cin ekonomisinin doniisiim karar1 olan agik kapi politikasi ile baslamistir.
Aralik 1978’de Deng Xiaoping tarafindan 11. Parti kongresinde agiklanan bu
karar ile Cin, ekonomisini diinyaya agtiklarini ilan etmistir. Sosyalist bir rejim ile
yonetilen Cin, ticaret odagini rejim modellerini dykiindiikleri eski adiyla Sovyet
Sosyalist Cumhuriyetler Birligi’ne yoneltmisti. Ancak gelisen diinyada ticaret
hacminin artmas1 Cin gibi biiylimekte olan iilkeler i¢in kacirilmayacak bir firsat
olarak nitelendirilmis ve bu cercevede Deng Xiaoping, Cin tarihinde devrim
niteliginde bir agiklamada bulunarak bati teknolojisine ve yatirimina duyulan
ihtiyac1 sezerek yabanci sirketlere ve yatirimcilara tlkenin kapilarinin agik

olacagini agiklamistir (Beijing Review Writers, 2011).

1978 yili Cin Halk Cumhuriyeti i¢in reform ve acilma siirecinin miladi
kabul edilmektedir. Bu ag¢ilim, Cin halkinin ve diger vatandaslarin gelisim
stireglerindeki ilerleme icin biiylik bir yolculugun bagslangici olarak nitelendirilmis
ve Cin Halk Cumbhuriyeti vatandaslar1 ve iilkenin kiiresel imaji ag¢isindan
kalkinma siirecinin destans1 bir baslangici olacagi tasvir edilmistir. Kalkinma
reformundaki bu donilisiim sadece lilke sinirlari i¢inde kalmamis ayni zamanda
diinyanin kalanin1 da biiylik dlgiide etkileyen bir baslangic olmustur. Cin Halk
Cumbhuriyeti Devlet Konseyi Bilgi Biirosu’nun Haziran 2018 yilinda hazirladig:
Cin ve Diinya Ticaret Orgiitii raporunda reformlarin baslatildig1 giinden itibaren
Cin Halk Cumhuriyeti’nin olusturulan temel reform politikas1 haritasina bagh

kalarak iilkenin kalkinma yolculugunda uluslararasi ekonomik faaliyetler igin
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tilkenin kapilarini sonuna kadar araladigin1 ve ayni zamanda diinya genelinde
stirdiiriilmekte olan kiiresel barig ve kalkinma politikalarini iilkenin dig politika
iligkileri agisindan asli gérev haline getirdikleri belirtilmistir (The State Council
Information Office of the People's Republic of China, 2018).

Ekonomik doniisiim anlaminda baglatilan acik kapt reformu ilan
edildiginde Cin’in gayrisafi milli hasilas1 Japonya’nin beste biri, Birlesik
Kralligin Yaris1 ve Amerika Birlesik Devletlerinin onda birinden de azdi. Cin’in
1978’den gilinlimiize atmis oldugu Cin’i yeniden yapilandirmak iizere atilan bu
yabanci yatirimer izni sayesinde bugilin diinyanin ikinci biiyiik ekonomisi

konumundadir (World Trade Organisation, 2020).

Uzun bir kabul siirecinin ardindan 2001 yilinda Cin Halk Cumbhuriyeti
Diinya Ticaret Orgiitiine iiye olmustur. Bu siirecin tamamlanmas: Cin Halk
Cumhuriyeti i¢in ekonomik kiiresellesme entegrasyonunda mihenk tasi olarak
adlandirilmis ve yeni bir iilke i¢in yeni bir reform doneminin baslatildig ilan
edilmistir. Diinya Ticaret Orgiitii’ne iiyeliginin ardindan Cin Halk Cumbhuriyeti
serbest ticaretin gilicli savunucularindan biri olarak kendi misyonunu
gelistirmistir. Uyelik siirecinde yerine getirmekle miikellef oldugu pek gok reform
sayesinde Cin Halk Cumbhuriyeti pazarinin biiylik bir bolimiinii diinya
ekonomisine agmis ve sinirlar1 otesinde ticareti gelistirerek tlkeler arasi kazan-
kazan modelinden yararlanmistir. (The State Council Information Office of the
People's Republic of China, 2018).

Cin Halk Cumhuriyeti’nin kiiresel ekonomiye agilmasi ile birlikte diinya
ticaret hacmi ve iilke igerisindeki ekonomik biiyiime olumlu anlamda
etkilenmigtir.  Bu yeni kalkinma reformlariyla birlikte Cin ekonomisi hizh
bliylime hedefini kaliteli biiylime olarak giincellemistir ve bu siire¢ Cin Halk
Cumbhuriyeti’nin diinya ekonomisindeki kendi yerini istikrar1 saglayict ve
ekonominin itici giicli olarak konumlandirmasina yardimci olmustur (The State

Council Information Office of the People's Republic of China, 2018).
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Tiim bu anlatinin akabinde Cin Halk Cumbhuriyeti, ticaret sinirlarimi
diinyaya agmak ve kapali, gelismekte olan imajmi1 yikmak i¢in Asya Pasifik
Ekonomik Is Birligine 1991 yilinda iiyeligini gerceklestirerek kamu diplomasisi
ve uluslararasi politik pazarlama faaliyetlerine baslamistir (Asia-Pasific Economic
Cooperation, 2020). 1949 yilina kadar olan donemde kendi deyimiyle
emperyalist giicler ile savagsmak durumunda kalan Cin Halk Cumhuriyeti, 1949
yilinda Cin Komiinist Partisi’nin sosyalist bir devlet rejimini uygulamaya
koyacagimi bildirmesiyle donem siyasetinde bir kez daha oklar1 kendi iizerine
cevirmistir (Mead, 2018). 1960’larda Cin Halk Cumbhuriyeti’nin ekonomik
yapilanma i¢in aldig1 kararlar ¢ercevesinde Cin ekonomisini biiyiitebilmek i¢in
bulundugu bolgedeki savas ihtimalini ortadan kaldirmasi gerekmekteydi. Bu
sebeple ¢ok tarafli bolgesel giivenlik yaklasimi ger¢evesinde cevre iilkeler ile
anlagsmalar imzalamistir (Antolika, 1994). Acik kap1 politikasinin ilan edildikten
sonra takip eden y1l Cin ve Amerika arasinda 6nce diplomatik sonra da ekonomik
anlagma saglandig1 haberi verilmistir. Acik kapr politikast kapsaminda yabanci
yatirimciya imkan saglayan Cin basta pazar ekonomisini ardindan da iilkedeki

0zel sektorii canlandirmak istemistir (BBC News, 2019).

3.1.4. Diinya Ticaret Orgiitii’niin Cin Halk Cumhuriyetini Orgiite Uye Kabul

Etmesi

17 Eyliil 2001 tarihinde Diinya Ticaret Orgiitii’niin kendi sitesinde yapmis
oldugu agiklamaya gére: Cin Halk Cumbhuriyeti’nin Diinya Ticaret Orgiitii
tiyeligine iligkin karsilikli miizakerelerin basarili bir sekilde sonlandirildigi ve
anlasma metninin Kasim 2001 tarihinde Katar’in Doha kentinde diizenlenen
Diinya Ticaret Orgiitii Bakanlar Toplantisi’nda kabul edilecegi bilgisi
paylasilmistir (World Trade Organisation, 2001).
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Dénemin Diinya Ticaret Orgiitii Genel Direktdrii Mike Moore, Cin Halk
Cumhuriyeti’nin 0Orgilite katilimi toplantisinin ardindan yaptig1 agiklamada
uluslararasi ekonomik igbirligi ve  ¢ok tarafl ticaret sisteminin
saglamlastirilmas1 adima miizakerelerin olumlu sekilde sonuglandirip alinan bu
karar1 ekonomi ve ticaret tarihindeki Onemli adimlardan biri oldugunu
bildirmistir. Cin Halk Cumbhuriyeti’nin iyeligi bu baglamda Diinya Ticaret
Orgiitii icin gergek anlamda kiiresel bir orgiit olma yolundaki ilk admm olarak
nitelendirilmistir. Diinya Ticaret Orgiitii’niin ticaret igin belirledigi iyilestirici ve
gerekli kosullarin evrensel kabulii ile kiiresel ekonomik isbirlikleri i¢in 6nemli bir

temel oldugu belirtilmistir (World Trade Organisation, 2001).

Isvigre Biiyiikelgisi Pierre-Louis Girard’in baskanlik ettigi Diinya Ticaret
Orgiitii Bakanlar Toplantisinda, ¢alisma grubunun 15 yillik Cin miizakeresinin
olumlu sekilde sonuclandigi ve Diinya Ticaret Orgiitiiniin 142 Uye Hiikiimeti
tarafindan siirecin resmen kabulii i¢in 900 sayfalik yasal metin hazirlanmistir.
Yaym tarihinden 30 giin sonra Cin Halk Cumhuriyeti anlasmay1 kabul ettigini
bildirerek Diinya Ticaret Orgiitiiniin yasal iiyesi olmustur. Bu anlagsmayla birlikte
Cin Halk Cumhuriyeti diinya ekonomisine daha entegre ve Diinya Ticaret Orgiitii
ile aralarinda anlagmaya varilan belirlenmis kurallara uygun olarak ticaret ve
yabanci yatirimer i¢in daha ongoriilebilir bir zemin hazirlamak amaciyla agik ve
liberal bir ekonomik rejimin serbestlestirilmesi i¢in gerekli taahhiitleri vermistir.
Bu baglamda Cin Halk Cumhuriyeti i) tiim Diinya Ticaret Orgiitii iiyelerine
yatirimcilarina ve bireylere ayirimda bulunmaksizin Cin Halk Cumbhuriyetine
taninan ekonomik haklardan daha az elverisli olmayacak sekilde ticaret hakki
tantyacagini; i1) ticaret oyunculart i¢in esit fiyatlandirma politikasi
uygulayacagini; iii) yapilan fiyat kontrolleri ile yerel endiistrilere ve hizmet
saglayicilara  ekstra fayda gozetmemekle ve koruma amagli ayrimcilik
yapmayacagimi; iv) mevcut i¢ ticaret mevzuatimi Diinya Ticaret Orgiitii ile
anlagsmaya varilan maddelere gore revize edecegini; v) orgiite katilimindaki {i¢ y1l
iginde biitiin isletmelerin tiim mallarini ithal ve ihra¢ etme ve Onceden belirlenen

istisnalar disinda kalan giimriik bolgelerine ticaret yapma haklarinin garantiye
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alacagini; vi) tarim driinleri i¢in herhangi bir ihracat tesviki yapilmayacagini,
stirdliriilmeyecegini veya uygulama ya konulmayacagini taahhiit etmistir. Katilim
tarihinden itibaren 12 yil siire ile Cin menseili {iriinlerin ithalatinin Diinya Ticaret
Orgiitii iiyelerinin ticaretine zarar verdigi veya verme ihtimalinin oldugu
durumlarin tespit edilmesi ile birlikte Gegici Koruma Mekanizmasi olusturulacagi

bilgisi taraflar tarafindan kabul edilmistir (World Trade Organisation, 2001).

3.1.5. Cin Halk Cumhuriyeti’nin Diinya Ticaret Orgiitii’ne Uyelik Siireci

Cin Diinya Ticaret Orgiitii eski adiyla Giimriikk Tarifeleri ve Ticaret
Anlagmast’nin 1948°deki 23 orijinal imzacisindan biriydi. 1949 Cin devriminden
sonra Tayvan hiikiimeti Cin’in Giimriikk Tarifeleri ve Ticaret Anlasmasindan
feragat edecegini agiklamistir. Pekin hiikiimeti bu karari tanimasa da yaklasik 40
yil sonra 1986°da Cin tek tarafli olarak Giimriik Tarifeleri ve Ticaret Anlasmasi
sO0zlesmesinin statiisiiniin devam ettirme istegini bildirmis ve giiniimiiz adiyla
Diinya Ticaret Orgiitiine iiye olmak isteyen 30 hiikiimetten biri olmustur. Orgiite
bagvuran pek c¢ok hiikiimet gibi Cin Halk Cumhuriyeti de Diinya Ticaret
Orgiitiiniin  ekonomik reformlarini uygulama ve i¢ ekonomisini piyasa
ekonomisine doniistiirme egiliminde ve iste§inde olan bir hiikiimet haline
gelmistir ve bdylece Cin Halk Cumhuriyeti’nin Diinya Ticaret Orgiitii’ne katilim
siireci liye hiikiimetler tarafindan kurulan Calisma Grubuna iletilmistir. 1987
yilinda Glimriik Tarifeleri ve Ticaret Anlagsmast Calisma Grubu Cin’deki mallarin
ticaret rejimini lizerinde ¢alismak i¢in kurulmustur. 1995 yilinda Diinya Ticaret
Orgiitii Calisma Grubuna doniistiiriilen siire¢, hizmetlerin ticareti, uluslararas
ticareti kisitlayan yeni dnlemler ve fikri miilkiyet haklarin1 kapsayan yeni kurallar

icerecek sekilde genisletilmistir (World Trade Organisation, 2001).
Cin’in Diinya Ticaret Orgiitii'ne katilim siireci iiye hiikiimetler ve Cin

Halk Cumbhuriyeti arasinda diizenlenecek bir dizi miizakereleri icermekteydi ve bu

miizakereler zaman icerisinde Cenevre’deki Diinya Ticaret Orgiitii binasinda ya
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da iiye hiikiimetlerin bagkentlerinde kapali oturumlarda gerceklestirildi. Cin’in
mallarin Cin ve uluslararasi piyasalara girisinin planlanmasi ve hizmetlerin 6zel
taahhiitler ile piyasalara girisi gibi konular 6zelinde yapilan ticaret politikalar
tizerinde diizenlenen kapali oturumlar miizakerelerin odak noktasi gibi goriinse
de, tiim siire¢ i¢in miizakereler iizerinde nasil ilerlenmesi gerektigine dair genel
cergeveyi cizmek ve Cin’in ticaret politikalarinin tamami igin ilerleme
gostermesini saglamak Calisma Grubunun sorumluluguna birakilmistir. Caligsma
Grubu’nun baskanligin1 da Isvigre Biiyiikelcisi Pierre-Louis Girard iistlenmistir
(World Trade Organisation, 2001).

Calisma Grubu’nun bu baglamda miizakerelere dayali raporlar1 olusturmak
ve Katilim Protokoliinii tamamlamak gibi iki ana gorevi bulunmaktaydi. Diinya
Ticaret Orgiitine katilim siireci kendi igerisinde bir dizi ek protokol
barmmdirmaktadir ve bu ekler ana protokoliin ayrilmaz parcasi olmakla birlikte
ticaret rejimleri ile ilgili konularda belirli konular1 ele alir ve aday hiikiimetler
tarafindan baglayicidir. Uye hiikiimetler olusturulan ek protokoller igin aday
hiikiimetlerden fiili uygulama yapilacagina dair garanti almayr amaglamaktadir.
Diger bir deyisle, basvuru sahibi hiikiimet Diinya Ticaret Orgiitii’niin kural ve
hiikiimliiliiklerine tam uyum gdstermek zorundadir ve gerekli reformlar1 miizakere
siireci boyunca tamamlamalidir. Katilim siirecinin uzamasi ise basvuru sahibinin
gerekli reformlart yerine getirme hizi ile dogru orantilidir (World Trade
Organisation, 2001).

3.1.6. Taipei ve Giimriik Tarifeleri Ticaret Anlasmasi liskisi

1965 yilinda Tayvan Hiikiimeti Glimriik Tarifeleri Ticaret Anlagsmasi’nin
oturumlarinda statiisliniin gozlemci olmasi1 yoniinde teklifte bulunmustur ve bu
teklifi kabul gormiistiir. 1971 yilinda ise Birlesmis Milletler Cin Halk

Cumbhuriyeti’ni Cin’deki tek mesru hiikiimet olarak tanimasiyla birlikte Tayvan
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Hiiklimetine verilen gozlemci statiisti diistiriilmiistiir (World Trade Organisation,
2001).

Eyliil 1992°deki Giimriik Tarifeleri Ticaret Anlagsmasi toplantisinda alinan
karar ile Tayvan, Pengu, Kinmen ve Matsu’nun Ayr1 Glimriik Bélgesi’ne kalitim
taleplerini incelemek icin Giimriik Tarifeleri Ticaret Anlagsmasi Temsilciler
Meclisi ayr1 bir Calisma Grubu kurmaya karar vermistir ve Cin Halk
Cumbhuriyeti’nden once Tayvan Hiikiimetinin anlagsmanin ortaklarindan biri

olmamasina karar vermislerdir (World Trade Organisation, 2001).

3.1.7. Hong Kong, Cin ve Diinya Ticaret Orgiitii iliskileri

Daha sonra Ingiliz Kraliyet kolonisi haline gelen Hong Kong 23 Nisan
1986’da Gumriik Tarifeleri Ticaret Anlagmasi soézlesmesinde taraf olarak
taninmistir. 1 Temmuz 1997°de Cin Halk Cumbhuriyeti, Hong Kong tizerindeki
hakimiyet politikalarina yeniden baslamis ve bu tarihten itibaren Hong Kong Cin
Halk Cumhuriyeti’nin iradesiyle Ozel Idari Bolgesi konumunda getirilmistir.
Boylelikle Hong Kong ekonomisinin ayr1 bir giimriik bolgesi statiisiine gegerek
Cin himayesinde ekonomik ve ticaret politikalar1 ylriitiilebilecekti ve bu
ozelligiyle “Hong Kong Cin” olarak adlandirilabilecekti. Bu yeni statii sayesinde
Cin diger devletler, bolgeler ve uluslararas1 kuruluslarla her tiirlii ekonomik ve
ticari alanda anlagmalar yapabilecek ve ticaret hacimlerini giliclendirebilecekti.
Izleyen donemde 15 Nisan 1994°te Giimriik Tarifeleri Ticaret Anlagmasi nin
tarafi olarak Hong Kong, Uruguay ile Cok Tarafli Ticaret Miizakereleri’nin
sonucu olan nihai yasayr resmen kabul etmis ve tiim hak ve sorumluluklari
istlenecegini taahhiit etmistir. Giimriik Tarifeleri Ticaret Anlagsmasi’nin Marakes
Anlasmasi ile Diinya Ticaret Orgiitii'ne doniisiimii ile birlikte Hong Kong ilgili
anlagsmanin 11. maddesince Diinya Ticaret Orgiitii’ne orijinal iiyesi olarak kabul
edilmis fakat Hong Kong Cin statiisii korunmustur (World Trade Organisation,
2001).
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3.1.8. Macau, Cin Halk Cumhuriyeti ve Diinya Ticaret Orgiitii

20 Aralik 1999’da Cin Halk Cumhuriyeti eski Portekiz kolonisi olan
Macau iizerinde egemenligini ilan etmis ve Cin Ozel Idari Bélgesi konumuna
getirilmistir. Bu statiisii sayesinde tipki Hong Kong Cin gibi Macau Cin adim
kullanarak Cin Halk Cumhuriyeti’nin hem sosyal ve ekonomik hem de ekonomik
ve ticari sistemini slirdiirmiistiir. Bu yeni statii ile Macau Cin’in 6zel statiisii
diinya {ilkeleri ve uluslararast kuruluslar ile yeni ticari anlagmalar yapabilmis ve
var olan ticari anlagma ve siireclerinin devam edecegi sinyali verilmistir. 11 Ocak
1991°de Makao Guimriik Tarifeleri ve Ticaret Anlasmasi’nin taraflarindan biri ve
1 Ocak 1995°te kurulan Diinya Ticaret Orgiitii’niin de kurucu iiyelerinden birisi
olmustur. 20 Aralik 1999 tarihinde ise Macau, Macau Cin adin1 kullanarak Diinya
Ticaret Orgiitii’niin {iyesi olmaya devam edeceklerini ilan etmistir (World Trade

Organisation, 2001).

3.1.9. Cin ve Diinya Ticaret Orgiitii Miizakere Siireci

22 Mart 1996’da Cin Halk Cumbhuriyeti Ticaret Bakanligi Baskan
Yardimcist Long Yongtu, Cin’in Diinya Ticaret Orgiitii'ne iiyelik siirecinin
baslamasiyla birlikte Calisma Partisi’nin birinci oturumunun ardindan kararlari
ve taleplerini dile getiren bir bildirge yaymlamistir. Bu bildirgeler miizakere
siireci olarak adlandirilabilmektedir. ileriki donemlerde yapilacak olan oturumlar

karsilikl1 taleplerin karsilanmasi {izerine siirecek on sekiz oturumu kapsamaktadir

Birinci oturumunda Long Yongtu (Yongtu, 1996) tarafindan yapilan
konusmada Cin Halk Cumhuriyeti’nin ileriki donemlerde de devam edecek
oturumlar i¢in isbirligi siirecinin bagladigina ve her iki kutup i¢in de olumlu
sonuglar doguracagina olan inancimi dile getirme firsati bulmustur. Giimrik

Tarifeleri ve Ticaret Anlagmasi tarihinde tam olarak baslanamayan tiyelik siireci
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nihayet Diinya Ticaret Orgiitii iiyelerince Cin ile ¢ok tarafli ticaret sisteminin
tarafi olarak kabul gormiis ve karsilikli kazang inanci ile siirece baglanmistir. Cin
Halk Cumbhuriyeti igin siirecin baslamasi iilkenin genel prensibi olan reform
politikalar ¢ercevesinde de onem arz etmektedir. Bildirgede Long Yongtu, daha
onceden Giimriik Tarifeleri ve Ticaret Anlasmasi ve devaminda Diinya Ticaret
Orgiitii ile baslayacaklar1 ¢ok tarafli ticaret ile orgiit ile miizakereler sonucunda
olusacak olan sartlara tam uyum saglayacagini taahhiit ederken diinya ekonomik
dengesini de gozeteceklerini ve Cin pazarmi kademeli olarak diinyaya
acacaklarmin garantisini vermistir (Yongtu, Statement by Mr. Long Yongtu,
Assistant Minister of MOFTEC, at the First Meeting of the Working Party on
China's Accession to WTO (March 22, 1996, Geneva), 2004).

Karsilikli pazarlara erisim miizakerelerinden dogan Cin pazarini 6nemli
Olciide serbestlestiren bir dizi Onemli taahhiit verilmistir. Glmrik ile ilgili
miizakerelerin bagladigi 1994 yilindan itibaren Cin Halk Cumbhuriyeti Diinya
Ticaret Orgiitii’ne giimriik tarifleri igin imtiyazli paket teklifinde bulunmustur. Bu
paket teklifinde giimriik tarifleri oranini %43.7’den %18.6’ya diistiriilmesi teklif
edilmistir. Sanayi trtinleri i¢in bu oran 5 yillik siire sonunda %57.7°lik indirimle
%42,8’den %18.1 e indirilmesi; tarim iriinlerinde 10 yillik siire sonunda
%46.1°den %22.1°e indirilmesi iizerine taahhiitler verilmistir. ileriki miizakere
donemlerinde i1se verilen teklifler iyilestirilmis ve uygulama siiresinin kisalacagi
yoniinde sozler verilmistir ve Calisma Grubuna 4996 maddelik ayrintili tarife
lisesi sunulmugtur. Miizakerelerin baslamasindan kisa siire sonra glimriik
tarifelerinde genel marjda %23’liik indirim uygulanarak gelecek siirecler igin de
kendilerinin yiikiimliiliklerini yerine getireceklerini kanitlamislardir (Yongtu,
Statement by Mr. Long Yongtu, Assistant Minister of MOFTEC, at the First
Meeting of the Working Party on China's Accession to WTO (March 22, 1996,
Geneva), 2004).

Ilk oturumunda tarife dis1 dnlemler cercevesinde Cin Halk Cumhuriyeti

adima konusma yapan Long Yongtu (Yongtu, 1996) belirlemis oldugu 1247
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madde bulunmaktaydi. Cin Halk Cumbhuriyeti kendilerinden talep edilen tarife
dis1 Onlemler listesinin kisaltimi {izerine 6nlemler kapsamindaki iiriinleri 6nemli
Olgiide azaltmis ve ilk oturumun sonucunda iiriin listesini 400’e diistirmiistiir.
1992°de baslatilan siire¢ 1996 yilinda iicte iki oraninda azaltilmis ve kalan
maddeler igin yeni ¢oziimler gelistireceklerini belirtmislerdir (Yongtu, Statement
by Mr. Long Yongtu, Assistant Minister of MOFTEC, at the First Meeting of the
Working Party on China's Accession to WTO (March 22, 1996, Geneva), 2004).

Kasim 1996°da ikinci oturumu gergeklestirilen Diinya Ticaret Orgiitii
Calisma Grubu toplantisinda Cin Halk Cumbhuriyeti miizakere siirecini
hizlandirmak i¢in dis ticaret rejiminin ayrintili tanimlarini igeren ve siirecin
gelismesine ve iyilesmesine yonelik 6 maddelik ek protokol hazirlamis ve oturum

Oncesi yapilan gayri resmi goriismelerde ek protokollerin lizerinden gegmislerdir.

Birinci Calisma Grubu toplantisindan itibaren Cin piyasa ekonomisini
lyilestirmek ve pazar1 biiyiitebilmek igin bir dizi yeni ¢alismay: yiiriirlige
koymustur. 5000 den fazla iiriinlin giimriik tarifesi oranini diisiirmiis, yabanci
yatirimcilar i¢in doviz piyasalarini birlestirmis, dis ticaret politikalarinda tek tip
muamele ortaminmi1 saglayabilmek igin yerli isletmeci i¢in gegerli olan vergi
muafiyetlerini ortadan kaldirmislardir. Ilerleyen miizakere siirecleri i¢gin Cin Halk
Cumhuriyeti Diinya Ticaret Orgiitii kararlariyla tutarsizlik gosterebilecek yeni
yasalarin durdurulacagi taahhiidiinii vermistir buna karsilik Diinya Ticaret
Orgiitii’niin de siireci zora sokmayacak ve iiye iilkelerin Cin’e kars1 kisitlayici
politikalar gelistirmemesi iizerine Diinya Ticaret Orgiitii’nden taahhiit beklemistir.
(Yongtu, Statement by H.E. Mr. Long Yongtu at the Second Working Party
Meeting on China's Accession to the WTO (Nov.1, 1996, Geneva), 2004).

6 Mart 1997°de yapilan iigiincii Diinya Ticaret Orgiitii Calisma Grubu
toplantisinda konusma yapan Long Yongtu (Yongtu, 1997), siirecin gidisati ile
bilgilendirme metni paylasan Long Yongtu, katilim siirecinden ve ilerlemeden

dolayr memnuniyetini dile getirirken, ikili goriigmelerin siklagtigin1 ve diger iiye
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tilkelerin Cin Halk Cumbhuriyeti’ni taraf olarak gordiiklerini ve siirecleri
iyilestirmek icin karsilikli miizakereler iginde olduklarmi beyan etmistir. Iki
toplant1 boyunca gelisme gdsteren taraflar protokol taslak metninin ¢ogunda hem
fikir olduklarim1 beyan etmis ancak Cin Halk Cumhuriyeti i¢in Ticaret Hakki
maddesi yeniden tartigmaya agilmak istenmistir. Gegis donemi boyuna yasal
prosediirler tamamlanana kadar Cinli isletmecilerine ithalat ve ihracat hakki
verilemeyecegi vurgusu yapilmistir ancak kademeli geg¢is géz Oniine alindiginda
hem {iye devletlerin hem de Cin’in yabanci yatirimciya sunacagi firsatlardan
stirecin uzunlugu g6z Oniine alimarak mahrum birakilmamas: gerektigine
inanmaktadir. Ticaret Hakki serbestlestirme taahhiidii ayni zamanda Cin ile
ticareti engelleyen bir dizi prosediirii de ortadan kaldirma anlamina gelmektedir.
Pazara erisim konusundaki serbestlik Cin Halk Cumbhuriyeti i¢in zorluk anlamina
gelse de karsilikli adimlar ile siirecin ilerletilebilecegine olan inanglarina vurgu
yapilmistir. Serbest ticaret anlayisinin gelindigi bu nokta Cin Halk Cumhuriyeti
icin devrim niteliginde olsa da Deng Xiaoping tarafindan baglatilan reform
hareketinin bir sonucu olmustur (Yongtu, Statement by Mr. Long Yongtu, Head
of the Chinese Delegation at the Third Working Party Meeting on China's
Accession to the WTO (March 6, 1997), 2004).

Bir onceki toplantida dis ticaret rejiminin ayrintili tanimlarini iceren ve
siirecin gelismesine ve iyilesmesine yonelik 6 maddelik ek protokol Diinya
Ticaret Orgiitii’ne iiye devletler tarafindan revizesi istenmis ve revize 6 maddenin
yeniden goriisiilmesi iizerine talepte bulunulmustur. Igerik olarak ilgili 6 madde
Cin rejiminin ¢esitli yonlerini yansittigindan devlet ticareti, tarife dis1 dnlemler,
eyalet fiyatlandirmasi, siibvansiyonlar ve ihracat vergileri gibi konularda
anlasmaya varilmasi Cin Halk Cumbhuriyeti i¢in 6nem arz etmektedir (Yongtu,
Statement by Mr. Long Yongtu, Head of the Chinese Delegation at the Third
Working Party Meeting on China's Accession to the WTO (March 6, 1997),
2004).
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Agustos 1997°de besincisi gerceklestirilen Diinya Ticaret Orgiitii Calisma
Grubu toplantisinda Long Yongtu (Yongtu, 1997), anlasma metninin taslaginin ve
protokol maddelerindeki iyilesmelerden ve pazara erisim icin gergeklestirdikleri
ikili istisarelerin sayisinin artisint miijdelemistir. Erken katilim i¢in 6zveri ile
sartlarda karsilikli anlasma i¢in Cin Halk Cumhuriyeti ek protokoliinii bir kez
daha revize etmis ve Cin’in dis ticaret rejiminin seffafligini daha da arttirmistir.
Pazara erisim alanlarindaki iyilestirmeler ise; tarim ile ilgili ticari konularda
iiriinlere yeniden ticari siibvansiyon getirilecegini bildiren ek protokol maddesinin
uygulanmayacagi karar1 bildirildi; tarife dist onlemler ile ilgili olarak agamali
sekilde devre dis1 birakilmasi karart alinmis; iki binden fazla kimyasal ve tekstil
iriini i¢in uyumlu giimriik tarifesi paket tasarisi planlandi, otomobil kagit
elektronik ve tarim ile ilgili {iye devletlerle yapilan miizakereler neticesinde
uygulanacak teklif tasarisinda iyilestirmeler gergeklestirilmis ve tarife imtiyazi
teklifinin yiiriirliige girilmesi ile birlikte Cin’in genel ortalama tarifesi olan %15
alt1 yeni bir seviyeye ulasilacag: bilgisini paylasmistir (Yongtu, Statement of H.
E. Vice Minister Long Yongtu at the Fifth Meeting of the Working Party on
China's Accession to the WTO (Geneva, 1 August 1997), 2004).

Aralik 1997°de altincis1 gerceklestirilen Diinya Ticaret Orgiitii Calisma
Grubu toplantisinda Long Yongtu (Yongtu, 1997), 1 Ekim 1997 itibariyle Cin
4874 irlinii kapsayan giimriik tarifelerinde indirim gergeklestirmistir. Bu yeni
diizenleme ile Cin basit tarife oranm ortalama %23’ten %17’ye diislriilmiistiir bu
durum is miizakere siirecinin baslangicindan itibaren gecen siirede Cin glimriik
genel tarifelerini %60 oraninda diisiirmiistiir. 1 Ocak 1998 tarihi ile belirlenen 13
tirlinlin daha glimriik tarife dis1 onlemler listesinden kaldirilacagi ilan edilmistir
(Yongtu, Statement of H. E. Vice Minister Long Yongtu at the sixth Session of
the Working Party Meeting on China's Accession to the WTO (December 5, 1997,
Geneva), 2004).

Haziran 2000°de on birincisi diizenlenen Diinya Ticaret Orgiitii Calisma

Grubu toplantisinda Long Yongtu (Yongtu, 2000), Cin Halk Cumhuriyeti ve
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Diinya Ticaret Orgiitii arasindaki anlasma maddelerinin ve ek protokollerin
cogunda miizakerelerin olumlu sonuglandigini bildirmistir. Calisma Grubu’nun
anlasma maddelerine Cin Delegasyonu 6nemli geri bildirimler vermistir; ikili
anlagsmalarin ¢ok tarafli hale gelmesi ile birlikte verilen tiim taahhiitlere Cin’in
kesinlikle uyacaginin alti ¢izilmis, ikili anlasmalarin disinda ek protokollerle
baska anlagmalara gidilmeyecegi bildirilmis ve miizakere siirecinden ge¢meyen
herhangi bir ikili anlasmaya yer verilmeyecegi hassasiyetle dile getirilmistir.
Calisma Grubu’nun hazirlayacag taslak metinde maddelerin ¢oziimiine dair fikir
birliginde kalinmasi gerekmekte olup, bir taraf olarak Cin Halk Cumbhuriyeti i¢in
her bir maddenin ciltler halinde sunulmamasi gerektigi inanglarmni belirtmistir.
Uye devletlerin ve Caligma Grubu’nun olusturacagi maddelerde keyfi yoruma
acik olmayacak sekilde Cin tarafinin taahhiitlerine karsilik gelen her maddenin
aciklanip  detaylandirilmasi  gerektiginin  altint  ¢izmistir.  Cin  Halk
Cumbhuriyeti’nin Calisma Grubu Sekreterligine tiim hiikiimlerin uygulanacagina
dair acik bir belgenin sunulmus olmasi sebebiyle maddeler iizerinde ek
protokollerin uygulanmasi {izerine bir taahhiit beklenmemesi gerektigini
savunmustur (Yongtu, Statement by H.E. Vice Minister Long Yongtu, Head of
the Chinese Delegation at the Eleventh Session of the Working Party on China
(27 July, 2000, Geneva) , 2004).

Kasim 2000°de on {iciinciisii diizenlenen Diinya Ticaret Orgiitii Calisma
Grubu toplantisinda Long Yongtu (Yongtu, 2000), adli inceleme tek tip idare ve
seffaflik konularinda anlagsmaya varildigin1 bildirmistir. Tarim ve sanayi
konularinda Tarim Anlagmasi’nin yapilmast ilgili hiikiimliiliiklere dair ¢éziim
paketleri gelistirilmesi i¢in Cin’in gelismekte olan bir {ilke olarak
konumlandirilmasi gerektigi inancini bildirmistir. Yerli ve yabanci girisimcilere
esit muamele gosterilecegi taahhiidii verildigini bildirmis ayni zamanda Cin’in
giimriik bolgesi genelinde ticaret yapmak isteyen iilkeler, yabanci kuruluslar ve
bireyler i¢in Cin vatandaslarina uygulanan yasa ve prosediirlere tam uyum
gosterilmesi gerektigini savunmustur. I¢ ticareti korumaya yonelik gelistirilecek

fiyat politikalarinin ¢ergevesinin belirlenmesi ileride yasanabilecek Cinli
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girisimcilerin ticaretlerinin suiistimallerinin engellenmesi adina 6énemli bir adim
olacagi inancini belirtmistir (Yongtu, Statement by H.E. Vice Minister LONG
Yongtu, Head of the Chinese Delegation at the Thirteenth Session of the Working
Party on China (9 November 2000, Geneva), 2004).

Eyliil 2001°de on sekizincisi diizenlenen Diinya Ticaret Orgiitii Calisma
Grubu toplantisinda Long Yongtu (Yongtu, 2001), 15 yildir devam eden
miizakerelerin nihayet sonu¢landigi miijdesini vermistir. On sekizinci oturum ile
birlikte Calisma Grubu ve Cin Delegasyonu’nun ortak katilimi ile hazirlanan tim
maddelerin Diinya Ticaret Orgiitii'ne aday iilke olan Cin Halk Cumbhuriyeti
tarafindan kabul edildigini ilan etmistir. Cin’in reform politikalar1 ¢ergevesinde
Cin hiikiimeti tarafindan alinan stratejik karar sosyalist bir piyasa ekonomisi
kurma hedefi ile dogru orantili olarak Cin Halk Cumhuriyeti i¢in tarihi bir basari
hikayesi oldugunu nitelemistir. Uluslararasi kurallarin benimsenmesi ve Cin’in dig
diinyaya agilimi i¢in son derece onemli Diinya Ticaret Orgiitii miizakere siireci
hem Cin hem de {liye iilkeler icin kiiresel ticaret hacminin arttirilmasina yonelik

onemli bir adim olarak nitelendirilmistir (World Trade Organisation, 2001)

Miizakere siireci boyunca Cin, giimriik tarifelerindeki seviyelerini dnemli
Olclide diislirmiis, tarife dis1 iriinlere yonelik alinan Onlemlerinin biiytlik
cogunlugunu ortadan kaldirmig, hizmet sektorlerini kademeli olarak piyasa
ekonomisine ag¢mus, taraflara sunulan zorunlu ithalat ve ihracat planini ve
ihracattaki siibvansiyonlarini kaldirmis, taraf iilkelerin yararina olacagi savunulan
piyasaya dayali fiyatlandirma mekanizmasini kurmus, doviz sistemini birlestirmis,
birlesik vergilendirme sistemi ve ithal iirline milli muamele saglamistir. Tiim bu
yerine getirilen anlasma maddelerinin sonucunda diinya i¢in kazan- kazan modelli
yeni bir ticaret siireci baslatilmistir. Gelismekte olan Cin Halk Cumhuriyeti’nin
planli ekonomiden piyasa ekonomisine ve ge¢irmek her iki taraf i¢in uzun ve
mesakkatli bir siireci ifade etmektedir. Diinya Ticaret Orgiitii’niin yeni iiyesi
olarak Cin Halk Cumhuriyeti 15 yillik miizakere siireci sonucunda edindigi

pratiklerle Orgiitiin siire¢lerine hakim bir iiye olarak cok tarafli kalkinma i¢in
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olumlu ve yapici bir rol tistlenecegini taahhiit etmistir (World Trade Organisation,
2001).

3.1.10. Isve¢’in Uluslararas1 Arenadaki Goriiniimii Diinya Ticaret Orgiitiine

Uyeligi

Isvec icin serbest ticaret biiyiime ivmesinde azimsanmayacak bir neme
sahiptir. Ulkenin smirlarmi uluslararasi ticaret ve yatirim igin agik tutmakla
birlikte herkesin adil ticaret hakkinin gozetildigi bir sistem gelistirilmistir. Cevre
ve deniz asin1 iilkeler ile olan ticaret aginin sikligi sayesinde Isvec, ekonomik
anlamda refah seviyesinin  gelismisligini  serbest ticaretin  varligiyla
dogrulamaktadir. Biiyiime hizi istihdam ve kalkinma ya katkida bulunacak her
tirlii yeniligin uygulanmas1 i¢in politik ¢ercevede yatirimci ve isletmecilerin
onleri acilmistir. Isveg’in Avrupa Birligi iiyesi olmasi da ticaret hacimlerinin
onemli derecede biiyiimesine katkida bulunmustur. Bu baglamda hem Avrupa
Birligi anlagsmalar1 hem de siyasi liderleri uluslararasi ticaret politikalarin
gelistirmek lizere ¢aligmalarda bulunmuglardir. Avrupa Birligi politikalar1 hem
birlik icerisindeki {iye devletlerin kendi iclerinde ve i¢ pazar i¢in uyguladiklari
ticaret kurallarin1 belirlemede yardimci olmus hem de kiiresel ve bolgesel
kurumlara tiyelikleri ile deniz asir1 ticaretin gelismesine katkida bulunmustur

(Permenant Mission of Sweden, 2018).

Isve¢ 30 Nisan 1950 tarihinden 1 Ocak 1995 tarihine kadar Giimriik
Tarifeleri Ticaret Anlasmasi’na taraf olmus ve 1 Ocak 1995 itibariyle Diinya
Ticaret Orgiitii’ne iiyeligi ilan edilmistir. Isve¢’in Diinya Ticaret Orgiitii’ndeki
temsili Avrupa Birligi Giimriik Birligi ve tek pazar ticaret politikalar1 sebebiyle
tim tiye devletlerde oldugu gibi Avrupa Birligi tarafindan yapilmaktadir.
Miizakere siirecleri tiim Avrupa Birligi iiye devletleri i¢in ortak dil kullanilarak
tek taraf ilerletilmektedir. Avrupa Birligi’nin diinya ticaretinde ©onemli bir

konumda olmasi sebebiyle Isve¢ gibi Avrupa Birligi {iyesi devletlerin
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ekonomilerini uluslararas1 pazara agmasi Diinya Ticaret Orgiitiiniin varligi ve
kurulus amaci agisindan Onem arz etmektedir (Permenant Mission of Sweden,
2018). Isveg, Ticaret Politikas1 Komitesi ve Avrupa Birligi i¢ oturumlar1 yoluyla
Avrupa Birligi’ni ve Diinya Ticaret Orgiiti'ndeki yerini Isve¢ c¢ikarlar
gozetilecek sekilde olusturulan politikalar olusturulmasi i¢in ¢aligmalarda
bulunmaktadir (Government Offices of Sweden, 2018; Permenant Mission of
Sweden, 2018).

Diinya Ticaret Orgiitii bu baglamda sadece Isveg i¢in degil Avrupa Birligi
tiye tllkeleri icin de ticaret ve yatirnm kosullarinin diizenlenip, iyilestirip,
devamliliginin korunmas: agisindan merkezi bir konumdadir. Is birligi yapan
iilkelerlin Diinya Ticaret Orgiitii biinyesinde kabul edilmis kurallar ile belirli
prosediirlerin yerine getirilmesi isve¢’li firmalarin diger iilkelerle kurduklari ticari
iligkilerin sonuclarint dngoriilebilir kilmaktadir. Olas1 anlagmazliklarda ise Diinya
Ticaret Orgiitii’niin ¢dziim mekanizmasinin devreye girmesi ile birlikte sorunun
siyasi catigmalara donligmeden engellenecegi ve ¢oziime kavusulacagi
bilinmektedir. Coziim mekanizmasi bir ¢esit mahkeme olarak c¢alismaktadir
Diinya Ticaret Orgiiti bu baglamda iiye iilkelerin yiikiimliiliiklerine aykir1
davranip davranmadigini denetler, aykirilik durumunda diizeltici eylemlerde
bulunmasini talep etmekte veya yaptirnrmda bulunmaktadir (Permenant Mission of
Sweden, 2018).

Isve¢’in Diinya Ticaret Orgiitii’'ne iiye olma siireci Cin kadar uzun
stirmemistir. Avrupa Birligi ile birlikte hareket etmeleri sebebiyle siire¢ hizli
tamamlanmustir. Diinya Ticaret Orgiitii’ne iiyeligiyle birlikte Isve¢, hem kendi i¢
politikalarini kiiresel ticarete agmayr hedeflemis ve var olan siireci gelistirmis.
Hem de iiyesi oldugu Diinya Ticaret Ortiinde aktif rol oynamustir. Uluslararasi
politik pazarlama baglaminda degerlendirdigimiz Isve¢’in uluslararasi orgiitler
iizerinden Isve¢’in yaptigi hamleleri ulus devletlerin kamu diplomasisi giiciinii
kullanarak diinya politik sistemler zincirinde iilke imajlarin1 saglamlastirmasi,

diger ilkelerle ikili veya c¢ok tarafli ¢ikar iliskisi aligverisinde bulunmasi,
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uluslararasi orgiit ve kuruluslarda ulusal ¢ikarlari i¢in aktif rol oynamasi seklinde
degerlendirilmektedir (Nye, 2017).

Eyliil 2015°te Isveg Isletme ve Inovasyon Bakani1 Mikael Damberg, dis
ticarette hiikiimet tarafindan yayinlanan yeni ihracat stratejisinden bahsetmis ve 1)
Isve¢’in gelismekte olan iilkelerin pazarlarina daha hizli ulagsmasi gerektigi; ii)
KOBI’lere ihtiyag duyduklari ihracat cesareti verilmeli; iii) Isve¢’in iiriinlerini,
sundugu hizmetlerini ve sistemlerini tedarik zinciri siirecinde daha yukari
tasinmas1 icin aktif faaliyet gostermeli; iv) Isve¢’in dis yatirimei ve turistleri igin
tilkenin ¢ekiciligi arttirtlmali; v) kiiresel ticaret agik tutulmalidir (Government
Offices of Sweden, 2015) .

Bu baglamda Diinya Ticaret Orgiitii'niin resmi sitesinde yer alan
haberlerden birkagii incelemek gerekirse Isve¢’in diizenli olarak her yil
gelismekte olan iilkelerin ekonomilerine yardim ederek kiiresel ticaretin
gelismesine katkida bulunduguna dair haberlere karsilagiimaktadir.  Diinya
Ticaret Orgiitii Kiiresel Ticaret Fonu ¢alistayinda Isve¢ Diinya Ticaret Orgiitii

Biiyiikelcisi Mikael Anzén yaptiklar yardimlar: su s6zlerle agikladi:

“Ticaret, stirdiiriilebilir,kapsayict ekonomik kalkinmayi, yoksullugun azaltilmasini
ve COVID-19 un isiginda iyilesme ve daha iyi bir diizeni insa etmek i¢in merkezi
onem tasiyan bir olusumdur. Gelismekte olan iilkelerin c¢ok tarafli ticaret
sisteminden  yararlanabilmelerini ve ticaret kapasitelerini arttirmalarin
desteklemek her zamankinden daha onemlidir. Isve¢ olara, Diinya Ticaret Orgiitii
Kiiresel Giinven Fonu’na aktif olarak katkida bulunabiliyor olmaktan gurur

duyuyoruz.” (Anzén, 21).

3 Haziran 2019°da gelismekte olan iilkelerin kiiresel ticaret hacimlerinin
giiclendirilmesi i¢in Kiiresel Giiven Fonu’na katkida bulunmus ve Diinya Ticaret
Orgiitii Genel Sekreteri Roberto Azevédo, isve¢ Dis Ticaret Bakan1 Ann Linde

maddi destegini Kiiresel Gliven Fonu ¢alistayinda duyurmustur:
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“Isve¢ uzun zamandir ¢ok tarafli ticaret sisteminin giiclii savunucusu ve kiiresel
ticaretten biitiin iiye iilkelerin yararlanabilmesi i¢in aktif katilim saglamaktadir.
Bu bagus, gelismekte olan veya az gelismis iiyelerimizin Diinya Ticare Orgiitiiniin
ve uluslararasi ticaretin sundugu firsatlardan yararlanmalarina ve ¢alismalarina

daha etkin bir sekilde katilmalari igin yardimct olacaktir” (Azevédo, 2019).
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BOLUM 4

4. TARTISMA VE BULGULAR

Politik pazarlama tanim olarak politika ve pazarlama konseptlerinin
birlikteligi olarak adlandirilmaktadir. Bu birliktelik kapsaminda iki konseptin
birbirleri ile biitiinleserek yeni bir kavrami ortaya cikardigir goriilmektedir. Bu
kavramsal cergevede diisliniildiigii zaman Siyaset tarihi boyunca se¢im yoluyla
iktidar1 elinde bulundurmak isteyen parti ve liderler tarafindan kullanimi1 siklikla
tercih edilmistir. Parti ve liderler halkin giivenini ve tabi oylarmi kazanabilmek
icin kendilerinin ve parti ideolojilerinin propagandalarini pazarlama metotlar

kullanarak se¢meni ikna etmeye ¢alismiglardir.

Siyasi aktorlerin kendilerine rakip parti ve liderler ile iktidarda kalabilme
veya iktidara gelebilmek i¢in miicadele etmek zorundalardir. Tam da bu noktada
siyasi rekabet ortaminin saglanabilmesi icin politik sistemin demokrasi
cergevesinde sekillenmesi beklenmektedir. Bu gerceve sayesinde parti ve liderler
yaptiklar1 veya yapacaklari politik aksiyonlardan sorumlu tutulabilecek ve segmen
kararina  gore birbirleriyle rekabet edebilmek i¢cin yeni politikalar
gelistirebileceklerdir. Gelistirilen yeni politikalar halk i¢in halkin faydasina
aksiyonlar igermek zorundadir. Olusturulan yeni politikalar ile ikna ve oy siireci
baglatilacak ve sistem icerisinde rekabet alici1 ve saticilar arasindaki iligki
iizerinden temellendirilebilecektir. iliskinin taraflar1 tipki pazarlama disiplininde
oldugu gibi siyaset bilimi icerisinde de parti ve se¢men ile iliskilendirilmeye

baglanmistir.

Alic1 ve satict arasindaki iliskinin aligveris oldugunun varsayimindan yola
cikarak siyaset bilimi icin bu iliski demokratik bir siirecin ¢iktis1 olarak
savunulmaktadir. Se¢mene dogrudan ya da dolayli tiim erisimlerde parti ve

liderlerin birbirleri ile girdikleri rekabet medya, agik oturumlar, mitingler ve parti

100



kollar1 ile saglanmaktadir. Oy verme siirecinin temelinde gliven algisi
yatmaktadir. Parti ve liderlerin segmenin giivenini kazanabilmek i¢in baslattiklari

rekabet kendilerinin pazarlamasini ne kadar dogru yaptiklariyla dogru orantilidir.

Demokrasi gercevesinde sekillendirilmeye odaklanan bu giliven ortami tek
parti ya da tek lider ile dogru bir ekosistemde saglanamamaktadir. Totaliter
rejimlerin yarattig1 gilic ve korku algisi sebebiyle politik sistem icerisinde rakipsiz
veya kontrollii bir rekabetin varligi politik pazarlamanin tanim olarak
islevsizligine isaret etmektedir. Ancak 1976 yilinda yayinlanan ilk tanimi ile
birlikte giiniimiizde politik pazarlama devlet ve bireylerin isteklerine gére zaman
icerisinde pek cok defa sekillenmis ve politik pazarlamanin sinirlarinin yeniden
cizilmesine olanak saglamistir. Politik adayin kendisinin ve ideallerinin se¢gmenin
potansiyel ihtiyaglarinin karsilanmasi veya bu ihtiyaglara inandirmasi ve segmenin
adaya ve ideallerine olan inancina yonelik desteginin kazanimi olarak baslayan
politik pazarlama tanimi yapildiktan yirmi yil sonra ekonomik ideallerin de
secmen giindemine girdigini ve politik pazarlama ile ticari pazarlamanin
biitiinlesik iligkisine dikkat cekilmistir. Politik pazarlama kavrami artik Siyasi
kisilikler ve siyasi ¢evrenin kendi i¢inde doniisiimiiniin ve iletisiminin bir siireci
olarak dile getirilmis ve bununla birlikte bir faaliyet olarak politik pazarlama,
konumlandirmayla,  iletisim  igin  stratejilerle ve  bu  stratejilerin
gerceklestirilebilecegi yontemlerle bir biitiin olarak tanitilmistir. Artik parti ve
liderler, kendilerini ve stratejilerini bireyin ihtiyaclarina gore sekillendirmis ve
bireylerin ihtiyaglarinin anlasilip se¢gmenlere reform olarak dondiiriilecegine

inandirmak i¢in yeni yol haritalar1 ¢izmeye odaklanmiglardir.

Bireyin ihtiyaclarina odaklanan yeni ve uzun vadede planlanan se¢im
stratejileri se¢gmen ve lider arasindaki vaatlerin karsilanmasi ¢atisinda
birlestirilmistir. Se¢men, parti ve liderler arasindaki bu yeni biitlinlesik iligki
politik pazarlama cercevesinde kendisine yeni bir zemin hazirlamasina olanak
saglamistir. Politik pazarlama artik hedefteki kitleyi, belirli bir kisi, kurum, parti

veya teklif ile etkilemeyi ve kendilerine oy olarak kitleyi kazanma iizerine
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modellemistir. Modern pazarlama bu baglamda siyasi kuruluslar, adaylar ve
bireyler tarafindan yeni tiiketici olarak adlandirilan segcmen, siyasi paydas arasinda
birbirleriyle deger iliskisi kurmak, iletmek, dagitmak ve degis tokus etmek
tizerine gelistirilen her tiirlii faaliyet olarak yeniden kurgulanmistir. Politik
pazarlamanin evrim siirecinde gelinen son tanimda politik ¢evrenin
fenomenlerinin anlasilabilecegi yeni bir bakis agisi olarak nitelendirilmistir.
Paydaslar yani se¢gmenler ile iliskileri idare etmek ve yonetmek lizere segime,
parlamentoya ve hiikiimete dayali pazar etkilesimleri ile degis-tokus silirecinin

kolaylastirilmasi olarak yeniden tanimlanmuistir.

Bahsedilen tiim siire¢ demokrasi ¢ergevesinde literatlire tanimlandigindan
bu pazarlama ve siyaset iligkisinin yalnizca demokratik iilkeler tarafindan basarili
sekilde yonetilebilecegi algisi olusturulmustur. Oysa ki politika ve pazarlama tiim
diinyada ytizyillardir uygulanan iki gergek disiplindir. Bu disiplinlerin rejimler ile
sinirli  kalmasi1 birbirleri ile cesitli yollardan iletisimde olan bireyleri de
sinirlamaktadir. Politik pazarlama tanim olarak segmen ve parti arasindaki iliski
olarak goriinse de daha biiylik 6l¢ekte tlilkeler arasinda da degerlendirilebilmelidir.
Ulkelerin birbirleri ile kurduklari diplomatik veya ticari iliskiler ve bu iligkilerin
ciktilar1 bireyleri de dogrudan etkilemektedir. Bu baglamda uluslararasi politik
pazarlama ile iilkelerin imajlar1 iilke igerisindeki niifusa da paralel sekilde

yansimaktadir.

Politik pazarlamanin ana tanimindan ¢ikmadan merkezi segim
kampanyalari, hiikiimet organlar tarafindan vyiiriitiilen kampanyalari, kamu
diplomasisini ve iilkelerin pazarlamalarimi uluslararas1 siyaset iletisimi
cercevesinde yiritiilen kamu politikalar1 desteklemektedir. Kiiltiirler arasi
pazarlamay1 bir biitiin olarak kapsayan politik pazarlama ve dogasi geregi
uluslararasi politik pazarlama ulus devletlerce uygulanan ve kamu diplomasisinin
giiciinii kullanarak diinyadaki politik sistemler zincirinde iilke imajlarinin
belirlenmesi veya korunmasi tizerine yapilan stratejik hamleler olarak

nitelendirilebilmektedir. Bu baglamda uluslararas: politik pazarlama, milletler,
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ulus devletler, bolgesel veya kiiresel ¢ikar gruplari ve uluslararasi orgiitler ile
uzun vadeli siirdiiriilebilir iligkiler ama¢ edinmis politik pazarlamanin alt
tanimlarindan biridir. Klasik pazarlamada kullanilan temel taglarinin (iiriin, fiyat,
yer ve tutundurma), uluslararasi politik pazarlama kavraminda {iriin, yer, se¢im ve
tutundurma olarak yeniden ele alinmistir ve karsilikli degisim ile sozlerin yerine
getirilmesi kiiresel olarak desteklenmistir. Pazarlama karmasinin 4P’si olarak
adlandirilan {iriin, fiyat, yer ve tutundurma bu baglamda pazarlama ve siyaset
bilimi disiplinlerinin birlesimi ile birlikte sirasiyla politik aday, adayin tecriibesi,
parti — se¢gmen bulusmasi ve bir sonraki se¢im donemine kadar uygulanan

politikalarin devamlilig1 politik pazarlamanin 4P’si olarak yeniden sekillenmistir.

Demokratik gelisim ile birlikte tlkeler bolgesel ve kiiresel diisiince
kuruluglarinin fikirlerini benimsemis ve dis politika stratejilerini gelistirmislerdir.
Tipkt secim pazarlamast gibi uluslararasi politik pazarlamada da iilkelerin
cikarlari, diplomatik giicli ve ulusal imaji yeniden planlanmistir. Yerel 6lgekte
uygulanan pazarlama temelli politik pazarlama faaliyetleri yerini uluslararasi
orgiitlerle olan iletisime, siyasi pazar bolimlendirmelerine ve kamu
diplomasilerine birakmistir. Artik iilkeler kiiresel 6lgekte varliklarini en giiglii
sekilde temsil edebilmek icin dis politika stratejilerini, siyasal iletisimlerini, kamu
diplomasilerini ve pazarlama stratejilerini gelistirmekle yiikiimlii hale gelmistir
clinkii uluslararasi basarinin iilke igerisinde de siyasal basariyr getirecegi bilinci

onem kazanmistir.

Bu kapsamda Isve¢ ve Cin’in politik pazarlama faaliyetleri nitel arastirma
methodu olan vaka analizi kapsaminda incelenmistir. Her iki iilkenin de politik
pazarlama faaliyetleri kapsaminda artilar1 ve eksileri bulundugu yapilan igerik
analizinde gozlemlenmis ve Ozetlenmistir (bknz: Tablo 1). Arastirmaya konu
totaliter bir rejimle yonetilen Cin ve demokratik bir rejimle yonetilen Isveg icin
politik pazarlama faliyetleri 2 asamada incelenmistir. Birinci asama politik
pazarlama kavramimin ii¢ sac ayagindan ikisi olan se¢im ve hiikiimet odakli

politik pazarlama cercevesinde yapilmistir. Bu asamada Cin ve Isve¢’in farkli
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zamanlarda gerceklestirdikleri siyasal doniigsiim siirecleri ele alinmigtir. 1949 Cin
Devrimi ile Milliyet¢i Cin Partisi’nin yonetimden indirilip Cin Komiinist
Partisi’nin yonetime gelmesi ile Isve¢’in uzun siire iktidar1 elinde bulunduran
Sosyal Demokrat Partisi’nin 2006 secimiyle parlamentodaki say1 tstiinligiint

merkez sag parti ittifakina kaybetmesi arasinda bir iliski kurulmustur.

Arastirmanin bulgular1 kapsaminda olusturulan Tablo 1, Cin — Se¢im
Odakli Politik Pazarlama matrisininde 6zetlendigi sekliyle Cin’in ilgili donem
kapsaminda yapilan konugmalar1 ve basili materyalleri incelenmistir. Yonetimi ele
aldiklar1 rejimi, reform siireci kapsaminda yeniden ele almak istediklerine ve
sosyalist i¢giidiileri olan emperyalist diizene son derece karsi yeni bir olusum
goriilmektedir. Politik pazarlama 6zelinde Cin’in durumuna bakildiginda, mevcut
politik sistem igerisinde muhalefet partisinin olmamasi, ¢cok partili hayati siyasete
katilim partileri ile desteklendigi diisliniilen sistem oldugundan; Cin Komiinist
Partisi’nin yonetime devrim ile gelmesinden; Cin Komiinist Partisi disinda iilkede
herhangi bir idari giic bulunmadigindan; devletin biitiin kurumlarmin Cin
Komiinist Partisi tarafindan gorev ve yetkilendirildiginden, literatiirde
bahsedildigi gibi se¢im odakli politik pazarlama faaliyeti yapilamamaktadir. Parti
ithtiyaclariin se¢gmen ihtiyaci oldugu yoniinde bir yonetim sekli bulunmaktadir ve
bu sebeple se¢gmenin sistem igerisindeki talepleri iilkenin rejimin talepleri olarak
saytlmistir. Bu durum politik pazarlamay: tanitirken politik pazarlamanin sadece
demokratik iilkelerde yapilabilecegi seklindeki genel kanisini desteklemektedir.
Boylece politik pazarlama tanimimin ii¢ sac ayagindan biri olan se¢im odakli
politik pazarlama, genellenebilir bir politik pazarlama kavramimin yaratilmasina

engel olmaktadir.

Tablo 1 Isve¢ — Segim Odakli Politik Pazarlama 6zet matrisi Isvec
ozelinde tartisildiginda, Isveg anayasasinda detaylica belirtildigi {izere mevcut
sistemini uzun yillar miizakere ve miicadele sonucunda demokrasiye evirildigini
goriiyoruz. Bu sebeple Isve¢ halkinin temsili son derece dnemlidir. Bu &nem

parlamentoya yansitilmistir ve parlamentodaki oy c¢oklugu iilkenin karar
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mekanizmasini dogrudan etkileyen bir siire¢ olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu
minvalde inceledigimiz Isve¢ Sosyal Demokrat Partisinin 2006 yilinda yapilan
secimlerde parlamento oy ¢ogunlugunu kaybettigini goriilmektedir. Basin
arsivinden elde edilen bilgiler ve konu hakkinda yazilmis makalelerde de
belirtildigi gibi bu durum merkez sag partilerinin ittifaki ile gerceklesmistir.
Ancak merkez sag partilerinin ortak bir dil ile insani sartlar1 iyilestirecek ve is
imkanin arttiracak, egitim sistemine diizenlemeler getirecek, vergi oranlarini hem
bireyler hem de is insanlar1 i¢in yeniden revize edecek sekilde yeni sdylemler ile
parti birliklerinin politik pazarlamasini gergeklestirmesi parlamentoda siyasal
etkinliklerini arttirmak i¢in olanak saglamistir. Se¢gmen ihtiyacini anlayip ihtiyaca
gore politika gelistirmeyi hedefleyerek siire¢ merkez sag partilerince dogru
yonetilmis ve secim odakli politik pazarlama gercevesinde de temel seviyede

yontem uygulayarak siirecin dogrulugu kanitlanmistir.

Yine ayni donemler ¢ercevesinde Cin’in gegirdigi reform siireci, hiikiimet
odakli politik pazarlama karmasi iizerinden incelenmistir. Tablo 1 Cin — Hiikiimet
Odakl1 Politik Pazarlama metrisinde 6zetlenmeye ¢alisildigi sekliyle bu donemde
Cin Komunist Partisi ilk olarak Cin Devrimi’nden sonra iktidara gelmis ve 1
Ekim 1949’da hiikiimetin biiyiik bir zafer kazandigin1 Tinanment Meydaninda
ilan etmigtir. Kazanilan zaferin emperyalizme karsi oldugunu vurgulayan Cin
Komiinist Partisi Mao Zedong, ilerleyen siireclerde emperyalizm karsiti,
sosyalizm yanlis1 yaymlar yapmis (Mao Zedong’un Kizil Kitabi) ve yayimnin
okunup okutulmasi i¢in siyasal iletisim yontemlerinden biri olan afis ve posterler
yaptirarak rejimin iyi yanlarmi halkina benimsetmeye c¢alismistir.  Rejimin
devamliligt i¢in uygulanan hiikiimet odakli politik pazarlama faliyetleri
kapsaminda hazirlanan afiglerde gelecek, birlik, ve sosyalizm temalar: islenerek
tim yurttaglarca benimsetilmesi saglanmistir. Bu yonii ile Cin Halk
Cumbhuriyeti’nin uygulamig oldugu hiikiimet odakli politik pazarlama kavrami
literatlirdeki gibi hiikiimet organlar1 tarafindan yiiriitiillen kalici kampanyalar
(Newman B. 1., 1990) basliginda incelendiginde Cin Halk Cumhuriyeti’nin politik

pazarlama faliyetini yerine getirebildigi goriismiistiir.
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Hiikiimet odakli politik pazarlama faaliyetleri kapsaminda Isve¢’in 2006
secimleri ile hiikiimet kanallar1 araciligiyla yiiriitilecek olan faaliyetlere
odaklamismistir. Tablo 1 Isve¢ — Hiikiimet Odakli Politik Pazarlama o6zet matrisi
0zelinde incelendiginde iilkenin ticaret hacmini arttirmak ve issizligin azaltilmasi
gibi iki baslk ile karsilasilmistir. Isve¢’in hiikiimet tarafindan yonetilen bu iki
kampanya dénemi ve basaris1 géz Oniine alindiginda Isve¢’in hiikiimet odakli
politik pazarlama aksiyonlarin1 hiikiimet diizenlemesi seklinde aksettirip
yiirlitiilebilmesi sebebiyle, iilkenin literatlir tanimma uygun dogru bir akista
ilerleyen hiikiimet odakli politik pazarlama faaliyetlerinin yiiritildigi

goriilebilmektedir.

Ikinci asamada arastirmaya konu Cin ve Isve¢’in uluslararasi politik
pazarlama alaninda kamu diplomasisi kullanarak etkin bir sekilde politik
pazarlama yapip yapamayacaklarini anlamak i¢in vaka analizleri yapilmistir.
Yapilan vaka analizlerinde hem Cin hem de Isveg’in kiiresel orgiitlere
eklemlenme siirecleri incelenmistir. Kiiresel orgiitlere entegrasyonlari daha 6nce
literatiir kisminda da agiklandigi gibi {ilkelerin kiiresel alanda s6z sahibi
olduklarin1 veya olabileceklerini kamu diplomasisi ve yumusak gii¢c kavramlari

kullanarak kendilerini ispat etmeye ¢alismalaridir (Sun H. H., 2008; Nye, 2017).

Uluslararas1 politik pazarlama kamu diplomasisi kapsaminda iilkelerin
pazarlamalarini, uluslararasi siyasi iletisimini, basin ve uluslararasi kamu
politikalari1  ve kiiltiirler arasi politik pazarlama olarak agiklanmaktadir. Vaka
analizinde Cin ve Isvec uluslararas: orgiitler ve dis ticaret kanunlar1 gergevesinde
haber kaynaklar1 ve bakanlik raporlar1 incelenmis bu kapsamda Tablo 1 Cin ve
Isve¢ — Uluslararas1 Politik Pazarlama 6zet matrisleri olusturulmustur. Elde
edilen bilgiler 1s181inda, her iki iilke de uluslararasi siyasi iletisimini etkin bir
bicimde kullandig1 gozlemlenmistir. Hem Cin hem de Isve¢ uluslararas:
faliyetlere katilim kapsaminda ticareti serbestlestiren agik kapi politikalar
olusturmustur. Bu politikalar ile iilkeye yabanci yatirimei ¢ekmek ve dolayisiyla

turizmi arttirmay hedeflemislerdir.
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Cin’in Diinya Ticaret Orgiitii'ne giris siireci Isve¢’e gore daha uzun
stirmiistiir. Bunun sebebi Cin’in agilim reformlarin1 kademeli olarak yapmasi ve
acik kapi politikas1 kapsaminda ekonomik liberalizasyona gidilme kararinin
almmasidir. Isve¢’in gorece daha kolay iiye oldugu Diinya Ticare Orgiitii’ne halen
devam eden destegi ise uluslararasi siyasal iletisimin giiclenmesi i¢in ¢ok
onemlidir. Vaka analizlerini uluslararas1 politik pazarlama kavrami ve kamu
diplomasisi ¢ercevesinde incelendiginde her iki iilke i¢in de ortak kosullarda

uygulanabildigi goriilmektedir.

107



POLITIK

PAZARLAMA CIN ISVEC BENZERLIK
1949 Cin Devrimi ile | Seg¢men ihtiyagina uygun Totaliter rejim
yonetime gelen Cin segim vaatleri olusturan Isveg | incelemesinde

. Komiinist Partisi halk | Merkez Sag Parti ittifaki, politik pazarlama
Secim ozelinde se¢im ortam1 | segmenin oyunu etkilemeyi faaliyetlerinde
Odakh - . o

.. olusturmadigindan basarmis ve parlamento vekil demokratik iilke

Politik secim odakl1 politik istiinliigli saglamistir. Bu uygulama

Pazarlama pazarlama faaliyeti yoniiyle Isveg politik partileri | benzerlikleri
gozlemlenememistir. | arasinda se¢im odakli politik bulunamamustir.

pazarlama faaliyetleri

gozlemlenmektedir.
Hiikiimet organlari Isveg'in 2006 segimlerinden Totaliter rejim
tarafindan yapilan sonra Merkez Sag ittifak incelemesinde
kalic1 kampanyalar partilerinin uygulamaya politik pazarlama

Hiikiimet incele.:.nc.liginde., (%m k?yma}fl V.aa.tfttigi uzun faaliyetlerinde
Komiinist Partisi'nin | donem igsizligi azaltma, kapsaminda

Od?l.dl rejimin devamliligt ticaret hacmini arttirma, demoratik tlkeler

Politik adina yirtmiis egitim sistemini diizenleme ile uygulama

Pazarlama oldugu reform gibi kampanyalar gercevesinde | kapsaminda
kampanyalari literatiir tanimina uygun benzerlik
kapsaminda politik politik pazarlama faaliyetleri bulunmustur.
pazarlama faaliyeti gozlemlenmektedir.
gbzlemlenmektedir.

Kamu diplomasisi Kamu diplomasisi kavrami ile | Totaliter rejim
kavramu ile Cin, Isveg, mevcut demokratik incelemesinde
mevcut totaliter sisteminin getirdigi firsalardan | politik pazarlama
rejimine ragmen yararlanmis, uluslararasi faaliyetlerinde
uluslararasi orgiitlere | orgiitlere tiye olmus, 6rgiitiin demokratik iilke
iiye olmusg, kamu faaliyetlerini gelistirebilmek uygulama
politikalar1 sayesinde | i¢in bulundugu yardimlarla benzerlik
gelistirdikleri siyasal | siyasal iletigsimini bulunmustur.

Uluslararas ileti§imleriyle hem gﬁglendirTn.is ve yaymlzildlgl

... dis ticarette kamu politikalar1 sayesinde
Politik kendilerini olmak hem ihracat hem de
Pazarlama

istedikleri konuma
¢ekmis hem de yerli
ve yabanci ziyaretgi
sayis1 arttirmistir. Bu
baglamda Cin'in
uluslararasi politik
pazarlama
kapsaminda politik
pazarlama faaliyetleri
gozlemlenmektedir.

kiiltiirlerarast iletigimini
kuvvetlendirmis oldugundan
literatiir tanimina uygun
politik pazararlama faaliyetleri
gozlemlenmistir.

Tablo 1: Arastirma Bulgular1
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SONUC

Politik pazarlama, politik ¢evrenin fenomenlerini anlayabilecegimiz bir
bakis acis1 olarak nitelendirmis ve paydaslarla iliskileri idare etmek / yonetmek
lizere se¢ime parlamentoya ve hiikiimete dayali pazarlardaki etkilesimler yoluyla
degerlerin degis-tokusunu kolaylastirmayr amaglayan bir yaklasim olarak
tamimlamuslardir (Ormod, Henneberg, & O'Shaughnessy, 2013). Politik pazarlama
bu baglamda se¢cim kampanyalart odakli politik pazarlama, hiikiimet araglar
odakli politik pazarlama ve uluslararas1 politik pazarlama olarak ii¢ kategoriye
ayrilmaktadir (Cohen, 1963; Newman B. 1., 1990; Leonard, Stead, & Smewing,
2002; Sun H. H., 2008; McNair, 2011) Her kategori birbirlerine bagli olmakla
birlikte sorumlu olduklar1 alanlarda farkli ¢alismalar yiiriiterek ortak bir hedefte
ilke icerisindeki yonetimi ellerinde tutmak veya yoOnetimden pay almak igin

kullanmaktadir.

Politik pazarlama aktivitelerini kullanirken oy ve ikna siiregleri hem i¢
hem de dis siyasetin gergevesini belirlemektedir. I¢ siyaset i¢in kullanilan se¢im
kampanyalar1 ve paydaslarla yiiriitiilen aktiviteler dig siyaset ig¢in iilkenin
uluslararasi imajint ve hem diplomatik hem de ekonomik giiclinii yumusak gii¢
kavrami ile pekistirmektedir. Diinya sistemindeki {ilkelerin kendi iclerinde
uyguladiklar1 politik pazarlama aktiviteleri tilkenin i¢ dinamiklerine gore farklilik
gosterse de uluslararast arenada {ilkelerin kiiltiirler aras1 politik pazarlama

stratejileri diplomatik sonuglar1 bakimindan benzerlik gosterebilmektedir.

Bu baglamda politik sistemler zincirinde farkli iki kutup olarak
orneklendirilebilen Cin ve Isveg’in hem bélgesel siyasette kullanilan faaliyetleri
incelenmis hem de kiiresel orgiitlere katilim siirecleri kendi i¢ dinamikleri disinda
kiiltiirler aras1 politik pazarlama stratejilerinde ve bu orgiitlere kabulleriyle birlikte
politik pazarlama taniminin demokratik c¢ergevede sinirli kalmayip kiiresel

doktiriner sistemlerde de kullanilabilecegini arastirilmistir. Nitel arastirma
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yontemlerinden biri olan vaka analizi ¢ergevesinde incelenen politik pazarlama
kavrammm Cin ve Isve¢ rejimleri incelendiginde, i) demokratik ve totaliter
rejimler arasinda se¢im odakli politik pazarlama yontemi Cin Komiinist
Partisi’nin se¢im yoluyla degil devrim yoluyla liderligi ele almasi sebebiyle
demokratik rejim segimlerinin politik pazarlama faaliyetleriyle benzerliklerine
rastlanilamamus, i) hem demokratik hem de totaliter rejimlerin hiikiimet odakl
politik pazarlama faaliyetleri temelde devleti yapilandirmak ve {ilkenin refah
seviyesini iyilestirmek i¢in yapildigindan iki rejim arasinda politik pazarlama
faaliyetleri arasinda benzerliklerine rastlanmus, iii) rejim ister demokratik isterse
totaliter olsun uluslararasi politik pazarlama cercevesinde iilke imaji, siyasal
iletisim ve kamu diplomasisi gibi kavramlar yontem olarak benzerlik
gosterdiginden uluslararasi politik pazarlama c¢ercevesinde rejimler arasi faaliyet

benzerliklerine rastlanmistir.
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