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OZET

20. yiizyildan itibaren yiiksek sanatla popiiler kiiltiiriin adeta igice
geemesi sonucu, kiiltiire katilimin anlami ve igerigi de biiyiik dl¢lide
degismistir. Bir yandan, hem iiretim hem de tiiketim anlaminda kiiltiirel
icerigin degismesine bagli olarak yeni kiiltiirel alanlar olusurken, diger
yandan da yeni katilim tiirlerinin yasanacagi farklt mekan arayislari ortaya
cikmigtir. Bos zaman etkinlikleri ile birlesmis bu yeni kiiltiire katilim
bicimleri, miize, tiyatro, konser salonlar1 gibi 19. yiizyil klasik sanat
kurumlar disinda kalan enformel alanlarda gerceklesmeye baslamistir.

Bu ¢alisma, 2000’lerden itibaren Istanbul’da sayilar1 hizla artmakta
olan aligveris merkezlerinin, eglence odakli bu yeni kiiltiir etkinliklerinin
gerceklestigi mekanlardan birine doniisiip doniismedigini tartismaktadir.
Bu tez ¢alismasinda, aligveris merkezlerinin kiiltiirel mekan niteligi
Istanbul’un Besiktas, Bakirkdy, Umraniye ve Bayrampasa ilgelerinde
yasayan ve aligveris merkezlerine giden kisilerle yapilan kantitatif bir saha
arastirmasi iizerinden incelenmektedir. Son olarak bu ¢alismada, aligveris
merkezlerinin Istanbul’da kiiltiirel canliligin artmasinda oynadiklari role
iligskin bir degerlendirme yapilarak, kentte kiiltiirel hayata katilimin
gelistirilmesine ve yayginlastirilmasina yonelik yerel kiiltiir politikasi

onerileri ortaya konulmustur.

ABSTRACT

As a result of the erosion of the frontier between high and popular
arts in the 20th century, the landscape of cultural participation changed
significantly. New cultural domains emerged, both in terms of the content

being created and consumed as well as in terms of the locations where these



take place. New forms of cultural practices combined with leisure activities
emerged that are experienced in informal places other than 19th century
institutions such as museums, theatres and music halls.

This study discusses whether shopping malls in Istanbul, which their
numbers have been increasing at a rapid pace since 2000s, have become one
of these informal venues that the new entertainment-based cultural activities
are enjoyed. The study examines the qualities of shopping malls as cultural
spaces through a gquantitative field research which executed in the four
districts of Istanbul, namely Besiktas, Bakirkdy, Umraniye and Bayrampasa
with the shopping mall goers. Also in this study, the role that shopping
malls play in the enhancement of cultural vitality of Istanbul is evaluated,
and local cultural policy measures are suggested for the improvement of

participation in cultural life.
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GIRIS

2000’11 yillardan itibaren, iktidarlarin uyguladigi neo-liberal
ekonomi politikalarinin bir sonucu olarak, Tirkiye’nin, adeta, Kiiresel
rekabetteki en degerli kozu olan Istanbul’u, bu yarista var edebilmek icin
gayrimenkul sektoriiniin biiyiimesine odakli bir yatirim hamlesine
girisilmistir. Istanbul’u “cazibe merkezi”, “marka kent” yapma hedefi
dogrultusunda, biiyiik kentsel doniisiim projeleri, rezidanslar, is kuleleri ve
aligveris merkezleri (AVM) en 6nemli ve en karli yatirim araglari olarak
goriilmiistiir. Bu yaklasimin sonucunda, Istanbul, 2012 yilinda diinyada en
¢ok AVM’nin agildigi 5. kent olmustur.1 Glinlimiizde, is merkezleri ve yeni
konut alanlariyla ayni bdlge i¢inde tasarlanan AVM’ler, kentin dokusunu
hizla degistirmeye devam etmektedirler. 39 ilgesi olan Istanbul’un, bugiin
sadece 9 ilgesine AVM (heniiz) agilmamis durumdadir.?

Bu tez calismasinda, sayilar1 her gecen giin artan AVM’lerin,
Istanbul’da kiiltiire katilim ve kiiltiirel canlilik anlaminda nasil bir islev
gordigiiniin incelenmesi amaglanmistir. Bu baglamda, AVM’lerin kiiltiirel
mekan niteligi hem literatiir taramas1 hem de saha arastirmasi yoluyla
degerlendirilmeye calisilacaktir.

Tezin birinci boliimiinde, AVM’lerin ortaya ¢ikisi ve giiniimiize
degin Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) ve Avrupa’da gecirdigi
doniisiim ele alinacaktir. Gliniimiizdeki AVM’lerin bir anlamda habercisi
olan biiyiik magazalarin 19. yiizyilda a¢ilmasi ile baglayan siire¢ ve onu

takip eden modern AVM’lerin olusumu, kapitalist sistem i¢inde farklilagan

! {1k 4 kentin tamam Cin’dedir. CBRE Global View Point, The Most Active Cities
Globally, Nisan 2013, 15 Mart 2014 tar. gor.,
http://www.cbre.de/portal/pls/portal/ CBWEB.utils_news_public.show_image?id=14297 &fi
eld=docl&trans=n

% Bu ilgeler sirastyla, Adalar, Arnavutkdy, Catalca, Gaziosmanpaga, Kagithane, Sultanbeyli,
Sultangazi, Sile ve Tuzla’dir. “Istanbul’da AVM si olmayan Iiceler”, 17 Ocak 2013 tar.
gor., http://www.on5yirmi5.com/haber/yasam/dunya-hali/59869/istanbulda-avmsi-
olmayan-ilceler.html



http://www.cbre.de/portal/pls/portal/CBWEB.utils_news_public.show_image?id=14297&field=doc1&trans=n
http://www.cbre.de/portal/pls/portal/CBWEB.utils_news_public.show_image?id=14297&field=doc1&trans=n
http://www.on5yirmi5.com/haber/yasam/dunya-hali/59869/istanbulda-avmsi-olmayan-ilceler.html
http://www.on5yirmi5.com/haber/yasam/dunya-hali/59869/istanbulda-avmsi-olmayan-ilceler.html

tiretim ve tiiketim iligkileri baglaminda degerlendirilecektir. Daha sonra,
1920’lerden itibaren, ABD’de asama asama tiikketimin ekonominin
lokomotifi haline gelmesinin ve buna bagl olarak kitlesel liretime talep
yaratmak amaciyla medya ve pazarlama araciligiyla kitlesel tiiketimin
kiiresel 6lgekte yayginlagsmasinin AVM’leri yeni tiiketimin temel alanlarina
doniistiirmesi lizerinde durulacaktir. Bu boliimde son olarak, 1980°den
giiniimiize AVM’lerde eglence temasinin ortaya ¢ikisi incelenecektir.

Calismanin ikinci boliimiinde, Tiirkiye’deki AVM’lerin gelisim
stireci, modernlesme ve tliketim arasindaki iligki izerinden agiklanmaya
calisilacaktir. Modernlesme hareketlerinin Osmanli’da ilk ortaya ¢iktigi
donemden baglayarak daha sonra, sirastyla Cumhuriyet’in kurulus dénemi,
1950’1er ve 1980’lerdeki 6zellesme ve kuralsiz liberalizasyon yaklasimlari,
siyasi ve ekonomik alanlarda yasanan degisimler ger¢evesinde irdelenmeye
caligilacaktir. Bu baglamda, Tiirkiye’nin, kalkinma hamlesinde model
olarak gordiigii ABD ve Bat1 Avrupa’yi bigimsel olarak taklit edisi ve bu
durumun yarattig1 toplumsal doniisiim ele alinacaktir. Ardindan,1980-1990
doneminde tiiketimin yayginlagmasi, kiiresellesme ve AVM iligkisi ve 2000
sonrasi Tiirkiye’de ve Istanbul’da AVM yogunlagmas: incelenecektir.

Uciincii béliimde ise, bos zaman kavrami ile AVM iliskisi iizerinde
durulacaktir. Tarih boyunca bos zaman kavraminin gegirdigi anlamsal
degisimler, iktisadi ve toplumsal alanlarda yasanan gelismeler gergevesinde
kisaca aktarilarak, s6z konusu kavramin giiniimiizde kiiltiirel 6zellikler de
gosteren bir tiir deneyime doniismesi ve AVM’lerin de bu doniisiimiin
onemli mekansal orgiitlenmelerinden olmalar1 bu boliimde ¢ézliimlenmeye
caligilacaktir. Kapitalist sistemin dinamiklerine bagl olarak, 19. yiizyildan
itibaren bos zamanlarin Siiresinin uzamasiyla birlikte, bos zaman kavraminin
giderek gosterilere ve tiiketime konu olan bir boyut kazanmasi kiiltiirel
alanda meydana gelen degisimler ¢ercevesinde incelenecektir.

Tezin dordiincii bolimiinde, 20. yilizyildan itibaren kiiltiirel kodlarda
meydana gelen degisimin sonuglarindan biri olan yiiksek sanatla popiiler
kiiltliriin bir anlamda i¢ige gecmesine bagli olarak kiiltiire katilimin

anlaminin da degismesi, kiiltiire katilim bigimlerinin ¢esitlenmesi ve bu yeni



kiiltiire katilim tiirlerinin yasanacagi yeni mekan arayislari, kapsamli bir
literatiir taramasiyla incelenecektir. Bu baglamda, Avrupa Birligi (AB)
tilkeleri, Avrupa Konseyi (AK) ve Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve
Kiiltiir Orgiitii UNESCO’nun kiiltiire katilim konusundaki
kavramlastirmalar1 ve uygulamalari, Bat1 Avrupa tilkelerinde goriilen
kiiltiire katilim bigimleri ve 2000’lerden gilinlimiize Avrupa’da kiiltiire
katilimda yeni trendlerin neler oldugu tizerinde durulacaktir. Bahsi ge¢en
yaklasimlarla Tirkiye’deki kiiltiire katilimin halihazir durumunun
karsilagtiritlmasi yapilacaktir. Ardindan, diinyada en cok AVM’nin
bulundugu ABD’deki kiiltiire katilim bi¢imlerine yer verilecektir. Bu
boliimde, ayrica, post-endiistriyel ekonominin farklilastirdigi yeni mekan
algisina odaklanarak, kamusal mekanin doniisen anlami1 ve bu ¢ercevede,
AVM’lerin kamusal mekana 6zgii 6zellikler tagiyip tasimadigi da
tartisilmaya ¢aligilacaktir.

Calismanin besinci bdliimiinde, Besiktas, Bakirkdy, Umraniye ve
Bayrampasa ilgelerinde yapilacak saha arastirmasi yoluyla AVM’lerin yeni
kiiltiire katilim mekanlar1 olarak bir isleve sahip olup olmadig:
degerlendirilecektir. Bu tez ¢alismasinin amaci, Istanbul’da bulunan
AVM’lerde kiiltiire katilim bi¢imlerini derinlemesine incelemek ve saha
arastirmasinin sonuglarindan yola ¢ikarak kent 6l¢eginde bir degerlendirme
yapmak oldugundan, arastirmaya konu bazt AVM’lere odaklanmak yerine,
secilen ilgelerde kiiltiire katilim 6l¢timlenecektir. Anilan Besiktas, Bakirkdy,
Umraniye ve Bayrampasa ilceleri saha arastirmasinin uygulama alani olarak
belirlenmis olup, bu ilgelerde nicel bir arastirma gerceklestirilmesi
amaclanmaktadir. Tlge seciminde, Istanbul’un 39 ilgesinde yasam kalitesine
dair “Istanbul’da Yasam Kalitesi Arastirmas1” referans olarak alinmis ve bu
calismada olusturulan indekse ait farkli kategorilerden birer ilge

belirlenmistir.3 Arastirmaya konu ilgeler, 1., 2., 3. ve 4. derecede yasam

*Yrd. Dog. Dr. Murat Seker tarafindan gerceklestirilen arastirma kapsaminda, Istanbul kent
niifusunu temsil eden 18 yas iistii 2.410 kisiyle yiiz yiize goriisme yapilmistir. Daha fazla
bilgi i¢in bkz. Istanbul’da Yasam Kalitesi Aragtirmasi, ITO Istanbul’a Yénelik
Aragtirmalar, Yayin No: 2010-103, 2011.



kalitesine sahip ilgeler arasindan, il¢e sinirlarindaki veya yakin ilgelerdeki
AVM sayilar1 ve bu merkezlerin sunduklar kiiltiir hizmetleri dikkate
alinarak secilmistir. 5. derecede yasam kalitesine sahip ilgelere gelince,
gerek ilge sinirlari igerisinde AVM bulunmamasi gerekse mevcut
AVM’lerin bu ¢alismanin {izerine egildigi tiirde kiiltlir ve sanat
etkinliklerinin diizenlendigi mekanlar olmamalar1 nedeniyle saha
arastirmasinin kapsami diginda birakilmislardir. Aragtirmadan elde edilen
bulgular, AVM’lerin kullanimina iligskin genel bilgiler, AVM’lerde yer alan
kiiltiir etkinliklerine katilima iliskin bilgiler ve istanbul’da AVM’ler disinda
kiiltiir etkinliklerine katilima iliskin veriler basliklar: altinda analiz edilmeye
caligilacaktir. Ayrica, arastirma kapsaminda bir hipotez ileri siirtilerek, bu
hipotezin sinamasi yapilacaktir. Hipotez, arastirma igin segilen ilgenin
yasam kalitesi ile o ilgede yasayanlarin kiiltiir etkinliklerine ilgi duyma
diizeyleri arasinda dogrudan bir iligki olup olmadigini ortaya koymayi
amaglamaktadir. Bu baglamda, secilen 4 il¢enin kendi i¢inde ve ilgeler
arasinda, varsa, farkliliklar1 ve benzerlikleri gézlemleyebilmek icin cinsiyet
degiskeni hipotezi sinama agisindan 6l¢iit olarak ele alinacaktir.

Tez galismasinin sonug boliimiinde ise, AVM’lerin Istanbul’da
kiltiirel canliliga ne 6lgiide yardimei olduklari sorusu cevaplandirilmaya
calisilacaktir. Literatiir taramasi ve saha arastirmasi sonuglarindan yola
cikarak, Istanbul’da kiiltiire katilima ve AVM’lerin bu katilimda oynadiklar1
role iliskin genel bir degerlendirme yapilarak, kentte kiiltiirel hayata
katilimin gelistirilmesine ve yayginlastirilmasina yonelik yerel kiiltiir

politikas1 6nerilerinin ortaya konmasi hedeflenmektedir.



BiRINCi BOLUM
ALISVERIS MERKEZLERININ ORTAYA CIKISI VE

GELISiMI

1.1. 19 Yiizyilda Biiyiik Magazalar

Aligverisin yapildigi alanlar antik ¢aglardan 19. yiizyilin sonlarina giden
stirecte farklilasan iiretim ve tiiketim bigcimlerine paralel olarak degismis;
panayir, agora, forum, ¢arst ve pazar yerlerinden, genis iiriin yelpazesine sahip
biiyiikk magazalara (department store) doniismiislerdir. Baslangicta sinirh
sayida iiriin ¢esidine sahip olan kiigiik diikkkanlar yerlerini, 19. yiizyilda ilk
ornekleri Paris’te ortaya ¢ikan biiyiik magazalara birakmislardir. Fransa’da
1830 ve 1840’larda biiyliyen ekonomiye bagli olarak refah seviyesinin
yiikselmesi ve kentlerin gelismesiyle yasanan niifus artisi ile birlikte, dnce pek
¢ok farkli tirlin satan manifatura magazalari (magasins de nouveautés) ortaya
¢ikmustir.* Sonraki yillarda bu magazalar, mevcut iiriin yelpazelerini
genisleterek ve iriinleri kategorilere ayirip, farkli boliimlerde sergiledikleri yeni
magazacilik teknikleri kullanarak biiyiik magazalar (grands magasins) haline
gelmislerdir.

Biiylik magazalara doniismeden 6nce magasins de nouveautés
asamasindan gegen magazalarin diinyadaki ilk 6rnegi, 1844 yilinda Paris’te
acilan ve 150 calisana sahip olan Ville de Paris idi.> Fransa’nin ardindan
ABD’de de perakende alaninda benzer bir degisim yaganmustir. 1846 yilinda
New York’da agilan ilk ¢ok katli magaza Marble Palace, ABD’de 6ncili magaza

* Laura Byrne Paquet, Urge to Splurge: A Social History of Shopping (Toronto: ECW Press,
2003).

® Barry M. Miller, The Bon Marché: Bourgeois Culture and the Department Store, 1869-1920
(New York: Princeton University Press, 2003), s. 25.



olmustur.® 1852 yilinda Paris’te agilan Bon Marché ise, diinyada biiyikk magaza
kavraminin ilk temsilcisi olarak kabul edilmektedir.” Bon Marché’yi 1855°te
Louvre ve Bazar de I’Hotel de Ville (BHV) ile 1865°de hizmet vermeye
baslayan Printemps magazalar1 takip etmistir.® 1872 yilinda Bon Marché
giinliik turlar diizenlenen Paris’in en 6nemli simgelerinden biri haline gelmis,
1873’te konserlerin de verildigi bir mekana doniismiis, ylizyilin sonunda ise
Paris’teki biiyiik magazalar arasinda en ¢ok satis hacmine, ciroya, miisteriye ve
calisana sahip olan perakende satis magazasi olmustur.9

Bon Marché, bu basarisindan sonra ABD ve Avrupa’da yayginlasmis,
“Bonmarse” ad1 biiylik magaza kavramini tanimlamak i¢in kullanilir olmustur.
Bon Marché’nin ardindan ABD’de en 6nemli biiyiik magaza olan ve 1860’1
yillarda New York’ta agilan Macy’s, 1870’lerde Fransa’daki biiyiik
magazalardan daha fazla boliime ve iiriin ¢esitliligine sahip konuma gelmistir.™

19. yiizyilin ikinci yarisina gelindiginde, ABD’de biiyiik kentlerde,
ozellikle New York’da biiylik magaza sayisi artarken, kirsal kesimde yasayan
insanlar i¢in aligveris olanaklar1 az sayida {iriine sahip marketler ile sinirl idi.
1872 yilinda toplam 38 milyon niifusun % 74’iiniin kirsal bolgelerde yasadigi
ABD’de araciy1 ortadan kaldirip, daha uygun fiyat ve daha ¢ok iiriin ¢esidi ile
kirsalda yasayan insanlar1 bulusturma fikrinden yola ¢ikan Aaron Montgomery
Ward, diinyada ilk defa posta ile aligveris (mail-order shopping) sistemini
gelistirmistir.11 Boylece, kentteki aligveris olanaklarindan yoksun olan kirsal
bolge insani da kapilarina kadar teslim edilen kataloglar yoluyla yeni bir

aligveris diinyasi ile tanismistir. Bir sayfalik katalog ile baglayan posta ile

® Miller, The Bon Marché, s. 29.

71930’larda Paris’te kiigiik bir magaza olarak faaliyet gdstermeye baslayan Bon Marché,
1852’de Aristide Boucicaut’nun ortaklar arasina katilisi ve onun yenilik¢i vizyonu ile
geniglemis ve biiylik magaza olmustur. Bu sebeple, perakendecilik tarihinde 1852 yili faaliyete
gectigi yil olarak kabul edilmektedir.

8 Miller, The Bon Marché, s. 27.

% Paquet, Urge to Splurge, s. 148.

1 Miller, The Bon Marché, s. 48.

1 Robin Cherry, Catalog: The Illustrated History of Mail-Order Shopping (New York:
Princeton Architectural Press, 2008), s. 18.



aligveris, 1883’de 10.000 {iriiniin reklaminin yapildigi 240 sayfalik Ward
katalogu ile tiim iilkeye yayilmistir."?

1.2. Modern AVM’lerin Dogusu

Bugilinkii anlamiyla modern AVM’lerin ilk 6rnekleri, 1920’lerde
ABD’de ortaya ¢ikmistir. Otomobil sayisindaki artis sonucunda, arazinin ucuz
ve yatirimin karli oldugu kent ceperlerinde kiiciik AVM’ler insa edilmistir. Tlk
ornekler, siipermarketlerle birlikte ¢esitli tirlinler satan yan yana siralanmis
kiigiik magazalarin bulundugu, 6niinde bir otoparkin yer aldig: kiigiik ve yerel
AVM’ler idi. 1931 yilinda Dallas’ta acilan Highland Park Alisveris Merkezi ile
birlikte tek kisinin miilk sahibi oldugu, tek bir yapidan olusan ve magaza
vitrinlerinin ilk defa caddeye doniik olmadigi planli AVM modeline
gegilmistir.l3 Kowinski, The Malling of America adl1 kitabinda, AVM’lerin
kendi i¢lerinde yeni bir diinya yaratma siirecine isaret etmesi agisindan, magaza
vitrinleri ile sokak arasina konulan bu mesafenin 6nemli bir degisiklik olduguna
isaret etmektedir.**

1930’1u yillarda Keynesc¢i gorlisii* benimseyen, basinit ABD’nin ¢ektigi
tilke ve hiikiimetler, o sirada Biiylik Buhran’la miicadele eden sanayi
ekonomilerini tasarrufun degil, harcamanin kurtaracagi goriistinde idiler.®

Sonraki yillarda tiiketim mabetlerine** doniisecek olan AVM’ler, 1930’larda

12 Cherry, Catalog, s. 18.

13 International Council of Shopping Centers (ICSC), 4 Ocak 2013 tar. gér.,
http://www.icsc.org/srch/about/impactofshoppingcenters/briefhistory.html

¥ William S. Kowinski, The Malling of America: An Inside Look at the Great Consumer
Paradise (New York: W. Morrow, 1985), s. 105.

* Ekonomik durgunlukla miicadelede miidahaleci para ve maliye politikalarini savunmasiyla

taninan Britanyali ekonomist John Maynard Keynes’in goriisiinden yola ¢ikan bu anlayis,
ekonomik biiylimenin ancak harcamalarda artig saglanmasiyla gergeklestirilebilecegini ifade
etmektedir.

1> Sharon Zukin, Point of Purchase, How Shopping Changed American Culture (New York:
Routledge, 2004), s. 14.

** Kowinski, The Malling of America adli kitabinda ABD’de insanlarin ev disinda en ¢ok vakit
gecirdikleri alanlara déntisen AVM’leri, 20. yiizyilin yeni dinsel mekanlari olarak
tanimlamaktadir.
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tilkketerek ekonomiyi giiclendirme anlayisinin devletin politikasi haline
gelmesiyle, kent idareleri tarafindan tiiketimi tesvik edici yapilar olarak
ongoriilmiistiir. Ozellikle 1930 ve 1940 arasindaki dénemde, baz1 kent
kuramcilarina gére planl bir bicimde gelistirilmis AVM’ler, gelisigiizel
biiyiiyen kent ¢eperleri i¢in bir ¢oziim, kentsel ve sosyal reformlar igin 6nemli

bir arag olarak diigiiniilmiistiir.*®

1.3. 1950 - 1980 Dénemi: Kitlesel Tiiketim ve Toplumsallagsma

Ikinci Diinya Savas1’nmn ardindan yeniden yapilanmaya baglayan
kentlerde, fiziksel yapinin yani sira toplumsal yapida da ¢ok carpici
degisiklikler meydana gelmistir. Savas sonrasi uygulanan devlet politikalarinin
uzantisinda yer alan ekonomik ve sosyal gelismeler, ABD’de tiiketim
kiltliriiniin ve tiiketim toplumunun olusum stirecini hazirlamistir. Tiiketim ve
toplumsallasma arasinda kurulan bagin daha iyi anlasilabilmesi i¢in bu noktada
kitlesel tiretim ve tiikketim arasindaki iliskiye kisaca deginmek yerinde olacaktir.

20. ylizyilin baginda verimlilik ve diisiik maliyet tizerine kurulu kitlesel
tiretim modelinin Henry Ford tarafindan otomobil sektoriinde uygulanmasi ile
baslayan siire¢, ekonomist John Maynard Keynes’in etkisiyle toplumsal hayatin
diger alanlarinda da yayginlagsmistir. Ford un 6nciisii oldugu ve Taylorcu
yonetim ilkelerine* dayali seri {iretimin ortaya ¢iktig1 Fordist donem dort

ilkeye dayanmaktadir:'’

% Howard Jr. Gillette, “The Evolution of the Planned Shopping Center in Suburb and City”,
Journal of the American Planning Association 51: 4 (1985): 450.

* Frederick Taylor (1856-1915) tarafindan gelistirilen, kaynaklar1 en etkin bigimde kullanarak
kar1 arttirmay1 amaglayan bilimsel isletme yonetim ilkeleri. Taylorcu model, herhangi bir
calisanin ¢ok kisa siirede 6grenecegi sekilde iiretimin ¢ok basit pargalara ayrilmasi, her bir
gorevin ne kadar siirede gergeklestiginin hesaplanmasi ve mali tegvik yoluyla iscilerin
olabildigince hizli ¢aligmasinin saglanmasi durumunda karin artacagini 6n gérmektedir. Shawn
Best, Leisure Studies (London: Sage Publications, 2010).

" Robin Murray, “Fordism and Post-Fordism”: The Post-Modern Reader iginde, yay. haz.
Charles Jencks (London: Academic Editions, 1992), s. 267.



e Uriinlerin standartlasmasi, dolayistyla {iretimin tiim asamalarinin standart
hale gelmesi,

e Uretimin mekanize olmasi (ileri teknoloji kullanimi),

e Uretim hattinin bdliimlere ayrilarak, zaman ve hareket esasina dayali
bilimsel yonetim tekniklerine gore (Taylor modeli) gergeklesmesi,

e (alisanlarin iiretim hattinda boliimden boliime hareket etmesi yerine

montajin sabit hatlarda yapilmasi, boylece zaman kaybinin 6nlenmesi.

Uretimin organize hale gelmesi sonucu ortaya ¢ikan kitlesel iiretim, yeni
ulagim ve iletisim altyapilarinin olugmasi (tren, posta, telgraf, telefon);
pazarlarin biiyiik kentlerde toplanmasi; biiyiik ¢apta planlama ve koordinasyon
yetenegine sahip ¢ok birimli kurumlarin gelismesi; reklam, markalagma,
paketleme, endiistriyel tasarim gibi yeni pazarlama teknikleriyle pazarlarin
birbirine entegre olmasi gibi gelismelere bagli olarak daha 6nce sosyal ve
cografi olarak daginik olan pazarlarin genislemesini sag“_/,rlarnls‘ur.l8 Arzin hizla
arttig1 ve pazarin genisledigi bu kapitalist liretim sisteminde siirekliligin
saglanabilmesi i¢in ayni1 biiyiikliikte talebe ihtiya¢ duyulmus; teknolojik
gelismeler, reklam ve pazarlama yoluyla yeni ihtiyaglar yaratilarak tiiketim,
diizenli bir bicimde uyarﬂmlstlr.19 Uretim ve tiiketim arasinda kurulan bu
karsilikli doyum iligkisi, 1950’lerde savas sonrasi tiikketim odakli biiyiiyen ABD
ekonomisinin daha 6nce benzeri goriilmemis bir refah diizeyi yaratmasini
saglamistir. Halihazirda iki diinya savaginin neden oldugu bastirilmus tiiketici
talebi, yaratilan yeni tiiketim ihtiyaglari ile birlesince ekonomideki biiylimenin
itici gliclinii olusturmustur.

Yine ABD’de, kitlesel iretime paralel olarak, yiikselen refah diizeyi ile
birlikte otomobilin Kitlelerce yaygin olarak kullanilmaya baglamasi, hizli

banliy6lesme (yasamin kent merkezlerinden uzaklagmast), bireylerin sahip

'8 Don Slater, Consumer Culture and Modernity (Cambridge: Blackwell Publishers, 1997), s.
14.

Y Hakki Yirticr, Cagdas Kapitalizmin Mekansal Orgiitlenmesi (istanbul: Istanbul Bilgi
Universitesi Yayinlari, 2005).



oldugu bos zaman siiresinin artmasi gibi diger etkenler de yeni tiikketim
alanlarina ihtiya¢ duyulmasina neden olmustur. 1950’lerde banliydler,
banliy6leri kentlere baglayan otoyollarin yapilmasi, hizli niifus artisi, ucuz
federal kredilerin verilmesi, bu bolgelerde ¢ok sayida konut insas1 ve is
imkénlarmin olusmastyla biiyiimiislerdir.?’ Bu durum, banliyélerde bas
dondiiriicti bir hizda ¢esitlenen AVM’lerin birbiri ardina agilmasina yol
acmistir.

1956 yilinda Minneapolis’in banliyosii Edina’da kurulan Southdale,
yenilik¢i yapist ile AVM’lerin gelisiminde 6nemli bir yere sahiptir. Kislar1 cok
soguk, yazlar1 kavurucu sicak olan Edina’da olumsuz hava kosullarindan
etkilenmemek igin tistii kapali olarak tasarlanan Southdale, giiniimiizde tiim
diinyada yaygin hale gelen kapali AVM kavraminin ilk temsilcisi olmustur. Bu
tarihe kadar yatay olan mimari yapi, yine Southdale ile birlikte ilk kez dikey
forma kavusmustur. Southdale Alisveris Merkezi’nin mimari ve modern AVM
kavraminin 6ncii teorisyeni olarak kabul edilen Avusturya dogumlu Victor
Gruen, Southdale’i tasarlarken savas dncesi Avrupa’sinin garsi, pasaj ve
meydanlarindan esinlenmistir. Giderek daha genis alanlara yayilan
banliydlesmeye odaklanan ve artan otomobil sayisinin sosyal dokuya zarar
verdigini diisiinen Gruen, sosyal ve kiiltiirel agidan cazibesi bulunmayan,
homojen bir yapiya sahip banliydlerde insanlarin bir araya gelebilecegi,
aligveris yapmanin yani sira dinlenebilecegi, sosyallesebilecegi ve kiiltiirel
faaliyetlere katilabilecegi mekanlara ihtiyag¢ duyuldugu goriisiinden yola
¢ikmustir.? Igerisinde perakende magazalariyla birlikte restoranlar ve genis
ortak kullanim alanlar1 bulunan, sosyal ve kiiltiirel etkinliklere ev sahipligi
yapan, yapay aga¢ ve ¢icekler ile fiziksel diinyay1 kapali i¢ alana tagiyan bu
iklim ve 151k kontrollii AVM, genis kitlelert miknatis gibi kendisine ¢ekmeyi

20 Margaret Crawford, “The World in a Shopping Mall”: Variations on a Theme Park: Scenes
from the New American City and the End of Public Space i¢inde, yay. haz. Michael Sorkin
(New York: Hill ve Wang, 1992), s. 19.

2! Victor Gruen ve Larry Smith, Shopping Towns, U.SA.: The Planning of Shopping Centers
(New York: Van Nostrand Reinhold, 1960).
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basarmigstir. O yillarda Minneapolis Senfoni Orkestrasi’nin performanslarinin,
mezuniyet balolarmin ve diger sosyal etkinliklerin ger¢eklestigi Southdale,
ticari bir mekan olmasinin 6tesinde, bir sosyal merkez olma roliinii de
{istlenmistir.? llerleyen yillarda, pek cok AVM planlamacis1 ve yatirimeis,
Gruen’in bagarili formiiliinden yola ¢ikarak, diger banliydlerde de biiyiik ve
aligveris disinda farkli hizmetler sunan bolgesel AVM’ler insa etmeye devam
etmislerdir.

1950-1960 aras1 dénemde altin ¢agini yasayan AVM’ler, yeni
perakende formatlar1 ve modelleri ile gelisimini siirdiirmiis; bu tarihten sonra
AVM sektor olmaktan ¢ikip endiistri haline gelmistir. 1967 yilina gelindiginde,
ABD’de 17.520 AVM bulunmaktaydi.?®

Avrupa’da da, ABD’kine benzer bicimde, AVM’ler 1950’lerin
ortalarinda Isveg’ten baslayarak, 1960 ve 1970’lerde kentlesmede goriilen
biiyiik gelismeler neticesinde basta Ingiltere ve Fransa olmak iizere biitiin
biiyiik Bat1 Avrupa iilkelerine yayilmistir.? Ilerleyen yillarda, her ne kadar
ABD modeli AVM’ler esin kaynagi olsa da, kent planlama kisitlamalari
Avrupa’da AVM ingasin1 gii¢ kilan 6nemli bir faktor olmustur.”®> Bunun yani
sira, geleneksel kiictik ticari isletmeleri korumaya yonelik diizenlemeler, her
bolgede kolayca AVM yapilmasini izin vermemistir.”® Ayrica, Avrupa’nin onu
zenginlestiren ve Ortagag’dan itibaren tiim kiiltiirel degerlerin tagiyicisi olan

kentsel degerlerine ve yesil alanlarina kentlilerin verdigi onem, AVM’lerin

%2 Margaret Crawford, “Suburban Life and Public Space™: Sprawl and Public Space:
Redressing the Mall i¢inde, yay. haz. David J. Smiley (New York: Princeton Architectural
Press, 2002), s. 25.

2% Lizabeth Cohen, A Consumers' Republic: The Politics of Mass Consumption in Postwar
America (New York: Vintage, 2004), s. 258.

2 European Shopping Centre Trust, “The Importance of Shopping Centres to the European
Economy™, s. 13, 7 Ocak 2013 tar. gor., http://nextgen.icsc.org/srch/rsrch/wp/FINAL_Mar08
Complete%20WITH%20new%20cover %20and%20charts%20and%20tables.pdf

% Neville Moss, “Shopping Center Development in Europe”, Research Review 14: 2 (2007):
52-54.

% yvonne Court, “European Shopping Centres”, ICSC Research Quarterly 11: 1 (Spring 2004):
16-19.
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yapimina direng gdstermelerine de yol agmistir.?” Avrupa’da ABD 6rneginde
oldugu gibi biiyiik AVM’ler yerine daha dar bir alana yayilan aligveris
formatlar tercih edilmistir.

Banliydleri ¢ekici hale getirmede énemli bir fonksiyon iistlenen
AVM’lerin sayis1t ABD’de 6zellikle1970’lerden itibaren artmaya devam etmis,
var olan agik tip eski AVM’ler de endiistrideki son gelismelere gore yeniden
diizenlenmis, cazibesini yitirenler ise baska alanlarda hizmet veren mekanlara
dontismislerdir. Bu donemde, neredeyse yan yana insa edilen AVM’ler
arasinda yasanan yogun rekabet, kent ¢eperlerinde yeni yatirimi giig hale
getirmeye baslayan yiiksek insaat maliyetleri ve faiz oranlari, hukuksal
giicliikler ve ¢evreci kisitlamalar, yatirimcilart kent merkezlerinde daha karh
yeni lokasyonlar aramaya yé')neltmistir.28 Boylece yeni yatirimlar, atil durumda
olan ya da kentsel doniisiime ihtiyag¢ duyulan kent merkezlerindeki alanlara
yonelmistir. Denilebilir ki, kent merkezlerinde yapilan bu yeni AVM’ler, insa
edildikleri bolgedeki kiiltiirel ve sosyal yasami canlandirmak, otel, ofis, turizm
vb. gibi diger yatirimlar1 gekmek igin bir kent planlama araci olarak da
goriilmiislerdir.

Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan meydana gelen hizl niifus artisi ile
birlikte savas sonrasi dogan kusak (baby boom generation), 1970°1i yillarda
20’1i ve 30’lu yaslara gelmis, ebeveynlerinden farkli yasam se¢imleriyle
yasanan toplumsal doniisiimiiniin belirleyici bireyleri olmustur. Ozellikle sanayi
ve finans kuruluslarinda ytiksek iicretlerle ¢alisan, her hizmetin ve iirliniin en
iyisini arayan bu geng ve kentli profesyoneller (yuppies)* kisa siirede biiyiik

servet edinmislerdir.?® Gitgide daha ¢ok kadinin ¢alisma hayatina katilmasi,

27 Yvonne Court, European Shopping Centres, ss. 16-19.

%8 Kowinski, The Malling of America, s. 306; Gillette, The Evolution of the Planned Shopping
Center in Suburb and City, s. 456.

* Tiiketim kiiltiirii ve toplumu tizerine ¢aligmalar yapan kimi yazarlarca, 1980’lerde bir kiiltiirel
fenomen haline gelen satin alma giicii yiiksek bu geng kentli profesyoneller, “yuppie” olarak
tanimlanmigtir (Kowinski, The Malling of America; Sharon Zukin, “Urban Lifestyles: Diversity
and Standardisation in Spaces of Consumption”, Urban Studies 35/5-6 (1998): 909-925; Zukin,
Point of Purchase.
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servis sektoriinde ve biiro isi sayisindaki artig, evliliklerin daha gec yasta
yapilmasi, sahip olunan ¢ocuk sayisindaki diisiis, yiliksek egitim diizeyi ve daha
1yl yasam kosullarina sahip olma istegi bu geng kusagi yeniden kentlere
gekmistir.30 Tohumlar1 1920’1lerde atilan Fordist kitlesel {iretim ve tiiketim
modeli, yerini bu yeni bireyin hizla degisen ihtiya¢ ve zevklerine ayn1 hizla
cevap verecek bir tiiketim piyasasina birakmis; tiiketimin medya araglari ve
pazarlama yontemleri araciligi ile olusturulan kodlarla anlaminin doniistiigi,
hazzin ve deneyimin tiiketilmeye baslandig1 son derece karmasik bir siirece
gecilmisgtir.

Kitlesel tiiketimin sona erdigi 1980’lerin basinda, Fordist sistemden
tiretimin esneklestigi, tam zamanli ¢alisma diizeninden yar1 zamanli, gecici
veya siireli sozlesmeli calismaya bagli bir baska kapitalist sisteme gegilmistir.31
“Post-Fordist donem” olarak adlandirilan bu yeni kapitalist sistemin mevcut
tiretim ve tiikketim kaliplarinin degismesiyle sonuglanan baslica 6zellikleri su

sekilde siralanabilir: 2

e Uretimde ileri teknoloji kullanimu,

e Uretime tiiketici taleplerinin yon vermesi,

e Uretim agirlikli ekonomiden bilgi teknolojilerine gegis,

e Bilgi teknolojilerinin iletisimi hizlandirmasi ve bilgiyi diinyanin her
noktasina tasimasi,

e Tiiketicilerin yasam bigimi, begeni ve kiiltiir gibi faktorlere gore kategorize
edilmesine bagli olarak yeni hedef kitleler yaratilmas,

e Pazarlama, tasarim, yenilik ve kalitenin 6ne ¢ikmast,

 Rifat N. Bali, Tarzi Hayat 'tan Life Style’a: Yeni Seckinler, Yeni Mekdnlar, Yeni Yasamlar
(istanbul: iletisim Yaynlari, 6. bs., 2004), s. 41.

%0 Kowinski, The Malling of America, s. 307.

3! Murray, Fordism and Post-Fordism.

%2 Murray, Fordism and Post-Fordism; Chris Rojek, Decentring Leisure : Rethinking Leisure
Theory (London: Sage Publications, 2. bs., 1998); Shawn, Leisure Studies.
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e Bir tiir yasam bi¢imine doniisen tiiketimin artmasi, bireyin kendisini
tiiketim yoluyla ifade etmesi, tiiketici taleplerinin gesitlenmesi ve

farklilagsmasi sonucu nis pazarlarin olugmasi.

1.4.  1980’den Giiniimiize Gelismeler: Mega AVM’lerde Tiiketim ve
Eglence

1980’11 yillarda perakende faaliyetinin ¢ogu AVM’lerde gerceklesirken;
biiylik magaza zincirleri AVM’ler i¢inde hizmet vermeye baslamistir. Bu
yillarda AVM’ler arasindaki rekabet, yatirimcilari bu gii¢liikle basa ¢ikmak
tizere farkl konseptler gelistirmeye yoneltmistir.

1980 sonras1 donemde AVM’ler metrekare bazinda devasa boyutlara
ulagirken, “eglence” kavrami da basarili AVM prototipinin vazgegilmez bir
pargasi haline gelmistir. Bu yeni tip merkezlerde, miiltipleks sinemalar, temali
eglence alanlari, temali restoranlar ve kiiltiirel ve sosyal etkinlikler perakende
faaliyetine eslik etmistir. ABD ekonomisinin belkemigi olan perakende ve
gayrimenkul endiistrilerine ek olarak hizmet ve eglence sektdrlerinin de
biiylimesiyle, AVM’ler ¢cok dnemli bir ekonomik giice doniismeye
baslamlstlr.?’?’

1981 yilinda Kanada’nin Alberta eyaletinde agilan West Edmonton Mall
(WEM), 493.000 metrekarelik toplam alaniyla Guiness Rekorlar Kitabi’na
girerek, 2004 yilina degin diinyanin en biiylik AVM’si olmustur. %40°1ik
bolimii yeme-igme ve eglenceye ayrilan bu mega AVM’de, farkli etkinliklere
yer veren eglence merkezleri, 20.000 metrekarelik bir su parki, mini golf sahasi,
buz pisti, otel, restoranlar, miiltipleks sinemalar, gece kuliibii ve 24 saat agik
spor salonu gibi ¢ok ¢esitli rekreatif alanlar bulunmaktadir. WEM’in sundugu
Disney benzeri bu biiyiilii diinya, WEM’i uzunca bir donem Kuzey Amerika’da

en ¢ok ziyaret edilen destinasyon haline getirmistir.

%3 Kowinski, The Malling of America, s. 21.
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1980 -1990 aras1 donemde yasanan “Tasarruf ve Kredi Krizi’ne*
(Savings and Loan Crisis) ragmen, AVM endiistrisi biiyiimiis; bu on yillik
dénemde ABD’de 16.000’den fazla AVM insa edilmis ve AVM, gayrimenkul
kategorisinde en karl yatirim olarak performans gostermeye devam etmistir.*
Ayrica, AVM’ler insa edildikleri bolgeye gayrimenkul, otel ve diger biiytlik
proje yatirimlari da cekmeyi basarmislardir.®

1990’lara gelindiginde, endiistrideki arz talebin ¢ok {lizerinde
bulunmaktaydi. Bu dénemde, cazibesini yitiren ¢ok sayida merkez kapanirken,
AVM yatirnmlarinda da bir azalma meydana gelmistir. Bu dénemin tek mega
AVM yatirimi olan ve 1992 yilinda Minnesota, Bloomington’da agilan 390.000
metrekare biiyiikliigiindeki Mall of America’nin, perakende ve eglenceyi bir
arada sunan AVM modelinin 6nemli 6rneklerinde biri olarak, yillik 40
milyonluk ziyaretcisiyle diinyada en ¢ok ziyaret edilen AVM oldugu ifade
edilmektedir.*®

ABD’deki ve Avrupa’daki AVM gelisimi kiyaslandiginda, Bati
Avrupa’daki AVM’lerin biiyiik ¢ogunlugunun 1970 ile 1980 aras1 donemde
yapildigi, 2000’lerden itibaren de AVM yatirimlarinin gelismekte olan Dogu
Avrupa pazarina dogru kaydigr dikkat cekmektedir.®’

Teknolojide yasanan gelismelere paralel olarak 1990’larin sonlarinda
yayginlagan internet aligverisinin, AVM’lerin sonunu getirecegi diistiniiliirken,
AVM’ler bu teknolojik gelismelere uyum saglayarak, miisterilerine internet
yoluyla da aligveris olanag1 saglamislardir. Internet alisverisi, san1ldig1 iizere

AVM’ye giden insan sayisinda bir azalmaya yol agmamis; ortalama her bir

* 1980’lerin baginda liberallesme politikalarina paralel olarak kredi kuruluglar1 arasinda konut
dis1 alanlarda da kredi verilmeye baslamasiyla yogun rekabet yasanmis, emlak piyasasindaki
biiyiimenin etkisiyle gayrimenkul alaninda flitursuzca dagitilan krediler, ingaat arzinin talebi
agsmastyla pek ¢ok kredi kurumunun iflas etmesiyle sonu¢lanmustir.
http://savingsandloancrisis.com/, 7 Ocak 2013 tar. gor.

3 |CSC, Economic Impact of Shopping Centers, 10 Ocak 2013 tar. gor.,
www.icsc.org/ICSC%20PressKit FINAL_11 9 11.pdf,s.5.

% Kowinski, The Malling of America, s. 314.

% Mall of America, 11 Ocak 2013 tar. gor., http://www.mallofamerica.com/about/moa/history
% Moss, Shopping Center Development in Europe, ss. 52-54.
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Kuzey Amerikali ayda 4 kez AVM’ye gitmeyi (aligveris yapmasalar dahi)
stirdlirmiigtiir. Bu durum, AVM’lerin ekonomik bir gii¢ olmasinin disinda,
AVM’de bulunmanin sosyal bir eyleme doniistiigiinii isaret etmesi agisindan
biiylik 6nem tagimaktadir.

2000’11 yillarda AVM’ler, yogun rekabet karsisinda ayakta kalabilmek
icin biinyelerine yeni eglence faaliyetleri, otel, konut ve ofis alanlar
eklemislerdir. 2001 yilinda yasanan biiylik ekonomik krizin etkisi ile en biiyiik
2000 AVM’nin 400’1, 2007 ile 2009 arasindaki donemde kapanmis, 2006
yilindan sonra ise, mega merkez a¢ilmamis, planlanan yatirimlar ise
ertelenmistir.*® 2011 yili itibariyle ABD’de AVM sayis1 107.823’¢ ulasmis;
yatirimeilar yeni AVM insa etmek yerine, mevcut merkezleri tiiketiciler igin

daha cazip hale getirecek ¢oziim yollarina y('jnelmislerdir.39

Tablo 1: ABD’de 1986-2011 Yillar1 Arasindaki AVM Dagilin (%)

120.000 100%  100%

100.000

92%
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76%

80.000 - nw %
' 62%
60.000
40.000
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O 1 T T T T T T
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Kaynak: U.S. Census Bureau ve ICSC verilerinden derlenerek hazirlanmustir.

% The Week 2009, 12 Ocak 2013 tar. gor., http://theweek.com/article/index/94691/the-
vanishing-shopping-mall
% |Csc, Economic Impact of Shopping Centers.
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Avrupa’da ise, 2000°li yillardan itibaren dzellikle Ingiltere’de kent dis
yerlesim alanlarinda, kentsel doniisiim planlarinin bir pargasi olarak AVM
yatirimlar gergeklestirildigi dikkat g:ekmektedir.40 Avrupa Aligveris Merkezi
Vakfi’n1 (European Shopping Centre Trust, ESCT) verilerine gore, 2007 yilinda
Avrupa’daki AVM sayisi toplam 5.682 idi.**

1.5.  AVM Tanim ve AVM Kategorileri

1950’11 yillarda, AVM sektorii ekonomiye katki saglayan bir sektor
olmaktan ¢ikip gii¢lii bir endiistri haline gelmeye basladiginda, sektor
temsilcileri arasindaki iliskileri koordine etmek ve bilgi akisini saglamak
amaciyla 1957 yilinda Uluslararas1 Aligveris Merkezleri Konseyi (The
International Council of Shopping Centers — ICSC) kurulmustur.** 1CSC,
modern AVM’yi, gesitli perakende magazalarinin ve diger hizmet
kuruluslarinin bir arada bulundugu, otoparka sahip, tek bir miilk olarak
planlanan, gelistirilen ve yonetilen bir yap1 olarak tanimlamaktadir.*”® 90’1 agkin
ilkede 55.000’in lizerinde iiyesi bulunan ve AVM endiistrisindeki en biiyiik
kiiresel ticari birlik olan ICSC, fiziksel 6zelliklerine gore Kuzey Amerika’daki
AVM’leri kapali (mall), agik (open air center) ve karma (hybird center)
merkezler olarak iice ayirmaktadir.

Kapali tip AVM’ler, birden ¢ok biiyiik magazanin perakende
faaliyetinin itici giicli olusturdugu, iklim kontrollii, bir¢ok kattan olusan,
metrekare bazinda ¢ok bilyiik alanlari kaplayan bolgesel (regional) ve bolgeler

iistii (super regional) olarak adlandirilan merkezlerdir.**

0 Moss, Shopping Center Development in Europe, ss. 52-54.

*L ESCT, The Importance of Shopping Centres to the European Economy, s. 7. (Bahsi gegen
Avrupa iilkeleri, Giliney Kibris ve Malta disinda Avrupa Birligi'ne iiye veya 2007 yilinda iiyelik
siireci devam eden -ama bugiin iiye olan- 25 iilke ile Birlik iiyesi olmayan Isvigre ve
Norveg’tir).

*#2|CSC, 7 Ocak 2013 tar. gor., https://www.icsc.org/about/about.php

#1CSC, 10 Ocak 2013 tar. gor., http://www.icsc.org/srch/about/impactofshoppingcenters/

“ Ag.k.
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Agik tip AVM’ler, magazalarin dogrusal, L, U veya Z seklinde
siralandi8i, yaya alanlartyla magazalari birbirine baglayan bdliimlerin kapali
olmadig, farkli biiyiikliikte ve fiziksel 6zellikte merkezlerdir. Semt merkezleri
(neighborhood ve community centers) ise, daha ¢ok giinliik ihtiyaglari
karsilamaya yonelik AVM’lerdir. Cok genis {irlin yelpazesine sahip genellikle
rekreatif faaliyetleri i¢inde bulunduran biiylik AVM’ler ise kendi i¢inde farkli
kategorilere ayrilmaktadir. Gli¢ merkezi (power center), seri sonu aligveris
merkezi (outlet center), eglencenin en temel 6ge oldugu, daha ¢ok turistlere
yonelik, kentlerde yer alan aligveris merkezi (theme/festival center) ve aligveris
ve eglencenin bir arada bulundugu yasam bi¢imi merkezi (lifestyle center) agik
AVM olarak adlandirilmaktadir.*®

Karma tip AVM’ler ise, bir ya da daha gok AVM o6zelligini iginde
barimdan modellerdir. En yaygin olanlar1 mega center (kapali, glic merkezi ve
seri sonu merkezlerinin kombinasyonu), power-lifestyle center (gii¢ merkezi ve
yasam merkezi 6zellikleri tagsiyan format) ve entertainment-retail center
(perakende faaliyetinin yogun olarak miiltipleks sinemalar, temali restoranlar ve

diger eglence faaliyetleriyle birlestigi) olarak tarif edilen AVM’lerdir.

5 1CSC, http://lwww.icsc.org/srch/about/impactofshoppingcenters/
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IKINCi BOLUM

TURKIYE’DE ALISVERIS MERKEZLERININ GELISiMi

2.1.  Tiirkiye’de Modernite ve Alisveris Mekanlari

Bu tezin ilk boliimiinde, AVM’lerin yeni tiiketim alanlar1 olarak,
degisen tiretim ve tiiketim iligkileri baglaminda, 19. ylizyildan giiniimiize ABD
ve Avrupa’da gecirdigi doniisiim ele alinmis idi.

Tiirkiye’deki AVM gelisim siirecinin, modernlesme ve tiiketim
arasindaki iligki tizerinden agiklanmaya ¢alisilacagi bu ikinci boliimde, dnce
modernlesme hareketlerinin Osmanli’da ilk ortaya ¢iktig1 doneme kisaca
deginilecektir. 18. yiizyildan baslayarak, yenilikler ve reformlar Bati toplumlari
referans alinarak gergeklestirilmistir. Gerileme donemindeki Osmanli
Imparatorlugu, ¢okiisii engelleme yolunda, giiclii uygarlik olarak gérdiigii
Avrupa’nin, dnce askeri kurumlarini, 19. yiizyildan itibaren de diger maddi
kurumlarini 6rnek almistir. Ancak, Batili toplumlarin kendi i¢ dinamiklerinin
sonucu ortaya ¢ikan Aydinlanma felsefesi, Ronesans ve Reform hareketleri,
Fransiz Ihtilali ve Sanayi Devrimi’nin modern toplumun olusumundaki etkileri
tam olarak anlagilamamis, modernlesme biiyiik dl¢iide kurumlarin dogrudan
bulunmasi olarak algilanmigtir. Bati’nin askeri ve idari yapisi aktarilirken,
giinliik kiiltiiri de etkin bigimde imparatorluga girmis; giyim, ev esyasi, paranin
kullanilist, evlerin stili, yasam bi¢imi “Avrupai” olmustur.*® Bu yeni
kurumlarin varligi ile diisiince ve yasayislar1 koklii degisiklige ugrayan {ist
smiflar, alt ve orta siniflarla yeni bir iktisadi diizen i¢inde biitiinlesmeden,

tiiketim hakkinda yeni goriisler edinmislerdir.*’ Avrupa kiiltiiriiniin etkisi

*® Serif Mardin, Tiirk Modernlesmesi (Istanbul: Iletisim Yayinlari, 21. bs., 2012), s. 13.
T Age.,s. 27.
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altindaki bu seckin tabaka i¢in, modern olmanin 6nemli 6zelliklerinden birisi
de, Bati tipi titketim tarzina uygun bir yasam siirmek olarak goriilmiistiir.*

Modernlesme ¢abalart Cumhuriyet’in kurulus doneminde de devam
etmis; uygarlik ile batililasma ayni olarak goriilmiis ve Tiirkiye yiiziinii ileri
uygarlik olarak gordiigii Bati’ya donmiistiir. Yeni ulus-devlet, hukuk, egitim,
yazi, dil, genel olarak yasam tarz1 ve kiiltiir alaninda yapisini degistirecek
yenilikleri Bati’dan almigtir.*

1950’lere gelindiginde ise, uygulanan ekonomi politikalar1 sonucu,
kalkinmanin kaynaginin ABD yardimlar1 ve sermayesi olarak goriilmesi, kiiltiir
hayatin1 da 6nemli dlgiide etkilemistir. Tiirkiye, sanayilesmesini ¢ok dnce
tamamlamig olan ABD’deki gibi toplumsal ve iktisadi bir gelisim siirecinden
gegmemis, kitlesel iiretimin toplumsal yapida meydana getirdigi tiirden bir
sosyo-kiiltiirel degisimi zamaninda yasamamuistir. 1980°lerden itibaren
benimsenen neo-liberal ekonomi politikalartyla birlikte dis diinyaya kapilarini
tamamen acan Tiirkiye’de titkketim, modern toplum modeli olarak benimsenen
Bati’ya benzemek i¢in secilen dnemli araglardan biri olmustur. Endiistriyel
degerler olusturulmadan kabul edilen tiiketim toplumu deger anlayisi® kendi
modernitesini ircetmeden ABD’yi ve Bati Avrupa’y1 bigimsel olarak taklit
etmistir. Tiirkiye’de bu taklidin perakende alanindaki mekansal doniistimii de
Batili 6rneklerden farkli bir gelisim gostermistir.

Kiiresellesmenin etkisiyle kentlerin birbirleriyle rekabet i¢inde oldugu
2000’li yillardan itibaren ise, Istanbul, kent ydneticileri tarafindan bu yarista
onemli bir gii¢ merkezi olarak konumlandirilmistir. AVM’ler, gokdelenlerdeki

yeni yasam ve is alanlari, periferilerde olusturulan disa kapali sitelerle,

* Osmanli donemi romanlarinda, bu iist sinifin Batili yasam bigimini betimleyen pek cok érnek
bulunmaktadir. Ahmet Mithat Efendi’nin Felatun Bey ile Rakim Efendi’si, Nabizdde Nazim’in
Zehra’si, Recaizdde Ekrem’in Araba Sevdasi, Hiiseyin Rahmi Giirpmar’in Sipsevdi’si bu
konuda 6rnek gosterilebilir.

* Niyazi Berkes, Tiirkiye de Cagdaslasma (istanbul: Yapi Kredi Yayimlari, 5. bs., 2003), s.
521.

%0 Emre Kongar, 12 Eyliil Kiiltiirii (Ankara: Remzi Kitabevi, 2. bs.,1993).
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modernlesme seriiveni ile tiiketim arasindaki mevcut iliski toplumsal diizlemi
as1p, kentin bir yatirim aracina doniigserek kentlerarasi kiiresel rekabette modern

bir mega kent olarak varliginin ispatina doniismdistiir.

2.2. 15. Yiizyildan 1990’ Yillara Ahsveris Alanlari

2.2.1. Bedesten, Cars1 ve Hanlar

Bugiin oldugu gibi Osmanli Imparatorlugu déneminde de Istanbul,
ticaretin merkezi konumunda idi. Fatih Sultan Mehmet’in 15. yiizyilda
Istanbul’u fethinin ardindan 1461°de insasina baslanan Kapalicars1, diinyadaki
en eski kapali AVM’lerden biri olarak kabul edilmektedir.

Osmanli Istanbulu’nda, bugiin Tarihi Yarmmada olarak adlandirilan
bolgede yer alan Kapaligarsi, 500 yildan daha uzun bir siire perakende ticaretin
merkezi olmustur. Kapaligarsi’y1 Avrupa kentlerindeki pazar yerlerinden ayiran
ozellik, civarma yapilan imaret, han, hamam ve cami gibi sosyal yapilarla bir
arada bulunmasidir. Kapaligarsi, ortasina yerlestirilen 2 bedesten* ve bu
bedestenler etrafinda yer alan diikkanlardan olusmustur. Cevahir Bedesteni,
degerli mallarin depolanmasina ayrilan ¢arsinin kalbi iken, 1520°de kurulan
Sandikli Bedesteni degerli kumas satisinin merkezi olmustur.®® Ticaretin
devamliliginin saglanmasi i¢in bedesten etrafina tiiccarlara konaklama imkan1
saglayan hanlar da yaptirilmistir. Cevahir Bedesteni’nden sonra yaptirilan
Mahmut Pasa Hani, daha sonra ilave edilen Sandikli Bedesteni ile birlikte
ekonomik bir alann biitiinleyici sosyal parcalari olmuslardir.”? Kapalicarst
etrafinda, 19. ylizyila degin mimari 6zellikleri ve islevleri degisiklik gdsterse
de, baska pek ¢ok han da yapilmaya devam etmistir.

Kentin Kapalicarsi ile birlikte baslica ticaret merkezlerinden biri de

Maisir Carsisi olmustur. 1664 yilinda yapimi tamamlanan Misir Carsisi, Yeni

* Bedesten, kiymetli egyalarin korundugu kapali depo anlamina gelmektedir.

5! Kenan Mortan ve Onder Kiigiikerman, Carsi, Pazar, Ticaret ve Kapalicarsi (Istanbul:
Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlari, 2010), ss. 116-121.

2 Ag.e.,s. 153.
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Camii Kiilliyesi’nin bir pargasi olarak tasarlanmistir.>® 17. yiizyilda “Yeni
Cars1” veya “Valide Carsis1” olarak adlandirilan Carsi, satilan {iriinlerin
cogunlugunun Misir’dan gelen ¢esitli baharatlar ve iiriinlerden olusmasi
nedeniyle 18. yiizyilin ortalarindan itibaren “Misir Carsis1” ismi ile anilmaya
baslamustir.>*

Tarihi Yarimada’daki bedesten ve ¢arsilar, 1914 yilina degin niifusun ve
ekonominin verimli isleyisini saglamak amaciyla, devletin korumasinda faaliyet
gdsteren lonca* sistemi tarafindan kontrol edilmekte idi.>® Genel dini ideolojisi
ve temsil ettigi ahlaki degerler geregi, liyeleri arasinda rekabet, kazang vb. gibi
her tiirlii farklilasmay1 6nlemeyi amacglayan muhafazakar lonca diizeni, Siparis
tistiine ¢alistig1 i¢in kendine yeni bir pazar aramamis ya da var olan pazarini
genisletmek i¢in harekete gegmemis‘tir.S6 Ayrica, seri liretimin gerektirdigi
zaman, lretim 6l¢egi, tiretimin devamu icin gerekli kér ve sermaye birikimi goz
ontinde tutulmadan kurulan lonca sistemi, yapisi geregi sanayi devrimine ve
kapitalizme uygun bir iiretim organizasyonu ortaya koyamamustir.>’ 19. yiizyila
gelindiginde ise, imparatorlugun politik ve ekonomik gii¢ kayb1 sonucu
Istanbul’un ticari yapisinin degismeye baslamasi ile birlikte lonca sistemi de

zayiflamistir.

2.2.2. Pera Pasajlari

19. yiizyilda yapilan ticari antlasmalar, hem yabanci mallarin uygun

fiyatla dolagimina imkan vererek yerel liretime biiyiik darbe vurmus, hem de

%3 Misir Carsisi, 22 Ocak 2013 tar. gor., Www.misircarsisi.org

 Ag.k.

* Lonca, bir Ortagag mesleki orgiitlenme bi¢imidir. Kapitalizm 6ncesindeki tiim toplumlar gibi
Osmanli toplumunda da imalati, lonca orgiitii i¢inde Orgiitlenmis ustalar, kalfalar1 ve
ciraklartyla birlikte yapardi. Murat Belge, Osmanli’da Kurumlar ve Kiiltiir (Istanbul: Istanbul
Bilgi Universitesi Yayinlari, 2008), s. 312.

> Nebahat Tokatli ve Yonca Boyaci, “The Changing Morphology of Commercial Activity in
Istanbul”, Cities 16: 3 (1999): 181-193.

5 Belge, Osmanii’da Kurumlar ve Kiiltiir, s. 312.

5 Mortan ve Kiiciikerman, Carsi, Pazar, Ticaret ve Kapaligarsi, S. 75.
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Bati sermayesinin gayrimiislim tiiccarlar kanaliyla kente girmesine olanak
saglamustir.”® Bu dénemde, Osmanli imparatorlugu’nun diinya kapitalist sistemi
ile biitlinlesmesi sonucu, ticaret 6nemli 6l¢iide Miisliiman olmayan tiiccarlarin
denetimine ge¢cmistir. Boylece, gayrimiislim niifusun yogunlukta oldugu Pera
(Beyoglu) uluslararasi bir ticaret merkezine dontigsmiistiir.

19. yiizyilin sonlarma dogru Istanbul’da bir yandan Kapaligarsi ve Misir
Carsis1 gibi geleneksel pazarlar halka hizmet ederken, diger yandan Avrupa ile
artan kiiltiirel ve ticari iliskilere bagli olarak Pera’da, Avrupa’dan gelen
tiriinlerin satildig1 pasajlar agilmistir. Ticari, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda
istlinliigiin Miisliiman olmayan Osmanli niifusun elinde bulundugu Pera,
Avrupa kiiltiiriiniin Istanbul’da benimsenmesinde de énemli bir rol
oynamistir.>® Grande Rue de Péra (Istiklal Caddesi), sadece Avrupa
pasajlarinin bulundugu siradan bir cadde degil, Batili yeni yasam big¢iminin de
onemli bir merkezi haline gelmistir.

Bugiin Odakule ad1 verilen yapinin yerinde, 1850’lerde Bon Marché
bulunmakta idi. Varligini 1926 yilina kadar siirdiiren, Bartoli kardeslerin sahibi
oldugu Bon Marché, Avrupali benzerlerinde 6rnegi goriildiigi iizere, her tiirlii
{iriinii sunmastyla Pera igin 6zel bir 5neme sahipti.®® Yine bu dénemde, Batil
perakende modelini izleyerek Louvre, Au Lion, Au Camelia, Bazaar Allemand,
Carlmann et. Blumberg, Orosdi Back, Au Paon ve Baker Business vb. gibi
biiyiilk magazalarin subeleri de Pera’da acilmugtir.®*

Osmanl1 imparatorlugu’nda 18. yiizyilda baslayan modernlesme siireci,
20. yiizyilin bagsinda Cumhuriyetin ilaniyla bigim degistirerek, topyekan ve
yekpare bir modernite projesine doniismiistiir. Bu kdktenci modernite projesinin

onemli mekansal stratejilerinden biri de, kentlerin “modernitenin yeri” haline

% Tokatli ve Boyac1, The Changing Morphology of Commercial Activity in Istanbul, s. 184.
> Vedia Dékmeci ve Hale Ciraci, Tarihsel Gelisim Siirecinde Beyoglu (Istanbul: Tiirkiye
Turing ve Otomobil Kurumu Yayinlari, 1990).

% Miinevver Eminoglu, Bir Efsanenin Monografisi: Bir Beyoglu Fotoromani (Istanbul: Yapi
Kredi Yaynlari, 4. bs., 2004), s. 144.

61 Zafer Toprak, “Tiiketim Oriintiileri ve Osmanl Magazalar1”, Cogito: Diinya Biiyiik Bir
Magaza 5 (1995): 25-28.
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getirilmesidir.®” Bu dénemde ad1 bir tiir yozlasma ile anilan istanbul’un yerine,
baskent secilen Ankara, yeni ulus-devletin modernite uygulama mekani olarak
one ¢ikmistir. Bu gelismelere paralel olarak, yabanci sermaye ve gayrimiislim
niifusunun kenti terk etmeye baslamasi sonucu, Istanbul’un ticaret merkezi

olma &zelligi de giderek zayiflamustir.%

2.2.3. Cumbhuriyet’in Kurulusundan 1980°e: Tasarruftan Kitlesel

Tiiketime

Sermaye birikiminden yoksun Cumhuriyet, kurulusunun ilk yillarinda
kendi burjuva ziimresini yaratarak ulusal ekonomiyi giiglendirme politikas1
izlemistir. Gerek disa kapali ekonomi anlayisi, gerekse 1929°da tiim diinyay1
etkisi altina alan ekonomik kriz, tasarrufa ve yerli mali kullanmaya vurgu
yapilmasina neden olmustur. Yerli tirlinlerin 6ncelikle tiiketilmesi yoniindeki
devlet politikasi, II. Mesrutiyet Donemi’ne kadar uzanmakla birlikte, sistemli
ve yaygin bir sekilde yerli {irlinlerin propagandasinin yapilmasi ve bunun
izlenen ekonomi politikasinin bir pargast haline gelmesi 1929 yilindan sonra
olmustur.® Toplumda tasarruf bilinci olusturmak ve yerli mal kullanimini
tesvik etmek icin 1929°da Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti (MITC)
kurulmustur. Cemiyet, 1929-1938 yillar1 arasinda her yil Istanbul’da
Galatasaray Lisesi’nin salonunda “Yerli Mallar1 Sergisi’nin diizenlenmesini

saglam1$tlr.65 Bu yerli mallar1 sergilerinde, onceleri sadece mensucat, deri ve

%2 {lhan Tekeli, “Eski Istanbullular, Yeni Istanbullular’: Modernlesme Siirecinde Istanbul 'un
Niifus Dinamikleri Nasil Degerlendirilmeli ? iginde, yay. haz. Murat Giiveng (Istanbul:
Osmanli Bankas1 Arsiv ve Arastirma Merkezi, 2009), s. 47.

% Tokatli ve Boyaci, The Changing Morphology of Commercial Activity in Istanbul.

% Dogan Duman ve Ozgiir S. Varnali, “1930’larda Cocuk Piyeslerinde Yerli Mali Kullanma ve
Ulusal Ekonomi Bilincini Olusturma Cabalar1”, International Journal of Social Science 6:2
(2013): 1532.

% Giilname Turan ve Ayla Odekan, “Erken Cumhuriyet Dénemi’nde Yerli Mal Kavrami ve
Istanbul Yerli Mali Sergileri”, ITU Sosyal Bilimler Dergisi 6: 2.
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gida iiriinleri standlarda sergilenerek satilirken, daha sonralari sergilenen
iiriinler ¢esitlenmistir.®®

Ikinci Diinya Savasi sonrasi ise, Tiirkiye’nin ¢ok partili rejime
gecmesiyle popiilist yaklasimin agirlik kazandigi yeni bir modernlesme
stirecine girilmistir. Siyasi agidan ¢ok calkantili gecen bu donem, benimsenen
ekonomi politikasinin da etkisiyle toplumsal alanda biiyiik bir doniigiime yol
agmustir. Bu dénemde Istanbul, bu kez devlet himayesinde ithal ikameci
sanayilesme yoluyla ulusal kalkinma projesinin énemli bir parcasi olarak
yeniden 6nem kazanmis, Anadolu’dan Istanbul’a ¢ok sayida tiiccar gelmis,
kent, bu yeni sanayilesme hamlesinin merkezi olmustur.®’ 1954°te ¢ikarilan
Yabanci Sermayeyi Tesvik Kanunu’nun ardindan ayni yil, gida ve tiiketim
maddelerini belediye kontrolii altinda {ireticiden saglamak ve bu tirlinleri
ekonomik fiyatlarla Istanbullulara ulastirmak amaciyla isvigre Migros
Kooperatifler Birligi (Federation of Migros Cooperatives) ve Istanbul
Belediyesi isbirliginde Migros-Tiirk faaliyete ge¢mistir.?® Bu isbirliginin
Isvigreli ortag1 Migros,1925 yilinda girisimci Gottlieb Duttweiler tarafindan
Ziirih’te kurulmustur. Fransizca yar1 anlamina gelen demi (de“mi”) ve toptan
anlamini tagtyan “gros” kelimelerinin birlesimden olusan ve “yar1 toptan”
demek olan Migros, araciy1 ortadan kaldirarak temel ihtiya¢ maddelerini
tiiketiciye dogrudan ulastirma hedefi ile yola ¢ikmis, 1941°de de bolgesel
kooperatiflere doniismiistiir. % Migros-Tiirk de, tipk1 Isvigreli ortag1 gibi dnce
mahalle mahalle dolasan seyyar satis kamyonlari ile hizmet vermis, 1957°de ise
Beyoglu’nda ilk magazasini a(;mlstlr.70 1975 yilinda Migros’un ¢ogunluk
hisselerini Ko¢ Holding’in devralmast ile Istanbul’dan baslayarak tiim

Tiirkiye’ye yayilan hizli bir magazalagma siireci de baglamustir.

% jstanbul Ticaret ve Sanayi Odasi, Tiirkiye 'de On Yil Cumhuriyet Hayat 1923-1933 (Istanbul:
Istanbul Ticaret ve Sanayi Odasi Mecmuasi, 1933), ss. 145-148.

%7 Tokatli ve Boyaci, The Changing Morphology of Commercial Activity in Istanbul, s. 186.

% Migros, 5 Subat 2013 tar. gor., http://www.migroskurumsal.com

% Migros, 5 Subat 2013 tar. gor., http://www.migros-culture-percentage.ch

0 Ag.k.
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1950’1er tiikketimin alt yapisinin olusturulmaya basladigi yillar olmast
acisindan da biiyiikk 6nem tagimaktadir. Tiirk toplumunun kiiltiirel ve sosyal
degisimi konularinda ¢alismalar1 bulunan Rifat Bali, Tarz-: Hayattan Life
Style’a adli kitabinda, Demokrat Parti iktidarinin liberal iktisat politikasi ve dzel
girisimciyi destekleme siyasetinin yarattig1 “kiigiik Amerika” ve “her mahalleye
bir milyoner” tiirii popiilist sloganlari, tasarrufu 6n plana ¢ikaran ve tiikketimi
kisitlayan savag ekonomisine bir tepki olarak, siradan vatandasin zengin olma,
uygarligin ve modernizmin simgesi olan ABD gibi gelismis bir {ilkede yasama
arzusunun dile getirilmesi olarak ifade etmektedir.”* 1950’lerin sonlarinda
Tiirkiye, yalnizca Hollywood filmlerinde gordiigii tiriinlerle “Amerikan
Pazar1”* sayesinde tanismis; 1960’larin ikinci yarisindan itibaren, tiiketim
siradan vatandasin giinliik yasamina girmis, her sey say1 ile dl¢lilmeye ve daha
onceleri hi¢ tatmin edilmemis ya da ertelenmis ihtiyaglar kismen de olsa
giderilmeye baslamustir.”?

1960’lar ayn1 zamanda Vakko, Beymen, Yeni Karamdiirsel (YKM) ve
IGS gibi 6zel sektdr girisimcilerinin biiyiik magazalar agarak perakendecilik

alaninda faaliyet gdstermeye bagladig: yillardir.

2.2.4. 1980-1990 Donemi: Tiiketimin Yayginlasmasi

12 Eyliil 1980°e kadar olan donemde, siyasi darbelerle inisli ¢ikigh zor
yillar gegiren, dis diinyaya kapali Tiirkiye, 1980’lerin ortalarinda devletci ve
korumaci karma ekonomi anlayisini terk ederek, serbest piyasa ekonomisine

gecmistir. Disa doniik, liberal, serbest piyasa politikas1 destekli yapisal

™ Bali, Tarzi Hayat tan Life Style’a, s. 23.

* Tthalatin serbest olmadigi o yillarda, NATO iislerinde gorevli askerlerden temin edilen her
tiirlii ithal gida maddesi, sigara, ¢ikolata alkollii icki ve benzeri tliketim iiriinleri, Amerikan
pazarlarinda tezgah altinda, kagak olarak satilmaktaydi. Bali, Tarz: Hayat tan Life Style’a, S.
27.

2 Yavuz Odabas, Tiiketim Kiiltiirii: Yetinen Toplumun Tiiketen Topluma Déniisiimii (istanbul:
Sistem Yayncilik, 1999), s. 36.
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reformlar gergeklestiren Tiirkiye ekonomisi, 1981-1993 aras1 donemde, yilda
ortalama %35 oraninda biiytimiistiir.”®

Turgut Ozal hiikiimetinin ekonomi alanindaki neo-liberal uygulamalari
sosyo-kiiltiirel yapida da radikal degisimlere yol agmistir. Ithalatin serbest
birakilmasiyla, ulasilmaz ve “liiks” kabul edilen Avrupali orta sinifin kullandigi
tirtinler, zamanla Tiirk orta sinifi igin de kullanilabilir ve tiiketilebilir hale
gelmistir.74 Basin, televizyon ve reklam sektorlerinin erigilmez goriinen Batili
yasam bigimine ait imge ve sembolleri toplum hayatina sokmasi, bu yeni
tiiketim tiriinlerine sahip olma ihtiyacinin olugsmasinda etkili olmuslardir.
Ayrica, yeni bankacilik hizmetlerinin sundugu, taksitli aligveris, nakit avans
cekimi gibi kolayliklar saglayan kredi kartlarinin genis kitlelerce kullanilmaya
baslanmasi da iilkede tiiketimi tetikleyen 6nemli diger unsurlardir.”

Bu gelismelere paralel olarak, biiyiik kentlerde yasayan gelir diizeyi
yiiksek kitlenin yurtdisina seyahat etmesi, artan otomobil ve cep telefonu
sahipligi, uluslararasi televizyon kanallar1 ve internet, kiiresel tiiketim
kaliplarinin bu yeni tiiketicinin hayatina girmesini kolaylas‘urmls‘ur.76 Ayrica,
yasanan toplumsal degisimin sonucu geleneksel aile yapisinin farklilasmaya
baslamasi, erkegi para kazanan tek birey olmaktan ¢ikarmistir. Bdylece is
hayatinda daha ¢ok yer edinmeye baslayan kadinlar ve ailelerinden ayrilip
yalniz yasamaya baslayan gencler, tiiketimin hedefindeki yeni sinifi
olusturmuslardir.”” Kullanilan yeni pazarlama teknikleriyle de tiiketici
cesitlendirme cabalar1 desteklenmistir. ithalatin serbest birakilmasinimn ardindan
tiiketimi hizlandirmak, tiiketicinin profiline uygun iirlinleri piyasaya sunmak ve

Tiirk insaninin “uygarlik skalas1” i¢indeki yerini tespit ederek Tiirkiye nin

" Nebahat Tokatli ve Yonca Boyaci, “The Changing Retail Industry and Retail Landscapes:
The Case of Post-1980 Turkey”, Cities 15: 5 (1998) : 346.

" Bali, Tarzi Hayat tan Life Style’a.

" Feyzan Erkip, “The Shopping Mall as an Emerging Public Space in Turkey”, Environment
and Planning 35 (2003): 1073-1093.

"® Feyzan Erkip, “The Rise of the Shopping Mall in Turkey: The Use and Appeal of a Mall in
Ankara”, Cities 22:2 (2005) : 90.

" Bali, Tarzi Hayat 'tan Life Style’a, s. 351.
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modernlesme yolunda ilerledigini teyit etmek amaciyla yaygin olarak yapilan
piyasa aragtirmalarinin da tiiketici yaratma konusunda oldukga etkili oldugunu
sOylemek miimkiindiir.”® 1990’lara kadar olan on yillik siirecte,
kiiresellesmenin etkisiyle Bati’nin tiiketim kaliplarini benimsemis yeni bir sinif
olugmustur. “Gostererek tiikket, hemen tiiket, daha fazla tiikket” yeni neslin

vazgecemeyecegi tilkketim aligkanliklart haline gelmistir.79

2.3. Kiiresellesme Sonrasi Gelismeler

1980 sonrasinda kiiresellesen diinyaya dahil olan Tiirkiye’de bu siirece
katilim, daima Istanbul ile 6zdeslesmistir.®® Ekonomide devletin agirhiginin
azaldig1, 6zellestirmenin arttig1 bu donemde, Istanbul’un yabanci yatirimlarla
kiiresel kapitalizme eklemlenerek kiiresel kente dontistiiriilmek istenmesinin de
bu 6zdeslesme ile yakin bagi bulunmaktadir.** Yeni olugmaya baslayan burjuva
sinifi ve profesyonel kesimin kiiresel piyasanin aktorleri arasina girmesiyle
benimsedigi kiiresel yasam ve tiiketim aligkanliklari, diinyadaki ulusagir1 aglara
hizlica entegre olan Istanbul’da kent geperleri etrafindaki homojen yerlesim
alanlarini ve bu alanlarin etrafinda yer alan kiiresel ticaret ve eglence
mekanlarimi beraberinde getirmistir.82 Bu yeni sinifin tiikketim talepleri,
caddelerde yer alan kii¢iik magazalardan olusan mevcut perakende yapisi
yerine, yeni tiikketim ve eglence alanlarina ihtiya¢ duyulmasina neden olmustur.

Yasam bicimleri kiiresellesme ile sekillenen bu yeni tiikketicinin
ithtiyaglarma cevap verebilecek bdylesi biiyiik yatirimlar, Tiirk firmalariyla
ortaklik yoluyla iilkeye giren yabanci sermaye yoluyla gerceklestirilebilmistir.

Bu gelismeye bagl olarak, 6ncelikle gida perakendeciliginin biiyiimesi sonucu

"8 Bali, Tarzi Hayat'tan Life Style’a, s. 50.

" Odabast, Tiiketim Kiiltiirii, s. 37.

8 Asu Aksoy ve Kevin Robins, “Istanbul Between Civilization and Discontent”, New
Perspectives on Turkey 10 (1994): 57-74.

81 Caglar Keyder, “The Setting”: Istanbul: Between the Global and the Local iginde, yay. haz.
Caglar Keyder (Boston: Rowman&Littlefield Publishers Inc., 1999), s. 13.

82 Caglar Keyder, “Globalization and Social Exclusion in Istanbul”, International Journal of
Urban and Regional Research 291 (2005): 124-134.
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Metro, Carrefour gibi hipermarket ve siipermarket zincirleri ile Benetton, Sisley
ve Marks and Spencer gibi biiyiik magazalar, 2000°lerin basinda itibaren ise
Burberry’s, Versace, Chanel vb. gibi liiks markalar ve son olarak da kapali
AVM’ler Tiirk toplumunun giinliik hayatina girmistir.%* Devletin yasal
diizenlemeler yoluyla gayrimenkul yatirimlarinin 6niinii agmasi da, birer 6zel
sektor yatirrmi olan AVM zincirlerinin Tiirkiye’ye girisini etkileyen 6nemli bir

faktor olarak goze (,‘arpmakt'cldlr.84

2.4. Tirkiye’de AVM Sektoriiniin Gelisimi

1988 yilinda Tiirkiye’nin ilk AVM’si olan Galleria, Istanbul Atakdy’de
acilmistir. 1989°da Ankara’da agilan Atakule Aligveris Merkezi’nden sonra ise,
uzunca bir siire yeni yatirim gerceklesmemis; ancak 1993°te Capitol ve
Akmerkez’in agilmasiyla Istanbul’da ve daha sonra da diger kentlerde

giiniimiize degin ardarda AVM’ler a¢ilmaya devam etmistir.

Tablo 2: 1998°den Giiniimiize Tiirkiye’de AVM Sayisi (%)%
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8 Tokatli ve Boyaci, The Changing Retail Industry and Retail Landscapes.

8 Erkip, The Shopping Mall as an Emerging Public Space in Turkey, s. 93.

8 Aligveris Merkezi Yatirimeilar Dernegi (AMPD) Perakende Endeksi Nisan 2012 verilerinden
derlenerek hazirlanmustir. 2013’¢ ait veri, agilmasi beklenen AVM oranini yansitmaktadir.
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2007 y1li sonuna gelindiginde, Tiirkiye’de perakende sektorii, 150
milyar dolarlik cirosuyla, enerji, egitim ve saglik sektorlerinden sonra dordiincii
biiyiik sektor haline gelirken, AVM’ler (organize perakende sektorii)* ise,
perakende sektdriiniin %38’ ini olusturmustur.®® 2008 yilindan itibaren, kiiresel
ekonomik krize bagli olarak, AVM sektoriindeki ciro azalmasina ragmen, AVM
sayisinda artis yasanmaya devam etmistir.®” Ancak, 2010 yilindan itibaren
biiyiik kentlerdeki insaat yapim maliyetlerinde meydana gelen artis,
yatirimcilart Anadolu illerine yoneltmistir. 2011°deki arz biiyiimesi, sirasiyla
Akdeniz (Antalya, Adana, Hatay ve Mersin), I¢ Anadolu (Kayseri, Konya,
Aksaray ve Bilecik) ve Marmara (Balikesir, Bursa, Edirne, Bolu ve Sakarya)
Bolgeleri’nde gergeklesmistir.88 Oniimiizdeki dénemde, Giineydogu illerindeki
yatirimlarin tamamlanmastyla birlikte bu bolgenin arzin en gii¢lii olacagi
bolgelerden birisi olacagi tahmin edilmektedir.®® 2011°de istanbul, izmir ve
Ankara hari¢ diger kentlerde mevcut 146 AVM bulunurken, 2013 sonunda bu
rakamin 175’e ulasarak Tirkiye’deki organize perakende stokunun %39’ unu

olusturmasi beklenmektedir.*

* Organize perakende sektorii, ¢arsi, pazar ve bakkal gibi geleneksel perakendeden farkli
olarak, zincir halinde 6rgiitlenmesini tamamlamig, tamamen iilke ekonomisine dahil olmus,
kurumsallagmis bir yap1 olan AVM’leri ifade etmektedir.

8 AMPD, 15 Subat 2013 tar. gor.,
http://www.ampd.org/arastirmalar/default.aspx?Sectionld=97

8 AMPD, 2008 Y:/: Perakende Endeksi, 15 Subat 2013 tar. gor.,
http://www.ampd.org/arastirmalar/default.aspx?Sectionld=187

8 Jones Lang Lasalle, Tiirkive Gayrimenkul Pazarina Genel Bakis 2012, s. 24-25, 15 Subat
2013 tar. gor., http://www.joneslanglasalle.com.tr/Turkey/TR-TR/Pages/home.aspx

¥ Agk,s. 26.

% Agk.,s. 26.
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2.5. Istanbul’daki AVM Yapilanmasi

2011°de, Istanbul’da 104 AVM bulunurken, toplam organize perakende
arzinin %36’sm1 bolgesel AVM’ler olusturmaktadir. Bolgesel merkezleri,%22
ile tist bolgesel merkezler, %20 ile outlet merkezler ve %19 ile mahalle
merkezleri takip etmektedir.**

Tiirkiye’de en fazla AVM’nin bulundugu Istanbul’da, AVM’lerin
%751, niifusun %65°ini barindiran Avrupa yakasinda, %25°1 ise toplam kent
niifusunun % 35’inin yasadig1 Asya yakasinda bulunmaktadir.”? 2013 yil
sonunda Istanbul’daki AVM sayisinin 133’e ulasarak, Tiirkiye’deki toplam
arzin % 43’iinii olusturmasi beklenmektedir.*?

Istanbul’daki AVM’lerin yer seciminde etkili olan bulgular1 inceleyen
bir arastirmaya gore, il¢elerin hane halki gelir diizeyi bu se¢imde en etkili
faktor olarak bulunmustur.®* Organize perakende pazarimi iki bolgeye ayiran bu
aragtirmaya gore, AVM’lerin % 44’1, niifusun % 30’una sahip 1. bolgede
(Besiktas, Kadikdy, Uskiidar, Sisli, Bayrampasa, Zeytinburnu), % 56’ s1 ise,
niifusun % 57’sine sahip 2. bolgede (Bakirkdy, Bahgelievler, Bliylikcekmece,
Gaziosmanpasa, Kartal, Kiiciikcekmece, Maltepe, Umraniye Sariyer, Silivri)
bulunmaktadir.* Ayni aragtirma, AVM’lerin kent ¢eperleri ve merkezlerinde,
daha ¢ok yiiksek gelir grubunun yasadigi bolgelerde yogunlastigini ifade
etmektedir.*

% Jones Lang Lasalle, Tiirkiye Gayrimenkul Pazarima Genel Bakis 2012, s. 15.

% (9zhan Ertekin, vd., “Spatial Distribution of Shopping Malls and Analysis of their Trade
Areas in Istanbul”, European Planning Studies 16: 1 (2008): 147-149.

% Jones Lang Lasalle, Tiirkiye Gayrimenkul Pazarina Genel Bakis 2012, s. 15.

% Ertekin, vd., Spatial Distribution of Shopping Malls and Analysis of their Trade Areas in
Istanbul, s. 149.

% Arastirmamn yapildigs tarihte Istanbul’un 32 ilgesi bulunurken, bugiin bu say1 39°a
yiikselmis, bazi beldeler ise farkli ilgelere baglanmustir.

% flgelerin gelir dagilimlari, niifuslar1 ve ilge bazinda kiralanabilir AVM alan1 arasindaki
korelasyondan elde edilen sonuglarin, veriler arasinda bulunan ciddi donemsel farkliliklar
nedeniyle bu sonucu dogurmayabilecegini de géz 6niinde bulundurmakta yarar bulunmaktadir.
Aragtirmada kullamilan ilgelerin gelir durumunu gosteren TUIK verisi 1998 yilina ait iken, bu
tarihte Istanbul’da bulunan AVM sayis1 birkag adetle sinirli idi. Oysa ki, karsilastirmanin
yapildig1 Aligveris Merkezi Yatirimcilar Dernegi’nin ilge bazinda kiralanabilir alana iligkin
verileri 2005 yilin1 gostermektedir. 2001 yilinda yasanan ekonomik kriz, ilge gelir durumlarinda
farkliliklar yaratmis olabilir.
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Istanbul’daki AVM yapilanmasinda etkili olan bir diger unsur da, yerel
yonetimin Kentteki ulasim sistemine dair yatirim politikasidir. Denilebilir ki,
ulasim sistemi ve AVM’ler, birbirinin gelisiminden karsilikli olarak
etkilenmektedir.®” 1950’lerden baslayarak giiniimiize degin yogun go¢ alan
Istanbul, 6zellikle son yirmi yil icerisinde kent geperlerine dogru biiyiik bir
hizla genislemistir. Bu yeni yerlesim alanlarinda, bir yandan alt gelir gruplari
yasarken, bir yandan da orta ve iist gelir grubuna mensup niifusun bir
boliimiiniin yasamayi tercih ettigi uydu kentler bulunmaktadir. Periferilerde bu
modern sitelerin inga edilmesiyle, hem ¢eperleri kent merkezine baglayacak
otobanlar yapilmakta, hem de buralarda yasamay: tercih eden orta ve st sinifin
ihtiyaglarini kargilamak {izere yeni AVM’ler agilmaktadir. Kent merkezlerinde
ise, toplu tasima araclarinin, 6zellikle de metro aginin yayginlastirilmasiyla,

buralarda bulunan AVM’lere kolay ve rahat ulasim desteklenmektedir.

% Ertekin, vd., Spatial Distribution of Shopping Malls and Analysis of their Trade Areas in
Istanbul, s. 149.
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UCUNCU BOLUM

BOS ZAMAN (LEISURE) MEKANI OLARAK ALISVERIS
MERKEZLERI

3.1. Bos Zaman Kavramm

Bos zaman (leisure) kavramu tarihsel siiregte iktisadi ve sosyal
gelismelere bagli olarak farkli anlamlar tasimis, bu alanin bir deneyim olarak
bireysel ve toplumsal gelismedeki rolii ¢esitli sosyal teorilerin nemli inceleme
konularindan biri olmustur.

Bos zaman kavrami bu tezin temel konusu olmamakla birlikte,
tartismaya agmak istedigi AVM’lerin yeni kiiltiirel mekanlar olarak islevinin
sorgulanmasi durumu ile yakindan ilgilidir. 20. yiizyildan itibaren bos zaman
kavraminin ticarilesmeye baglamasi sonucu AVM’ler baslica bos zaman
alanlarindan birine donilismiistiir. Bu baglamda, bos zaman kavraminin
gecirdigi anlamsal degisimlerin aktarilmasi, gliniimiizde s6z konusu kavramin
tipka tiiketimin kiiltiirel kimlik kazanmasi gibi kiiltiirel de 6zellikler gsteren bir
deneyime doniismesi ve AVM’lerin bu doniisiimiin 6nemli mekansal
orgiitlenmelerinden birisi olmasi, bir sonraki boliimde iizerinde duracagimiz
AVM’lerde kiiltiire katilim konusunun daha iyi anlagilabilmesi agisindan biiyiik

Ooneme sahiptir.

3.2. Klasik Donemden 19. Yiizyila Bos Zaman

Yasamin, ¢alisma ve dinlenme olarak zaman dilimlerine ayrilmadigi ve
O6grenmenin, yasam boyu devam eden bir etkinlik oldugu Antik Yunan’da bos
zaman, zamansal bir kavram olmaktan ¢ok, bireylerin kendilerini

gelistirmelerine olanak saglayan bir deneyimdi. Bu sebeple, kentler bos
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zamana yonelik etkinliklerin gergeklestirilebilecegi bigimde planlanmis;
parklar, hamamlar, tiyatrolar, spor sahalari, miizik akademileri, sanat ve felsefe
tartismalarinin yapildig alanlar bireylerin 6grenme siirecine katki saglayacak
sekilde tasarlemmlstlr.98

Sosyal tabakalasmanin yogun oldugu Roma Imparatorlugu’nda ise, bos
zaman, giicii elinde bulunduran yonetici sinif tarafindan politik bir ara¢ olarak
degerlendirilmistir. M.S. 3. yiizyilin ortasina gelindiginde, yilda 200’{in
iizerinde tatil giinii bulunan Imparatorluk’ta, gladyator doviisleri, sirk ve arena
gosterileri kitlesel eglence bigimi haline gelmis; bos zaman kontrolii, ekonomik
ayricaligin1 kaybetmek istemeyen yonetici sinifin kitleleri denetim altinda
tutmak icin sik sik bagvurdugu bir yontem olmus‘[ulr.99

17. ylizyilda ise, bos zaman kavrami 6nemli bir anlam degisikligine
ugramis ve ilk kez bir tehdit olarak algilanmistir. Dénemin Ingiltere’sinde bos
zaman, dini inancin ozellikle Anglikan mezhebinin yiicelttigi degerler olan
calisma ahlaki ve aile yasaminin kutsalligina karsi ciddi bir tehlike olarak
goriilmiistiir. Piiriten ahlaka gore, calisma hayatinin ve aile kurumunun bireye
yiikledigi sorumluluklar1 yerine getirmek Tanr1’ya hizmet etmek, bos zaman ise
bu sorumluluklar1 yerine getirmenin dniinde bir engel, bireyi aylakliga sevk
eden ve zaman kaybina sebep olan gereksiz etkinlikler toplamidir.*® Zevklerin
bastirildig1 17. yiizyilin piiriten Ingiltere’sinde, itaatin hakim oldugu ahlak
anlayisinin bir sonucu olarak, bos zaman etkinlikleri dinsel faaliyetlerin

aksatilmasini 6nlemek amaciyla kisitlanmugtir,

3.3.  Erken Donem Endiistri Toplumu’nda Calisma ve Bos Zaman

1850’lerden baslayarak sanayilesen ve kentlesen toplumsal yapi,

is¢ilerin verimliligini artirmak amaciyla ¢aligsma saatlerinin yani sira, bos

% Kelly ve Freysinger, 21st Century Leisure, s. 28.

¥ Ag.e.,s.32.

100 5ysana Juniu, “Downshifting: Regaining the Essence of Leisure”, Journal of Leisure
Research 32: 1 (2000): 70.

101 Kelly ve Freysinger, 21st Century Leisure, s. 35.
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zaman kontroliinii de beraberinde getirmistir. Uretimin insan giiciine dayali
oldugu bir yapidan, fabrika ve makinelerin hakimiyetindeki kapitalist sisteme
gecis, caligma siiresi ve bos zaman arasindaki iliskiyi de degistirmistir.
19. yiizy1l erken donem endiistri toplumunda da bos zamanin degerlendirilmesi
konusunda piiriten ahlakinin getirdigi kisitlamalara benzer uygulamalar
gerceklestirilmistir. Ancak, bos zaman kullanimina yonelik bu baski, dinsel
nedenlerden gok pragmatik nedenlere dayanmaktadir. Uzun ¢alisma saatleri ve
agir ¢alisma kosullar1 karsisinda asir1 alkol tiiketen is¢ilerin verimliliginin
diisecegi ve aile yasaminin tehlikeye girecegi diisiincesi bos zaman tizerinde
kontrol kurulmak istenmesine sebep olmustur. Bu amagla, bos zamani1 kontrol
altina alan uygulamalar ve yasal diizenlemeler olusturulmus, yeni bos zaman
faaliyetleri olusturmak icin ¢aligmalar ger(;eklestilrilmistir.102

Yine de 19. yiizyilda, Bat1 Avrupa ve ABD’de, bir yandan {iretimin
daha ¢ok mekanize olmasi sonucu verimlilik artarken, diger yandan zamanin
degerli bir kaynak oldugunun is¢iler tarafindan algilanmasinin sendikal
taleplerle kendini gostermesiyle ¢alisma kosullarinda da iyilesmeler olmustur.
1850 Oncesi seksen saat olan haftalik calisma stiresi 1890°da altmus ikiye,
1910°da elli bes saate diismiis ve calisilan giin sayis1 yediden altiya
indirilmistir.ms Giinliik caligma siiresinin sekiz saatle sinirlandirilmasi i¢in
yiiriitiilen ¢aligmalarin ardinda, isin bireyin yasaminda kurdugu tahakkiimden
kurtulma, yeni bos zaman degerlendirme olanaklarina kavugma ve halihazirda
Onem kazanmaya baglayan aile yagsami i¢in zaman yaratma arzusu
yatmaktadir.'*

Artan bos zamana paralel olarak, hem kamu hem de 6zel sermaye
tarafindan bu zamanin gegirilecegi alanlar da olusturulmaya baglamstir.

1900’lerde eglence amagli az sayida park ve oyun alan1 yapilmis; Birinci Diinya

102 Kelly ve Freysinger, 21st Century Leisure, s. 36.

103 A g.e., ss. 39-40.

1% Gary Cross, “Worktime in International Discontinuity”: Worktime and Industrialization: An
International History i¢inde, yay. haz. Gary Cross, (Philadelphia: Temple University Press,
1998), s. 157.
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Savagi’nin hemen Oncesinde ise mahalle eglence merkezleri pek ¢ok kentte
kamu programlarinin pargast haline gelmeye baglamistir.'® Béylece, 19.
yiizyildan itibaren bos zaman faaliyetleri giderek kurumsallasan bir yap1
kazanmustr.

Asama asama daha ¢ok bos zamanin ortaya ¢ikist ile birlikte yasam,
calisma ve bos zaman arasinda ikiye boliinmiistiir. Uzun ¢aligma saatlerinden
ve tehlikeli calisma kosullarindan kagis olarak ortaya ¢ikan bu zamansal
ayrisma, ¢agdas bos zaman kavraminin baslangic olarak kabul edilmektedir. %
Reformist ¢abalarla elde edilen daha ¢ok bos zaman, fikri anlamda ¢agdas

topluma gecisin 6nemli isaretlerinden biri olarak degerlendirilebilir.107

Bos
zaman siiresindeki artiga paralel olarak, ev ve is disinda vakit gegirilecek yeni
mekanlarin ortaya ¢ikist da modern bireyin bos zamani algilama big¢iminin
degismeye basladigin1 gostermesi bakimindan dikkate degerdir. Walter
Benjamin, 19. yiizyil Paris kent yasamini inceledigi Pasajlar adli kitabinda,
aligveris pasajlarinin, biiyiik magazalarin, uluslararasi fuarlarin ve miizelerin
ortaya ¢ikisinin modernlesme siirecinin izlerini tasidigini ifade etmektedir.*%®
Benjamin’e gore, 1920’lerin ve 1930’larin tiikketim kiiltiiriinlin parcasi olan s6z

konusu alanlar donemin en 6nemli bos zaman mekanlaridir ve bu nedenle

tiiketim kiiltiiriiniin bir pargasi olarak incelenmeleri gerekir.*®

3.4.  20.Yiizyll Tiiketim Toplumunda Bos Zaman

1920’lerden itibaren tiiketimde goriilen artigla birlikte, bos zaman da

para harcanarak degerlendirilen bir etkinlige donlismeye baslamlstlr.llo

105 Kelly ve Freysinger, 21st Century Leisure, s. 41.

106 Rosemary Deem, Work, Unemployment and Leisure (USA, Routledge, 1988); Kelly ve
Freysinger, 21st Century Leisure; Slater, Consumer Culture and Modernity.

197 Slater, Consumer Culture and Modernity.

198 \Walter Benjamin, Pasajlar, ¢ev. Ahmet Cemal (istanbul: Yapi Kredi Yayinlari, , 2.bs.,
1995).

199 Chris Rojek, “Leisure in the Writings of Walter Benjamin™, Leisure Studies 16: 3 (1997):
160.

19 Kelly ve Freysinger, 21st Century Leisure, s. 58.
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Ozellikle, ikinci Diinya Savasi sonrasinda refah toplumunun yiikselisiyle bos
zaman tiiketimle esdeger hale gelmistir.
Savas sonrasinda bos zaman kavraminin geg¢irdigi anlam degisikliginde

etkili olan gelismeler su sekilde 6zetlenebilir:***

e Hizli banliydlesme,

¢ Evin bos zamanin merkezi haline gelmesi,

e Sehirdeki is hayat1 ile banliyodeki ev yasami arasina mesafe girmesi,

e Kamusal eglence alanlarinin banliydlere dogru kaymasi ve 6zellikle
cocuklara yonelik spor programlarinin artmasi,

e Teknolojik gelismelere bagl olarak 6zellikle televizyon ve otomobil
sahipliginin yayginlagmasi,

e Artan otomobil sahipliginin yasami kolaylastirmasi sonucu aile bireylerinin
istedigi uzakliktaki yerlere ulasabilmesi,

e Kredi kartinin kullanilmaya baslamasi,

¢ Bos zamanin kavraminin ticarilesmesi sonucu eglencenin ve aligverigin bir
arada bulundugu ev dis1 en 6nemli bos zaman mekani olarak AVM’lerin

ortaya ¢ikisi.

Iktisat tarihi agisindan, modernite 20. yiizyila kadar tasarrufa dayali bir
stireg izlerken, toplumsal diizeyde yatirim ve birikim diisiincesi ile degerler
diizleminde, is odakli piiriten ahlak tarafindan desteklenmistir.*? Kitlesel
tiretime gecisle birlikte, savag dncesi ertelenen taleplerin reklam ve pazarlama
araciligiyla kitlesel tiikketime doniismesiyle modernlesme de bigim
degistirmistir. ikinci Diinya Savasi’ndan sonra zirveye ¢ikan tiiketim kiiltiirii,
modernitenin disa vuruldugu toplumsal mekanlar: da tiikketim odakli bir yapiya

dontistiirmiistiir. Tiiketimin gergeklestigi bu alanlar biiyiik 6l¢lide bos zaman

11 Kelly ve Freysinger, 21st Century Leisure.
12 Slater, Consumer Culture and Modernity, s. 17.
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alanlaridir.™® Bu agidan, 6zellikle dénemin Kuzey Amerika’sinda sayilar1 hizla
artan, dis diinyanin tehlike ve olumsuzluklarindan, giinliik yasamin
stradanligindan uzak oldugu 6ne siiriilen bir ortam sunan biiyiik AVM’ler, uzun

saatler gecirilen en 6nemli bos zaman mekanlar1 olmuslardir.

3.5.  Modern Toplumda Bos Zaman Yaklasimlari

19. yiizyil erken donem sanayilesme devrinden baglayarak caligma ve
bos zamanin birbirinden bagimsiz iki diinya haline gelmesiyle, bos zaman
kavraminin algilanmasinda ve tanimlanmasinda ¢esitli yaklasimlar
gelistirilmistir. S6z konusu alanin farkli 6zelliklerine isaret etmeleri agisindan

bu yaklagimlara kisaca deginmek yerinde olacaktir.

3.5.1. Aylak Simif Teorisi

Sanayilesmenin biitiin yiikiinii tasiyan is¢i sinifi ve orta sinif i¢in bos
zaman Ozglirlestirici bir 6zellige sahipken, elit sinif agisindansa toplumsal bir
ayricaliktir. Thorstein Veblen, The Theory of the Leisure Class adli kitabinda,
19. yiizy1l Kuzey Amerika’sinda bos zamanin, aristokrasi, burjuva ve yeni
zenginler tarafindan kendilerini toplumun geri kalanindan ayiran bir sosyal
statii araci olarak kullanildigini ifade etmistir.*** Veblen, elit sinifin sosyal
statiisiine isaret eden pahali tiiketim iirlinlerini “gdsterisci tiikketim”
(conspicuous consumption); topluma ve ekonomiye higbir katkis1 olmayan,
zevkler pesinde ziyan edilen bos zamani ise “gosterisci bos zaman™

(conspicuous leisure) olarak adlandirmistir.

13 Omer Aytag, “Tiiketimcilik ve Metalasma Kiskacinda Bos Zaman”, Kocaeli Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 11: 1 (2006): 29.

14 Thorstein Veblen, The Theory of the Leisure Class (New York: Prometheus Books, 3. bs.,
1998).
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3.5.2. lslevselci (Functionalist) Yaklasim

Islevselci yaklasima gére, bireyler birbirleriyle etkilesim icinde
olduklar1 sosyal bir sistemde rollerini icra ederler. Calisma ve bos zaman,
sosyal sistemin birbirinden ayrilamayan parcalaridir ve birlikte toplumsal
biitiinlesmeyi saglama fonksiyonuna sahiptirler.115 Islevselci bakis acis1, bos
zaman ve c¢alisma, aile yasami, bireysel se¢im, 6zgiirliik gibi degiskenler
arasindaki fonksiyonel iligkiye odaklanmustir."*® Islevselci bakis agisinin
onemli temsilcilerinden biri olan Stanley Parker’a gore, bos zaman faaliyetleri
sahip olunan isin yapisina gore bi¢cimlenir ve ¢aligsma hayatinin bog zaman

tizerindeki etkisi sinif ya da cinsiyet gibi faktorlerden daha baskindir.**’

3.5.3. Cogulcu (Pluralist) Yaklasim

Ayni zamanda islevselci 6zellikler de tasiyan ¢ogulcu yaklasim, bos
zamanin birey ve toplum iizerindeki olumlu, yapici 6zelliklerine vurgu
yapmaktadir. Cogulcu yaklasimi benimseyen Kenneth Roberts’a gore bos
zaman, yasamin tatsiz yonleriyle miicadele etme, gerilimi azaltarak sosyal
sistemi saglamlastirma, insanlara yeteneklerini gelistirme firsati verme gibi

fonksiyonlara sahiptir.*®

Cogulculugu savunan sosyal teorisyenler,
endiistrilesmenin modern bir yapiya biiriindiirdiigii bos zamanin, se¢im yapma
ve bu se¢imlerin ¢esitliliginin bireyi 6zgiirlestirici 6zelligine isaret etmislerdir.
Kapitalist iktisadi ¢ergeveyi kabul eden ¢ogulcu yaklasima gore, sinifsal

farklilik bos zamana sahip olmayi etkileyen 6nemli bir faktor degildir.119

Bos
zaman secenekleri piyasanin manipiilasyonuyla degil, tiiketici taleplerindeki

degisimlere bagli olarak sekillenir.

115 Deem, Work, Unemployment and Leisure, s. 15.

1% Rojek, Leisure in the Writings of Walter Benjamin, s. 157.

17 Tony Blackshaw ve Garry Crawford, The Sage Dictionary of Leisure Studies (London: Sage
Publications, 2009), s. 233.

118 Kenneth Roberts, Leisure in Contemporary Society (Wallingford: CABI Publishing, 1999).
119 Deem, Work, Unemployment and Leisure, s. 16; Best, Leisure Studies, s. 33.
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3.5.4. Weberci Yaklasim

Max Weber’in sanayilesmenin yasami modernlestirmesi ile
rasyonellesen kapitalist toplumun giderek biirokratiklesmesi goriisiinden
hareket eden Weberci yaklagim, bos zamanin ¢esitli kurallar ve zorunluluklarla
cevrelendigini ifade etmektedir.?° Bu anlayisa gére, uygarlasma siirecinin
pargasi olarak hem caligsma hayati hem de bos zaman giderek organize hale
gelmis, kurallarla sinirlart ¢izilmis ve biirokratik bir yap1 kazanmislardir.**
Weberci anlayisin 6nemli temsilcilerinden Norbert Elias, bos zamanin
kurumsallagsmasinin insanoglunun modernlesme siirecinde énemli bir role sahip
oldugunu ifade eder. Elias, sinema, tiyatro ve spor etkinliklerinin bireyin sikinti

e - 122
ve liziintiilerinden uzaklagsmasina yardimei oldugunu savunur.

3.5.5. Marksist Yaklasim

Marksist bakis acis1 ise, bos zaman ve ¢alisma arasindaki iliskide
sinifsal farkliliklarin roliine, ¢alisma ve bos zamanin olusumunda iiretim
bicimlerinin etkisine odaklanmistir. Sosyal sinif, hem is hayatinin, hem de bos
zaman etkinliklerinin yapisini belirlemektedir. Calisma ve bos zaman ise,
kapitalizm tarafindan sekillendirilir. Cogulcu yaklagimin aksine Marksist gortis,
kapitalizmin bireye sinirsiz bog zamana sahip olma imkani tanimadigini
savunur. Bos zaman faaliyeti ile ilgili se¢imler gelir diizeyine baghdir. Bu
nedenle isgilerin bos zaman degerlendirme alternatiflerine sahip olma
konusundaki kontrolleri sinirlidir.'?®

Bos zamanin ticarilesmesi karsisinda, Karl Marx’tan etkilenerek
1980’lerin ortalarinda bir teori gelistiren John Clarke ve Chas Critcher bos

zamanin 6zgiirliik, secim yapma gibi 6zelliklerini kaybettigini; bos zamani

120 Blackshaw ve Crawford, The Sage Dictionary of Leisure Studies.
121 Deem Work, Unemployment and Leisure, s. 16.

122 Rojek, Leisure in the Writings of Walter Benjamin, s. 157.

123 Best, Leisure Studies, s. 31.

40



sekillendirme giiciinii elinde bulunduran piyasa ve devletin arz1 kontrol ederek

bos zamani bir titketim modeli haline getirdigini savunurlar.®*

3.5.6. Feminist Yaklasim

Diger teorilerden farkli olarak feminist yaklagim, ¢alisma ve bos zaman
arasindaki iligkiyi cinsiyet tizerinden ele almaktadir. Pek ¢ok bos zaman
yaklasimina gore ¢aligsma, ticretli istihdam olarak erkek isgiiciinii ifade
etmektedir.*® Feminist yaklagim, ¢alisma ve bos zaman arasindaki iliskinin
erkeksi bir bakis agisiyla incelendiginin altin1 ¢izmektedir. Erkekle ayni
Ozgiirliige sahip olmayan kadina sunulan bos zaman faaliyetleri de sinirlidir.
Feminist bakis agisi, bu ataerkil yaklagimin kadinlarin pek ¢ok bos zaman

etkinligine katiliminin dniinde engel olarak bulundugunu ifade etmektedir.?®

3.6.  Modern Sonrasi Toplumda Bos Zaman, Tiiketim ve AVM’ler

Kapitalizmin yeni bir safhaya gectigi ekonomik diizeni ifade eden post-
Fordist donemde, hizla degisen ve ¢esitlenen tiiketici ihtiyaglari bu taleplere
daha hizli cevap verebilecek esneklikte yeni bir {iretim yapisina gecisi
gerektirmistir. Yeni sistemde tam zamanli isin yerini yar1 zamanli ve siireli
islerin almasiyla ¢aligma hayatinda gelecege yonelik giivensizlik s6z konusu
olmustur. Istihdamin daha giivensiz oldugu ve ¢ok parcaya boliindiigii bu post-
Fordist donem, ayn1 zamanda “organize kapitalizm”in de sona erdigi
dénemdir.*?’

Bu yeni donemde, 6zellikle perakende alaninda tasarimin ve kalitenin
one cikisiyla birlikte tiiketim tiriinleri bireylerin kimliklerinin bir pargasi haline

gelmistir. Tlketim, artik sadece metalarin degil, semboller, imajlar, gostergeler

124 Best, Leisure Studies, s. 38.

125 Deem, Work, Unemployment and Leisure, s. 18.

126 Best, Leisure Studies, s. 42.

127 Scott Lash ve John Urry, The End of Organised Capitalism (Cambridge: Polity Press, 1996).
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ve isaretler gibi soyut kavramlarin da tiiketimi anlamina gelmeye basglamistir.'?®
Toplumsal yapi, tiikketimin bireysel 6zellik gosterdigi ve hayat tarzi olarak ifade
buldugu, zevkin 6n plana ¢iktig1 daha ileri bir modernlik diizeyi olan
postmodern 6zellikler gostermeye baslamistir. Bu baglamda, postmodernizm
“sona ermis modernizm degil”, “olus halindeki modernizmdir” ve bu yoniiyle
devam eden bir siirectir.*?

Calismanin artik insan yagsaminin merkezini olusturmadigi postmodern
ozellikler tasidig1 sdylenen bu dénemde, bos zaman kavrami da anlam
degisikligine ugramis ve yeniden yorumlanmistir. Bos zaman sosyolojisi
tizerine ¢aligmalar yapan Chris Rojek, Decentring Leisure adli kitabinda,
calisma ve bos zaman arasindaki iliskinin postmodern siireg ile birlikte

yikildigin ifade etmektedir.**®

Bos zaman, artik hayatin diger alanlarindan
kopmus bir zaman dilimini ifade etmez. Bos zaman c¢alismadan bir kagis degil,
basli basina bir amag haline gelmistir. Modern donemi ikiye ayiran Rojek, “1.
modernite” adm verdigi donemde, kontrol altinda tutulan toplumda bos
zamanin siiresini ve mekanlarini ulus-devlet biirokrasisinin yonettigini, “2.
modernite” olarak ifade ettigi modern sonrasi toplumda ise bos zaman
kavramina bireysellesme ve 6zellesmenin damgasini1 vurdugunu savunur. ™
Dolayisiyla 1. modernitede bos zaman diizen, mantik, dinlenme ve eglenme
tizerine kurulu iken, 2. modernitede degisim ve zevk alma faktorlerinin devreye
girmesi ile aligveris, bakmak, gezinmek, istemek ve sunulan imkanlara kendini

agmak olarak ifade bulur.*?

128 jean Baudrillard, The Consumer Society: Myths and Structures (London: Sage Publications,
1998).

129 \Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, cev. Mehmet Kiigiik (Istanbul:
Ayrint1 Yaynlari, 1996), s. 133.

130 Chris Rojek, Decentring Leisure: Rethinking Leisure Theory (London: Sage Publications, 2.
bs., 1998)

BLAgee.

132 peter Bramham, “Rojek, the Sociological Imagination and Leisure”, Leisure Studies 21: 3-4
(2002): 230.
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Fordist donemde kitlesel tiiketimin ortaya ¢ikardig1 bos zaman
aligkanliklar1 da bu yeni doneme gegisle birlikte degismistir. Modern sonrasi
toplumda yiiksek ve diisiik kiiltiir igige gegcmeye baslamistir. Kiiltiirel kodlarda
meydana gelen bliyiik degisim sebebiyle kiiltiirel semboller arasindaki hiyerarsi
yeniden kurgulanmis; gosterisli, haz barindiran ve kolayca ulasilabilen ve
tiiketilebilen popiiler kiiltiir formlar1 postmodernizmin ruhuna uygun olarak 6ne
cikmaya baslamistir.™* Kapsami genisleyen kiiltiir endiistrisi ve teknoloji
destegi ile bos zaman faaliyetleri ve mekanlari ticari bir nitelik kazanmas,
postmodern dénemde bos zamanin tiiketilmesi asamasina geg¢ilmistir. Kapitalist
sistemin devamliliginin saglanmasi i¢in baglangicta nicel olarak arttirilan bos
zaman, postmodern donemde mal tiiketiminden 6nce hizmet, sonra da bilgi
tilketimine dogru degisimle birlikte AVM’ler, eglence yerleri, oyun salonlari,
parklar, turistik bolgeler, vb. gibi tiiketimi 6zendirici karaktere sahip yeni
mekanlarda ifade bulmaya baslamugtir.*>*

Postmodern toplumda sinema, televizyon, diger medya ve internet
araciligiyla bireye aktarilan tiiketim sembolleri ve gostergeleri, bos zaman
mekanlarint da kugatmistir. Postmodernizmin en ¢arpici 6zelliklerinden biri
olan “glindelik hayatin estetiklestirilmesi”nin'®*® mekénsal érneklerinden biri
olarak AVM’ler, hazza dayali bos zaman faaliyetinin gergeklestigi mekanlara
dontismiislerdir. Tipki sinemanin sundugu gercekiistii gorsel deneyim gibi,
AVM ortami da zamanin durdugu sinematografik bir atmosfer yaratmlstlr.136
1980°den itibaren Kuzey Amerika’da AVM’lerin ev, is ya da okuldan sonra en
¢ok zaman gegirilen bos zaman mekénlar1 olmaya baslamasindan yola ¢ikarak,
gercekle fantezinin birbirine karistig1 bu hipergerg:ekl?’7 atmosferi, bos zamanin

da gorsel bir deneyime doniligmesinin isareti olarak yorumlayabiliriz.

133 Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii.

134 Aytag, Tiiketimcilik ve Metalasma Kiskacinda Bos Zaman, ss. 32-33.

135 Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii.

138 Anne Friedberg, “The Spaces of Postmodernity”: Window Shopping: Cinema and the
Postmodern iginde, yay. haz. M. J. Dear (Oxford: Blackwell Publishers, 2002).

37 Baudrillard, The Consumer Society.
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DORDUNCU BOLUM
KULTURE KATILIM VE ALISVERIS MERKEZI

ILISKiSi

4.1. Kiiltiire Katihm: Tanim ve Tartisma

Tipka kiiltiir kavrami gibi, kiiltiire katilimin anlami ve igerigi de
iilkeden iilkeye, toplumdan topluma degisim gostermektedir. Ozellikle
Avrupa’da ulus-devletlerin yasadigi iktisadi ve toplumsal degisimler
sonucu, kiiltiiriin gelisme ve ilerlemenin 6nemli araglarindan biri olarak
algilanmasi, kiiltiire katilim1 dncelikli konu haline getirmistir.

Avrupa’nin rasyonel diisiincenin yonlendiriciliginde kiiltiirel bir
olusuma doniistiigii Aydinlanma ¢agindan baslayarak tiim insanlarin sanata
ve kiltiire katiliminin saglanmasina vurgu yapﬂmlstlr.l?’8 19. ylizyildan
itibaren Avrupa’da hem bireysel hem de toplumsal bir gelismislik gostergesi
olarak kabul edilen ve yiiksek sanat olarak adlandirilan tiyatro, klasik
miizik, opera ve bale gibi sanat formlar1 6nem kazanmistir. Bu sanat
dallarinin icra edildigi mekanlar da, zaman i¢inde kurumsal bir yapiya
dontligmiis ve devlet tarafindan finanse edilegelmistir.

Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan ise, sosyal devlet anlayigina
paralel olarak yurttaglarin sanata ve kiiltiire erisiminin saglanmasi ve
gelistirilmesi i¢in pek ¢ok Bat1 Avrupa iilkesinde 6zel kiiltiir politikalari
iiretilmistir."*® Bu gergevede, 1960°a kadar olan dénemde yaygin olan
“kiiltiiriin demokratiklestirilmesi” goriisii, devlet tarafindan finanse edilen
sanat dallarina bireylerin erisiminin saglanmasi anlamina gelmistir.140

1960’1ari sonundan itibaren ise, tiim bireylerin kiiltiir titketim taleplerinin

138 Anne Bamford, “Main Trends in Policies for Widening Access to Culture” 2011, 20
Nisan 2013 tar. gor., http://www.eenc.info/category/eencdocs/papers-2/
139A

.g.k.
0 Frangois Matarasso ve Charles Landry, Balancing Act: Twenty-One Strategic Dilemmas
in Cultural Policy, (Belgium: Council of Europe Publishing,1999), s. 13.
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ayni oldugunu farz eden bu tepeden inme dayatmaci yaklasima bir elestiri
olarak “kiiltiirel demokrasi” fikri 6ne ¢ikmistir. Bu goriis, kiiltiir
politikasinin insanlar1 egitim yoluyla belirli sanat formalarindan zevk alir
hale getirmeyi amaglamak yerine, farkl kiiltiirel degerler ve ifadelerin
tiretimine, arzina ve tiiketimine odaklanmasi, bunu yaparken de bireylerin
cesitli kiiltiirel ifadeler ve kimliklere iligskin temel tartismalara katilimini
tesvik etmesi gerektigini savunmaktadir.**

1990 sonrasinda ise, ekonomik alanda yasanan gelismeler sonucu,
piyasa dinamiklerinin kusatmas1 altindaki kiiltiirel alanin kapsami
genislemis; yliksek sanat formlari ile biinyesinde eglence faaliyetleri
barindiran popiiler kiiltiir bir anlamda i¢ice gegmistir. Bu durum, basta AB
olmak iizere gelismis pek cok iilkenin, kiiltiir politikalarinda kiiltiire erigim
ve katilim meselesine 6zel bir 6nem atfetmesini, katilimin saglanmasi ve
gelistirilmesi i¢in farkli ve yaratici yontemlere basvurma yolunda yeni
adimlar atilmasin1 glindeme getirmistir.

Bu baglamda, AB’nin, AB iiyesi olmayan Avrupa iilkelerinin de
tiyesi bulundugu bir bagka kurum olan Avrupa Konseyi’nin (Council of
Europe) ve diinya genelinde 195 devletin iiye oldugu UNESCO’nun kiiltiire
katilim yaklasimlarini incelemek, AB iilkelerindeki kiiltiire katilim
bi¢imlerini ve bu alana ait istatistikleri paylasmak ve bu veriler 15181nda
tilkemizdeki mevcut durumu degerlendirmek yerinde olacaktir. Ayrica,
diinyada en cok AVM’nin bulundugu ABD’de kiiltiir hayatina katilimdaki
durumu gozden gegirmek, meseleye daha genis bir perspektiften bakmak

acisindan yararli olacaktir.

4.1.1. AB’nin Kiiltiire Katilm Yaklasim

Avrupa Ekonomi Toplulugu’nun (AET) Maastricht

Antlagmasfyla142 AB’ye doniismesinden bu yana, kiiltiir, biitiinlesmis

141 Matarasso ve Landry, Balancing Act, s. 13.

1421992 tarihinde imzalanan ve 1993°de yiiriirliige giren Maastricht Antlasmasi'yla Avrupa
Toplulugu, Avrupa Birligi adin1 almistir. Bu antlagsmayla, ekonomik ve parasal bir birlik
olan Topluluk, ortak giivenlik, dis politika igigleri ve hukuk alanlarinda igbirligi igerisinde
olan yeni bir yap1 olarak tanimlanmugtir.
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Avrupa idealinin en temel bilesenlerinden birisi olmus; Avrupa’nin
cesitliligi ve zenginligi olarak ifade edilen ortak kiiltiiriin biitiiniine erisimin
ve katilimin saglanmasi1 amaglanmistir.

1999 yilinda kiiltiire erisimin ve katilimin sosyo-ekonomik
gelismeye sagladigi katkiyr Olciimlemek amaciyla, AB iiyesi ve adayi
iilkeler arasinda birbiriyle uyumlu ve karsilastirilabilir  verilerin
olusturulmasi istenmistir. UNESCO tarafindan 1986’da olusturulan kiiltiirel

alan kategorilerinden yola ¢ikarak oncelikle 8 kiiltiirel alan belirlenmistir:**®

1. Kiiltiirel Miras: Tarihi anitlar, miizeler, arkeolojik alanlar ve diger
kiiltiirel miras alanlari.

Arsivler

Kiitiiphaneler

Kitaplar ve basin: Kitaplar, gazeteler ve siireli yayinlar.

o M DN

Gorsel sanatlar: Giizel sanatlar, fotografcilik, disiplinleraras: gorsel
sanatlar, tasarim.

Mimarlik

o

7. Performans sanatlari: Miizik, dans, opera, tiyatro, disiplinlerarasi
performans sanatlari.
8. Isitsel ve gorsel medya/miiltimedya: Film, radyo, televizyon, video, ses

kaydi, miltimedya.

Yukarida tanimlanan kiiltiirel alan kategorilerine katilimi tespit etmek

i¢inse, 3 tiir kiiltiire katilim davranisi tanimlanmastir:

e Katilimei ya da alici durumunda bulunma (miize ziyaret etmek,
kiitliphaneye gitmek, kitap okumak, sergi gezmek, konsere gitmek,
miizik dinlemek, televizyon izlemek, radyo dinlemek, vb. gibi).

e Amator liretim ya da performans sergileme (amator koleksiyonculuk,
soy arastirmaciligy, kitap yazimi, fotografcilik, oyunculuk, beste

yapmak, vb. gibi).

143 Adolfo Morreno, “Guidelines for Measuring Cultural Participation” 2006, s. 6, 22
Nisan 2013 tar. gor., http://www.uis.unesco.org/Library/Documents/culpart06.pdf
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e Karsilikli etkilesim (kiiltiirel miras alanlarini sanal ziyaret, internet
tizerinden arsivlerin kullanimi, e-Kitap okumak, sanal sergi ziyaretleri,

genel miiltimedya kullanimi, vb. gibi).

4.1.2. 2000’li Yillardan Giiniimiize Avrupa’da Yeni Kiiltiire Katihm

Trendleri

2000’lerden itibaren AB politika ve programlarinda kiiltiire daha
oncelikli bir rol verme fikri belirmistir. Bu amagla, 2007 yilinda Birlik
biinyesinde bakanlar kurulu islevi goren Avrupa Komisyonu tarafindan
“Avrupa Kiiltiir Ajandas1” hazirlanmustir. Uye iilkeler, AB kurumlar1 ve
kiiltiir alanindaki sivil toplum kuruluslari arasindaki isbirligini gelistirerek,
ortak bir Avrupa kiiltiir politikas1 ¢ercevesi olusturmay1 hedefleyen Ajanda,
kiiltiirlin barisa, sosyal dayanismaya, siirdiiriilebilir kalkinmaya ve
ekonomik biiylimeye olan katkisina odaklanmuistir.

Avrupa Kiiltiir Ajandasi, AB’nin gelecekte kiiltiir alaninda
gerceklestirecegi faaliyetlerin temelini olusturmasina karar verilen birbiriyle
baglantili 3 amag belirlemistir. Bu amaglardan ilki olan “kiiltiirel ¢esitliligin
ve kiiltiirleraras1 diyalogun korunmasina katki saglamak”, kiiltiire erisimle
ve katilimla dogrudan iligkilendirilmistir."** Ajanda, Avrupa’da yasayan tiim
yurttaglarin kiiltiire erisim ve katilim firsatina sahip olamamalar1 durumunda
kiltiirel gesitliligin saglanamayacagini ifade etmektedir.'*® Avrupa Kiiltiir
Ajandasi, erisimin ve katilimin kisisel gelisim ve etkin yurttaghigin temel
unsurlarindan biri oldugunu belirtmekte ve erisimin, katilimin 6n kosulu
oldugunu vurgulamaktadir.

Avrupa Komisyonu, 2008 yilinda kiiltiire erisimi ve katilim1

arttirmak amaciyla, “Kiiltiire Erisim Platformu” adli bir sivil toplum

Y Diger hedefler, kiiltiirel alanda yaraticiligin tesvik edilmesi ve AB’nin dis iligkilerinde

kiiltiiriin temel 6ge olarak desteklenmesidir. Communication from the Commission,
European Agenda for Culture in a Globalising World, 2007.

145 Access to Culture Platform, “Policy Guidelines EU Cultural Sector” 2009, 24 Nisan
2013 tar. gor.,
http://www.efaaef.eu/newpublic/upload/efadoc/8/Access%20t0%20Culture%20PIlatform%?2
0-%20Policy%20quidelines%20-%20Final%20Unabridged%20-%20July%2009.pdf

47


http://www.efa-aef.eu/newpublic/upload/efadoc/8/Access%20to%20Culture%20Platform%20-%20Policy%20guidelines%20-%20Final%20Unabridged%20-%20July%2009.pdf
http://www.efa-aef.eu/newpublic/upload/efadoc/8/Access%20to%20Culture%20Platform%20-%20Policy%20guidelines%20-%20Final%20Unabridged%20-%20July%2009.pdf

platformu da kurmustur. Platform, sanata ve kiiltiire katilimin artmasinin
dinamik, katilimc1 ve demokratik bir toplumun hayati isaretlerinden birisi
oldugunu belirtmektedir.**® Bu sivil platform, kiiltiire ve sanata daha ¢ok
insanin katiliminin saglanmasinin sadece kiiltiir politikalarinda yapilacak
degisikliklere bagli olmadigini, ayn1 zamanda birbiriyle ilgisizmis gibi
goziiken, 6rnegin ekonomik ve sosyal gelisme, yerel, bolgesel ve kirsal
gelisme, yeni teknolojiler, vb. gibi alanlarla da uzun siireli isbirligi iginde
olunmasinin énemini Vurgulamaktadlr.147

Avrupa Komisyonu’nun 2011-2014 yillarin1 kapsayan kiiltiirel
calisma planinda “erigilebilir ve igerici kiiltiir” 6ncelikli alan olarak
belirlenmis, tiye tilkelerin kamu sanat ve kiiltiir kurumlarina erisimin ve
katilimin artirilmasi konusunda yeni politikalar gelistirmeleri, 6zellikle
gengler, yaslilar, engelliler ve azinliklar gibi dezavantajli gruplar ile sosyal
bakimdan ihmal edilmis ve ekonomik agidan gii¢siiz kesimlerin kiiltiire
erisimine ve katilimina 6zel 6nem verilmesi kararlastlrllmlstlr.148

Komisyon, egitim, 6grenme ve kiiltlir arasindaki iligkinin énemine
vurgu yaparak, egitim ve kiltliir alaninda isbirliginin 6zellikle genclerin
kiiltiire erisiminin ve katilimimin saglanmasi, yaratict kusaklarin yetismesi,
sosyal dislanma ile miicadele ve Kkiiltiirel ¢esitlilie saygi gosterilmesi
konularina yapacagi katkinin 6nemine dikkat ¢ekmektedir.**

AB iiyesi iilkelerde genel egilim, klasik kiiltiir ve sanat formlarinin
icra edildigi miize ve galerilere, tiyatro ve opera salonlarina, kiitiiphanelere,
kiiltiirel miras alanlarina, kiiltiir ve toplum merkezlerine, vb. gibi diger
kiiltiir kurumlarina genglerin gidis gelislerinin artirilmasi i¢in sezonluk bilet,
indirimli fiyat, licretsiz giris ya da indirimli liyelik programlar1 gibi
caligmalar yapilmasi yoniindedir. Oysa ki, geng¢lerin kiiltiire katilimi, klasik
kurumlarin yani sira diger alternatif kanallarla da ger¢eklesmektedir. Ancak,

cagdas sanat formlar1, medya baglantili sanat tiirleri, i¢erisinde sanatsal ya

148 Access to Culture Platform, Policy Guidelines EU Cultural Sector, s. 47.

¥ A gk, s. 48.

%8 European Council Conclusions, “Work Plan for Culture 2010-2014", 24 Nisan 2013 tar.
gor., http://www.consilium.europa.eu/uedocs/cms_data/docs/pressdata/en/educ/117795.pdf
9 Access to Culture Platform, “Access of Young People to Culture Final Report” 2008, s.

8, 25 Nisan 2013 tar. gor., http://ec.europa.eu/youth/pdf/doc1790 en.pdf
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da kiiltiirel 6geler bulunduran eglence endiistrisi gibi alternatifler kiiltiir
politikas1 belge ve programlarinda ya ¢ok az bulunmakta ya da hig¢ yer
almamaktadir.* Komisyon tarafindan hazirlatilan “Genglerin Kiiltiire
Erisimi Raporu”, kiiltiire erisim ve katilim baglaminda genclik kiiltiirii,
yasam bigimleri, tercihleri, ihtiyaglar1 ve trendler konusunda mevcut
bilginin ve aragtirmanin yeterli olmadigini belirtmektedir.>* Rapor ayrica,
kiltiir politikalarinin genglerin kiiltiire erisiminin ve katiliminin artirilmasi
yoniinde atilacak adimlarda, eglence ve bos zaman faaliyetleriyle birlikte
diistiniilecek yeni katilim yontemleri gelistirilmesinin gerekliligini ifade
etmektedir.'>?

Avrupa Komisyonu, 2007°de Avrupalilarin kiiltiir ve sanat
etkinliklerine katilim diizeyinin ve katilimin 6niindeki engellerin de
arastirildig1 bir Eurobarometer Anketi hazirlatmstir.**® Bu arastirmaya gore,
kiiltiir, kisisel gelisim i¢in gerekli temel unsurlardan biri olarak goriilmesine
ragmen, katilimecilar, yetersiz zamana ve maddi olanaga sahip olma, yetersiz
kiiltiirel altyaps, tesis ve etkinlik, bilgilendirmede eksiklik, kisisel
yetersizlikler (ilgisizlik, yeterli bilgi ve egitime sahibi olmamak), vb. gibi
nedenleri kiiltiire erisimin ve katilimin 6niindeki engeller olarak ifade

etmislerdir (Tablo 3).**

150 Access to Culture Platform, Access of Young People to Culture Final Report, s. 10.

Bl Agk, s. 14,

152 A g.k., s. 10.

15327 wiye tilkeden 26.755 kisi ile goriisiilerek hazirlanan “Avrupalilarin Kiiltiirel Degerleri”
baglikli Eurobarometer Anketi, AB’nin istatistik kurumu olan EUROSTAT tarafindan AB
iiyesi ve adayi iilkelerde karsilagtirilabilir kiiltiir istatistigi olusturmak amaciyla
yapilmaktadir.

154 Eurobarometer Survey, “European Cultural Values” 2007, ss. 31-32, 2 Mayis 2013 tar.
gor., http://ec.europa.eu/culture/pdf/doc958 en.pdf on 03/01/2012
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Tablo 3: Kiiltiire Erisimin Oniindeki Engeller (AB-27), 2007 (%)

Zamanim yetersiz %42
Cok pahali

flgi duymuyorum

Bilgi yetersiz

Altyapr ve etkinlikler yetersiz

Yeterli bilgi ya da egitime sahip degilim
Higbiri

Diger

Bilmiyorum

Kaynak: Eurobarometer Survey, 2007.

Ancak, 2013 yilinda yalnizca kiiltiire erisimi ve katilimi 6l¢iimlemek
i¢in yapilan Eurobarometer Anketi, sosyo-ekonomik dezavantajlarin her
zaman kiiltiir kurumlarinin etkinliklerinde bulunmanin 6niindeki en énemli

etken olmadigimi ortaya koymaktadir (Tablo 4).'*°

15526 Nisan-15 Mayis 2013 tarihleri arasinda 15 yas ve iizeri bireylerin kiiltiire katilim
diizeylerini aragtirmak tizere 26.563 kisi ile goriisiilmiis, anket sonuclari Kasim 2013°te
yayinlanmustir.
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Tablo 4: Kiiltiire Erisimin Oniindeki Engeller (AB-27), 2013 (%)

Baleye, dans gosterisine ya da
operaya gitmek

_ _ m ilgi duymuyorum
Tiyatroya gitmek

B Zamanim yok
Halk kiitiiphanesine gitmek

® Cok pahali
Konsere gitmek

m Duyuru yetersiz
Miize ya da galeriye gitmek

Kiiltiirel miras alani ziyaret u Alt_}’al_)l ve '
etmek etkinlikler yetersiz
= Diger
Sinemaya gitmek
Fikrim yok

Kitap okumak

TV/Radyo kiiltiir programi1
izlemek

0% 20% 40% 60% 80% 100%120%

Kaynak: Special Eurobarometer Survey #399, 2013.

2013 yilinda yapilan bu ¢alismanin sonuglari, 2007°den gilintimiize
kiiltiir ve sanat etkinliklerine ilgi gdstermeyenlerin sayisinda ciddi bir artig
meydana geldigini gostermektedir. Yukaridaki tabloya gore, 2008 yilindan
beri devam etmekte olan ekonomik ve finansal krizin, kiiltiir etkinliklerine
katilimin azalmasinda en biiyiik gerekce olarak one siiriilmedigi
anlagilmaktadir."® Etkinliklere ilgi duymayanlarin veya zamani olmadigim
belirtenlerin toplami, maddi nedenleri katilimin 6niinde engel olarak
gorenlerin toplamindan fazladir.

Ozellikle gengler, sosyal gegmisleri ne olursa olsun, kiiltiirel
faaliyetlerin gerceklestigi klasik kiiltiir kurumlarina daha mesafeli
yaklasmaktadlrlar.157 Bu baglamda, program igeriklerinin ve etkinliklerin

gerceklestigi mekanlarin bireylere ve gruplara uygunlugu {izerine yeniden

1% Anketin yorumlandig1 Rapor’da, mevcut ekonomik ve finansal krizin Lehmann Brothers
sirketinin 15 Eyliil 2008°de iflasiyla basladig1 ifade edilmektedir.
57 Access to Culture Platform, Access of Young People to Culture Final Report, s. 50.
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diistinmek, dijital teknolojilerin ve sosyal medyanin giiniimiizde sahip
oldugu giicii hesaba katmak gerekliligi ortaya ¢cikmaktadir.*®

Benzer bigimde, Ingiltere’de uygulanan “Yetenegini Kesfet
Program1”* (Find Your Talent Programme) da varolanlardan farkli
ozellikler tastyan kiiltiire katilim mekanlarina ihtiya¢ duyulduguna isaret
etmektedir. Program cercevesinde hazirlanan arastirma, ¢ocuklarin ve
genglerin, kiiltiirel etkinlikleri diger bos zaman faaliyetlerinin de bulundugu
spor, eglence alanlar1 ve AVM’ler gibi farkli mekanlarda gergeklestirmek

istedigini ortaya koymaktadir.*®

4.1.3. AB Uyesi Ulkelerde Kiiltiire Katihm Bicimleri ve Istatistikler

2007 yilinda yapilan Eurobarometer Anketi, kiiltiire katilimi
“tikketim” ve “iliretim” odakli olarak 2 farkli sekilde tanimlarken, 2013°de
ise tiiketim merkezli olanlar1 “ilgilenilen”, itretim merkezlileri “dahil
olunan” seklinde yeniden yorumlamistir. Her iki ankette de, bireylerin son
12 ay igerisinde en az bir kez katilmis olduklari kiiltiirel etkinlikler
degerlendirilmistir.

Tiketim merkezli etkinlikler su sekilde smiflandirilmistir:
Televizyon izlemek, radyoda kiiltiir programi dinlemek, kitap okumak,
kiiltiire] miras alan1 ziyaret etmek, sinemaya gitmek, miize ya da galeri
ziyaret etmek, konsere gitmek, halk kiitliphanesinden yararlanmak, tiyatroya

gitmek, baleye, dans gosterisine ya da operaya gitmek.

158 Access to Culture Platform, Access of Young People to Culture Final Report, s. 89.

* Find Your Talent Programi, 2008-2010 arasinda 10 pilot kentte, gocuklarin ve genglerin
okul ve okul disinda kiiltiirel ve yaratici etkinliklerle tanigip, mevcut potansiyellerini ortaya
¢ikarmak i¢in kamu finansmanu ile yiiriitiilmiis bir kiiltiir programidir.

159 SQW Consulting on behalf of DCMS, “Find Your Talent Evaluation Report” 2009, 10
Mayis 2013 tar. gor., http://www.findyourtalent.org/about
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Tablo 5: Tiiketim Merkezli Etkinliklere Katilm Diizeyi Karsilastirmasi
(AB-27), 2007-2013 (%)

TV/Radyg kiiltiir programi 2% (% -6)
izlemek 78%
. 68% (% -3)

52% (g4 +1)
51%

52% (%-2) m2013
54% 2007

Kaynak: Special Eurobarometer Survey #399, 2013.

Sinemaya gitmek

Kiiltiirel miras alani ziyaret
etmek

Bu tabloda, 2007 sonrasinda kiiltiirel etkinliklerle ilgilenenlerin
sayisinda genel olarak bir diisiis oldugu, yalnizca sinemaya gidenlerin
oraninda az da olsa bir artis goriildiigli dikkat cekmektedir. Eurobarometer
2013 Raporu, diisiis egilimini bir Olglide 2008 yilinda bas gosteren
ekonomik krizle iliskilendirmektedir.160 Ne var ki, asil carpict olan,
genellikle iicret ddemeden (6zel kanal tiyelikleri hari¢) gerceklestirilen
etkinlikler arasindaki televizyonda kiiltiir programi izlemenin ya da radyoda
bu tiir programlar1 dinlemenin % 6 ile diisiisiin en fazla yasandigi kategori
olmasidir. Bu durum, sosyo-demografik (cinsiyet, yas, egitim, meslek, gelir,
vb. gibi) kosullarla ilgili olabilecegi gibi, ekonomik ve finansal krizin
televizyon ve radyo istasyonlarinin biitgelerinde kesinti yapmalar1 sonucu
yeterince kaliteli programlar iiretememeleriyle ya da bu tiirden programlari

takip edenlerin beklentilerinin kargilanmamasiyla da baglantilt olabilir.*®*

180 Special Eurobarometer 399 Raporu 2013, 13 Aralik 2013 tar. gor.,
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/eb_special 399 380 en.htm,
L Agk.,s. 62.

53


http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/eb_special_399_380_en.htm

Tablo 6: Tiiketim Merkezli En Popiiler 4 Kiiltiirel Etkinlikte Katilmin
En Yiiksek ve En Diisiik Oldugu AB Ulkeleri (%)

TV/Radyo Kiiltiir Programi izlemek  Kitap Okumak

Isveg 89% Isvec 90%
Danimarka 86% Hollanda 86%
Estonya 86% Danimarka 82%
AB 27
AB 27 ortalamas1 | 72% ortalamasi 68%0
Yunanistan 54% Portekiz 40%
Macaristan 57% Yunanistan 50%
Kibris ve
Romanya 59% Romanya 51%
Sinemaya Gitmek Kiiltiirel Miras Alan1 Ziyareti
Danimarka | 76% Isveg 79%
Isveg 74% Danimarka 73%
Hollanda 70% Hollanda 71%
AB 27 AB 27
ortalamas1 | 52% ortalamasi 52%
Romanya 20% Yunanistan 22%
Bulgaristan | 29% Portekiz 27%
Portekiz 29% Kibris 31%

Kaynak: Special Eurobarometer Survey #399, 2013.

Tiiketim merkezli etkinliklere katilimda, ekonomik krizden en ¢ok
etkilenen iilkelerin AB ortalamasinin ¢ok altinda bulunmasi anlasilir bir
durumdur. Ancak, Kuzey Avrupa iilkeleri ile aralarindaki farkin boylesine
derin olmasi, bir dl¢iide, AB yurttaslari arasinda bahsi gecen klasik kiiltiire
katilim bigimlerine yiiklenen deger agisindan bazi farkliliklar bulundugunun

gostergesi olarak da algilanabilir.
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Amatorce ilgilenilen, bireysel olarak ya da bir grubun veya sinifin
liyesi olarak gerceklestirilen sanat etkinlikleri ise, su sekilde kategorize
edilmistir: Fotograf ve film ¢ekmek, dans etmek, sarki séylemek, diger sanat
etkinlikleri (heykel ve resim yapmak, el sanatlar ile ugrasmak) iginde yer
almak, web sitesi tasarlamak, metin, siir, hikdye yazmak, miizik aleti

calmak, oyunculuk yapmak.

Tablo 7: Amator Sanat Etkinliklerine Katihm Diizeyi Karsilastirmasi
(AB-27), 2007-2013 (%)

13% (% -6)

Dans etmek 19%

12% (%-15)

Fotografcilik/film ¢gekmek 27%

11% (% -4)

Sarki s6ylemek 15%
Diger (heykel, resim, ¢izim, el 10% (% -6) = 2013
sanatlari, vb.) 16%

m 2007

Kaynak: Special Eurobarometer Survey #399, 2013.

2007-2013 aras1 donemde sanat etkinliklerine bizzat yaratici olarak
katilimda biiyiik diislis yasanmasi ¢ok carpicidir. Mevcut veriler, tiikketim
merkezli kiiltiire katilim etkinliklerinin amatdér olarak gergeklestirilen
etkinliklerden daha fazla tercih edildigini gostermektedir. Ekonomik kriz
nedeniyle gelecek endigesi tagiyan bireylerin ruhsal durumlari, yaraticilik
iceren bu tlirden sanat etkinliklerinde bulunmalarinin 6niinde bir engel teskil

etmis de olabilir.
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Tablo 8: En Popiiler 4 Amator Sanat Etkinliginde Katilmin En Yiiksek
ve En Diisiik Oldugu AB Ulkeleri (%)

Dans Etmek Fotografeilik/Film Cekmek
Danimarka 35% Danimarka 49%
Isvec 22% Isveg 35%
Slovenya 21% Slovenya 22%

AB 27
AB 27 ortalamasi 13% ortalamasi 12%
Malta 2% Bulgaristan 1%
Italya 3% Italya 2%
Litvanya 5% Estonya 3%

Sarki Soylemek Diger (heykel, resim, el sanatlari, vb.)
Danimarka 38% Danimarka 27%
Isveg 28% Finlandiya 26%
Finlandiya 23% Isveg 24%
AB 27 ortalamasi 11% AB 27 ortalamas1 | 10%
Malta 2% Bulgaristan 2%

Romanya ve
Italya 4% Polonya 3%
Bulgaristan ve
Macaristan 5% Portekiz ve Italya | 3%

Kaynak: Special Eurobarometer Survey #399, 2013.

Amator sanat etkinliklerine katilimdaki azalmanin en ¢ok Giiney ve
Dogu Avrupa iilkelerinde goriilmesi, devam etmekte olan ekonomik krizle

ilgili olabilecegi gibi, ilgi diizeyinde diisiis olmasiyla da agiklanabilir ya da
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sunulan igerikte bir eksiklik olabilir.'®? Gerek titketim merkezli, gerekse
amatdr olarak yapilan faaliyetlerde Kuzey Avrupa iilkelerindeki katilim
oranlarinin AB ortalamasinin ¢ok iizerinde olmasi, hatta Giiney ve Dogu
Avrupa tilkeleri ile arasindaki ¢ok biiyiik katilim farkliliklari, kismen de olsa
bahsi gecen iilkelerdeki yas, egitim, yasam kalitesi, refah seviyesi, erken
yasta sanat egitiminin yayginligi ve yiiksek kiiltiirel sermaye diizeyi gibi
etkenlerle aciklanabilir.

Sanat etkinliklerine amatdr katilimi gdsteren tablo, ayn1 zamanda bu

etkinliklere katilmayanlarin oraninin da yiiksek olduguna isaret etmektedir
(Tablo 9).

Tablo 9: Sanat Etkinliklerine Katilmayanlarin En Yiiksek Oldugu AB
Ulkeleri (%)

Romanya
Yunanistan
Portekiz 78%
Macaristan 79%
Italya 80%
Malta 82%
Bulgaristan 86%
AB 27 ortalamasi

Kaynak: Special Eurobarometer Survey #399, 2013.

AB ortalamasi ile katki ytizdeleri yliksek Avrupa tilkeleri arasindaki
ciddi farkliliklarin, kiiltiire katilimin igeriginin genisletilmesine ve yeni
katilim mekanlarina duyulan ihtiyaci bir 6l¢iide yansittigini sdylemek
miimkiindiir. Bu agidan, spor etkinliklerinin de kiiltiire katilim bigimi olarak
degerlendirilebileceginin diisiiniilmesini, son donemde reklamciligin ve el
sanatlarinin da yeni kiiltiirel alanlar olarak tartigilmaya baslanmasini bu

ihtiyaca cevap verme yoniinde atilan adimlar olarak

162 gpecial Eurobarometer 399 Raporu.
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algilayabiliriz."** Ayrica, tiiketim ve iiretim agisindan, bireylerin kiiltiirel
icerige internet iizerinden de ulastigini belirten 2013 Eurobarometer Raporu,
AB iilkeleri arasindaki mevcut kiiltiire katilim esitsizliginin bir 6l¢iide
internete erisimin yayginlastirilmasiyla azaltilabilecegini de

ongormektedir.'®*

4.1.4. Avrupa Konseyi (AK) Cercevesinde Kiiltiire Katilim

1949 yilinda kurulan ve 47 {iyesi bulunan AK, AB ile herhangi bir
organik bagi bulunmayan, uluslararasi bir organizasyondur. Konsey, insan
haklar1, hukukun tstiinliigii ve cogulcu demokrasi ilkelerini amag edinerek,
Avrupa iilkeleri arasinda ortak bir “Avrupa kimligi” bilincinin
olusturulmasini tesvik edici ¢alismalar yapmaktadir. Kiiltiiriin demokrasi,
insan haklar1 ve hukuk diizenine sayginin tesis edilmesinde kilit bir role
sahip oldugunu ifade eden Konsey, kiiltiirel gelismenin, farkli kiiltiirlerden
gelen toplumlarin birbirine saygi duyarak birarada yagama iradesi
gelistirebilmeleri agisindan biiyiik 6neme sahip oldugunu belirtmektedir. 165
AK, bu amagla, iiye devletlerin kiiltiire erisime ve katilima 6ncelik veren,
kiiltiirel cesitlilige, kiiltiirlerarasi diyaloga ve kiiltiirel haklara saygiy1
benimseyen kiiltiir politikalar1 olusturmalarini tesvik etmektedir.

Konsey belgelerinde, kiiltiirel hayata katilimin insan haklarinin
temel bilesenlerinden biri oldugu ve bu hakka sahip olmayan bireylerin
diger haklarini1 da tam anlamiyla kullanma olanagindan yoksun kalacaklar
ifade edilmektedir.’® AK’nin kiiltiirel hayata katilim ilkesi ile altmi ¢izmek
istedigi nokta, katilimin sadece kiiltiirel etkinliklere dahil olmaktan 6te bir

anlam tasidigy, bireyin kimliginin ve kendini ifade bi¢iminin ayrilmaz bir

163 Vaérie Deroin, European Statistical Works on Culture: ESSnet Culture Final Report
2009-2011, s. 3, 26 Mayis 2013 tar. gor.,
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politiques-ministerielles/Etudes-et-
statistiques/In-English/Culture-survey-2007-2014/European-statistical-Works-on-Culture-
ESSnet-Culture-Final-report-2009-2011-CE-2011-8+&cd=2&hl=tr&ct=clnk

164 Special Eurobarometer 399 Raporu, s. 63.

185 Council of Europe, Culture, Heritage and Diversity, 1 Haziran 2013 tar. gor.,
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/default _en.asp?expandable=1

166 Compendium, Cultural Access and Participation, 7 Haziran 2013 tar. gor.,
http://www.culturalpolicies.net/web/cultural-participation.php
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parcasi oldugu, demokratik toplumun temeli olan katilimci yurttasligin
ancak kiiltlirel hayata dahil olma yolu ile gergeklesebilecegidir.

1998 yilinda AK ve ERICarts Enstitiisii (European Institute for
Comparative Cultural Research) igbirligi ile “Kompendiyum”
(Compendium) projesi baslatilmistir. Konsey iiyesi tilkelerin kiiltiir
politikalarinin yer aldig1 ¢evrimigi bir bilgilendirme portali olan
Kompendiyum, kiiltiirel mevzuatlarin, programlarin ve uygulamalarin
diizenli olarak izlenebilmesine ve kiiltiirel alanla ilgili iilkelerarasi
karsilastirilabilir veri olusturulabilmesine olanak saglamak i¢in kurulmustur.
Uye iilke yetkili kurumlar1, Avrupali kiiltiir politikas: uzmanlar ve sivil
toplum kuruluslari igbirligi ile olusturulan sistem, kiiltiir politikas1
olusturmada; kiiltiirel haklar ve etik, kiiltiirel ¢esitlilik, kiiltiirleraras1
diyalog, kiiltiirel hayata katilim, yaraticiligin tesvik edilmesi, kiiltiir
politikalarinin ekonomik, yasal ve egitime dair boyutlari, uluslararasi
kiiltiirel isbirligi ve sivil toplumun politika gelistirme siireclerine katilimi
konularina éncelik vermektedir.*®’

Tipkt AB’nin kiiltiirel alanda faaliyet gdsteren kurumlar: gibi, AK da
kiiltiirel hayata katilimda 6zellikle genglerin katilimi konusuna yogunlasmis
durumdadir. AK’nin mevcut bilgi edinme araglarina, yontemlerine ve
programlarina sivil toplumun katkisini da ekleyerek Konsey’e bagli bir
inisiyatifi olan “CultureWatchEurope Initiative” (CWE) kurulmustur. AK,
CultureWatchEurope Inisiyatifi’ni farkli gruplarin, dzellikle de genglerin
kiiltiirel hayata katilimin1 aragtirmak tizere bir dizi gosterge olusturmakla
gt')revlendirmistir.168 AK’nin bu baglamda yaptig1 ¢aligmalar, klasik sanat
formlarina genglerin ilgisinin azalmasi olgusu karsisinda, katilim1 artirmak
izere neler yapilmasi gerektigine odaklanmak kadar, modern-sonras1 bilgi
toplumunda genglerin ilgi alanlarini, yasam bigimlerini ve tercihlerini
anlamaya ve elitist olarak adlandirilan kiiltiire katilim kaliplarinin

degismesine ihtiya¢ duyulduguna isaret etmektedir. CWE nin hazirladig:

187 Compendium, Cultural Access and Participation.

188 Tommi Laitio, “Cultural Access and Participation: From Indicators to Policies for
Democracy” 2012, s. 5, 15 Haziran 2013 tar. gor.,
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/cwe/Reader2012.pdf
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“Kiiltiire Erisim ve Katilim Raporu” katilimdaki azalma iizerine
genellemeler yapmanin, katilimer olmayan insanlar1 birer kurban ya da
toplum disina itilmis bireyler olarak farz etmenin yanlisligina vurgu yapan
onemli bir tespitte bulunmaktadir.*® Raporda ayrica, mevcut katilim
bicimlerinde yer almamanin bilingli bir se¢im olabilecegi lizerinde de
durulmaktadir. Bu katilmama hali, ana akim disinda kalan kiiltiirel ifade ve
iiretim bigimlerine erisim olanagi arayan bireylerin beklentilerinin
karsilanmamasiyla da ilgili olabilir. Kiiltiire katilim1 daha genis bir
perspektiften degerlendirebilmek igin, katilim kadar katilmamanin da
gerekgeleri lizerinde diigiiniilmesi, meseleyi yliksek egitim ve gelismis zevk

gibi akla ilk geliveren gerekcelerle aciklamaktan kaginilmasi 6nemlidir.

4.1.5. UNESCO’nun Kiiltiire Katihm Yaklasim

1946 yilinda Birlesmis Milletler’in (BM) 6zel bir kurumu olarak
kurulan UNESCO, 1980’lerden itibaren kiiltiiriin demokrasi ve kalkinma
acisindan dnemine vurgu yapagelmektedir. Kurumun bu alandaki temel
caligmalari, toplumlararas diyaloga katki saglamak amaciyla kiiltiirel
cesitlilik ve kiiltiirel mirasin korunmasi ve gelistirilmesi, kiiltiir alaninda
kazanilan deneyim ve bilgilerin paylagilmasi olarak siralanabilir.

1999°da kiiltiiriin ekonomik ve sosyal gelisime katkisini daha 1yi
anlayabilmek i¢in 6l¢lim yapmak ve liye iilkeler arasinda uluslararasi
karsilastirilabilir kiiltiir istatistikleri olusturmak amaciyla UNESCO
Istatistik Enstitiisii (UIS) kurulmustur.

UNESCO, kiiltiire katilimin daha etkin bir yasam bi¢imini ifade
ettigini, kiiltiirel hayata katilma olanagina sahip olmayanlarin sosyal
biitiinlesme bakimindan daha giigsiiz bir konumda olacaklarini
belirtmektedir.?’* UNESCO, bu acidan sosyal gelismenin $l¢iimlenmesinde
en Onemli kriterlerden biri olarak, kiiltiire katilimin arastirilmasi gerektigini

belirtmektedir.

189 | aitio, Cultural Access and Participation, s. 9.

170 Adolfo Morrone, “European Statistical System Network on Culture Final Report” 2012,
25 Haziran 2013 tar. gor., http://ec.europa.eu/culture/our-policy-
development/documents/ess-net-report-oct2012.pdf
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UIS, iiye iilkeler arasindaki kiiltiirel alan tanimlamasindaki
farkliliklardan dolayi karsilastirilabilir veri elde etmenin gii¢liigiinden yola
¢ikarak, AB’nin kiiltiirel etkinliklere katilimi1 da 6lgen Eurobarometer
Anketi’nin kiiltiirel etkinlik tanimlamasini model alan yeni bir tanimlama

gelistirmistir. UNESCO, kiiltiirel etkinlikleri 3 ana kategoriye ayn’mlstlr:171

e Evde gerceklestirilen etkinlikler: Televizyon izlemek, radyo dinlemek,
kayith goriintiileri izlemek ve ses kayitlarini1 dinlemek, okumak,
bilgisayar ve internet kullanmak.

e Ev disinda gergeklestirilen etkinlikler: Sinema, tiyatro, konser ve miize
mekanlarina gitmek, kiiltiirel miras eserlerini ve alanlarini ziyaret etmek.

e Kimlik olusumuna katki saglayan etkinlikler: Amator olarak yapilan
kiiltiirel calismalar, kiiltiir kurumlarina tiyelik, popiiler kiiltiir, etnik

kiiltiir, kiiltiirel pratikler ve genclik kiiltiirinii i¢ine alan faaliyetler.

Hem Avrupa verileri ile karsilastirma yapma firsatina sahip olmak
hem de gelismekte olan tilkelerin dahil olabildigi ortak bir kiiltiire katilim
icerigi olusturabilmek i¢in AB’nin kiiltiire katilim tanimlamalarindan da
faydalanarak hazirlanan bu 3 kategori, yine de Avrupa’nin sanat odakl
kiiltiire katilim taniminda yer alandan daha farkli bir yaklagim igermektedir.
Yaklasimlar arasindaki farklilik, birebir kiiltiire yiiklenen anlamla ilgilidir.

UNESCO’da yapilan tanimda, kiiltiiriin bir toplumu ya da toplulugu
digerlerinden ayirdeden manevi, maddi, entelektiiel ve duygusal 6zellikler
oldugu ve bu niteliklerin sadece sanat1 ve edebiyati degil, yasam bigimlerini,
birlikte yasama yollarini, deger sistemlerini, gelenekleri ve inanglar1 da
kusattig1 ifade edilmektedir.'” Bu baglamda, farkli topluluklarin gelenek ve
deger sistemlerinin parcasi olan festivaller, ritiieller, torenler, gelenekle
yakin baglar1 olan spor faaliyetleri, vb. gibi etkinlikler de kiiltiir hayatina
katilim bigimleri olarak degerlendirilmelidir.*”®* UNESCO, bu inang ve

degerleri dogrudan dl¢iimlemenin her zaman miimkiin olmadigini, ancak bu

1 Morrone, Guidelines for Measuring Cultural Participation, ss. 30-31.

12 UNESCO, “Framework for Cultural Statistics” 2009, s. 9. 2 Temmuz 2013 tar. gor.,
http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001910/191061e.pdf

3 Morrone, Guidelines for Measuring Cultural Participation, ss. 33-34.
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degerlerle baglantili davranislarin ve uygulamalarin yorumlanabilecegini
belirtmektedir. Bu agidan, kiiltiire katilimin sanat ve medya alanindaki
politikalarin toplam1 anlamina gelmedigini, sanatin yani sira i¢inde eglence
0gesi bulunan giinliik yagsam etkinliklerini de barindirdigini
vurgulamaktadir. Bu yaklagim, kiiltiire katilimin sadece elit kiiltiire ait
oldugu iddia edilen {iriinlerin tiiketimi ile sinirlanmamasi gerektigini, glinliik
yasamin bir par¢asi oldugunu ve herhangi bir toplulugun yasam kalitesinin
artmasina yaptig1 anlamli katkinin da gézardi edilemeyecegini

ongormektedir.!’*

4.1.6. Tiirkiye’de Kiiltiire Katihm Yaklasimi

Tiirkiye’nin kiiltiir politikasi, cuamhuriyet tarihi boyunca farkl
asamalardan gecmesine ragmen, bu degisim siireci i¢inde Tiirkiye’nin yazili
bir kiiltiir politikasi, kiiltiir hayatina yon veren kapsamli bir temel belgesi
giiniimiize degin hi¢ olmamistir.'”> Avrupa Konseyi’ne verilen taahhiit
dogrultusunda, 2008 yilindan bu yana Ulusal Kiiltiir Politikas1 Raporu
hazirlama konusunda yiiriitiilen ¢aligmalar ancak 2013 y1l1 sonunda
tamamlanmistir. Rapor, bu siirecte Konsey tarafindan atanan bagimsiz
uzmanlar tarafindan incelenmis, kiiltiir politikas1 gdzden gecirme siireci 8
Ekim 2013 tarihinde sona ermistir.'"®

Ulusal Kiiltiir Politikas1 Raporu, benimsenen temel ilkeleri; karsilikl

toleransin gelistirilmesi, kiiltiirel ¢esitliligin korunmasi, ayrimciliga karsi

7% Morrone, Guidelines for Measuring Cultural Participation, s. 30.

175 Serhan Ada, “Kiiltiir Politikamiz: Yeni Gelismeler, Yeni Egilimler”: Sivil Toplum
Géziiyle Tiirkiye Kiiltiir Politikas: Raporu iginde, yay. haz. Serhan Ada (istanbul: istanbul
Bilgi Universitesi Yayinlari, 2011), s. 36.

178 Tiirkiye, Avrupa Konseyi tarafindan 1985 yilinda Avrupa genelinde baslatilan "Ulusal
Kiiltiir Politikalarinin Gézden Gegirilmesi Programi'na 2008 yilinda dahil olmustur. Bu
stirecte, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan hazirlanan "Kiiltiir Politikas1 Ulusal
Raporu” taslak metinleri bagimsiz uzmanlar tarafindan incelenmis ve son seklini alan
Kiiltiir Politikas1 Raporu AK’ya sunulmustur. Ancak, Rapor’un Tiirk¢e metni bu tezin
yazilmaya devam ettigi Mart 2014 tarihi itibariyle halen Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin
internet sitesinde yayinlanmamustir.
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miicadele ve toplumsal esitligin saglanmasi olarak ifade etmektedir.'’”” Bu
baglamda, Anayasa’da ad1 gegen temel hak ve 6zgiirliiklerin kiiltiirle
yakinen iligkili olduguna vurgu yapilmaktadir. Ne var ki, Rapor’da kiiltiirel
haklarin kapsami, temel hak ve 6zgiirliiklerin bir parcasi olarak, agiklayict
bir bigimde tanimlanmamistir. Kaldi ki, mevcut 1982 Anayasasi, halen,
ifade ozgiirliigiinii ve kiiltiirel ¢esitliligi taniyan ve koruyan bir nitelige

sahip degildir.178 Rapor, her ne kadar kiiltiirel haklarin genisletilmesi
konusunda atilan olumlu adimlara atifta bulunsa da, 2010°da gergeklestirilen
26 maddelik anayasa degisikligi paketinde ne kiiltiirel haklara, ne de
kiiltiirel ¢esitliligin korunmasina yonelik bir ifade bulunmaktadir.

Tiirkiye kiiltiir politikas1 glindeminde, kiiltiirel haklarin temel
bilesenlerinden biri olan kiiltiirel hayata katilima, ne yazik ki, yeteri kadar
yer verilmemistir. Kiiltiirel altyapinin gliglendirilmesi ve kiiltiirel
etkinliklerin yayginlastirilmasi ana hedefler arasinda yer almasina ragmen,
bu hedeflere ulagsma konusunda nasil bir yontem izlenecegi belirtilmemistir.
Hatta Rapor’un biitiin olarak, bu alanda siraladig1 amag ve dncelikler
bakimindan, bir stratejiyi yansitmaktan uzak oldugunu sdyleyebiliriz.

Baslica hedefler arasinda, kiiltiirel miras alanlarinin korunarak
kiiltiirel yasamin merkezi haline getirilmesi, kiiltiir ve sanat etkinliklerinin
(0zellikle de gorsel ve performans sanatlari alanindaki) yayginlastirilmasi
icin yerel yoneticiler, 6zel sektor ve sivil toplum igbirligine 6nem verilmesi
ve geleneksel sanatlara verilen destegin devam etmesi yer almaktadir.'™
Bahsi gecen hedeflere ulasma durumunda yasanacak degisim, kiiltiirel
hayata dahil olmay1 pozitif yonde etkileme potansiyeline sahip olmakla
birlikte, yine de kiiltiire erisim ve katilim anlaminda ortaya konulmus

biitiinciil bir stratejiden s6z etmek miimkiin degildir.

7 Council of Europe, “Cultural Policy in Turkey, National Report” 2013, s. 7, 15 Subat
2014 tar. gor., http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/Reviews/CDCPP-Bu-2013-
19-Turkeynational_en.pdf

178 Asu Aksoy ve Ziimray Kutlu, “Kiiltiirel Haklar, Kiiltiirel Cesitlilik ve Katilimer Kiiltiir
Politikalar1”: Sivil Toplum Géziiyle Tiirkiye Kiiltiir Politikast Raporu iginde, yay. haz.
Serhan Ada (istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, 2011), s. 105.

17 Cultural Policy in Turkey, National Report, s. 9.
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Bir kiiltiirel alan tanimlamasi yapilmayan Rapor’da kiiltiire katilim,
klasik (tiyatro, sinema, miize/galeri, opera, bale, vb. gibi) ve geleneksel
sanat formlarini izleme olarak ifade bulurken; bireylerin ya da farkli
gruplarin amator olarak yaratici siireglerin iginde yer aldiklart katilim
bicimlerine ve alternatif katilim kanallar1 gelistirilmesi diisiincesine yer
verilmemistir.

Kuskusuz, kltiire katilim kiiltiirel etkinliklere katilmaktan ibaret
degildir. Kiiltiir hayatina katilma hakkindan bahsederken, kiiltiirel ¢esitliligi
temel ilke olarak benimseyen demokratik bir kiiltiir politikasinin, bu
cesitliligin 6znesi olan tim gruplart muhatap olarak gérmesi gereklidir.
Oysa ki, Rapor’un biitiinlinde tek tip bir kiilttirel kimligin, “milli” olanin
0zglin yapisinin korunmasi ve tanitilmasi vurgusu dikkat ¢ekmektedir. Bu
cergevede, Tiirkiye kiiltiir politikasinin bir “biz” ana ekseni etrafinda
sekillendigini, bu “biz” kavraminin altinda Tiirk ve Miisliiman kimlige
dayanan, geleneksel ya da ihmal edildigi ya da gérmezden gelindigi i¢in de
tanitimla 6ne ¢ikarilmasi gereken bir 6zalginin yattigi anlasiimaktadir.*® Bu
acidan degerlendirildiginde, Ulusal Kiiltiir Politikas1 Raporu sadece
genclerin sosyal ve kiiltiirel hayata katilimlarinin artirilmasi konusunda
ithtiya¢ odakli ancak “toplumun yapisiyla uyumlu” genclik politikalarinin
olusturulacagi hedefinden bahsetmekte, azinliklar, dezavantajli gruplar, goc
yoluyla kente gelmis olan yurttaslar, vb. gibi topluluklarin kiiltiire katilimina
dair bir soylem icermemektedir.®*

Rapor’da 6zenle alt1 ¢izilen “kiiltliriimiiziin 6zgiin yapisinin”
igeriginin ¢esitlenmesine ve daha kapsayici hale gelmesine ihtiyag
bulunmaktadir. Rapor’da bahsi gecen karsilikli tolerans gelistirme hedefinin
ise, birlikte yasama iradesinin saglanmasi yoniinde adimlar atilmasina
dontismesi gereklidir. Bu doniisiimiin ger¢ceklesmesinde, tiim yurttaglarin
kiiltiir hayatina engelle karsilasmaksizin katiliminin ve sahip olduklari

kiiltiirel degerlerin ifadesi ve zenginlestirilmesinin oniiniin agilmasi; bu

180 Serhan Ada, “Tiirkiye nin Kiiltiir Politikasina Yeniden Bakmak: Yine Ama Ayni”:
Kiiltiir Politikalar: ve Yonetimi (KPY) Yillik 2012-2013 iginde, yay. haz. Philipp
Dietachmair (Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yaynlari, 2013), s.138.

181 Cultural Policy in Turkey, National Report, s. 10.
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baglamda, Tiirkiye nin imzalamasi beklenen* 2005 tarihli UNESCO
Kiiltiirel ifadelerin Cesitliliginin Korunmasi ve Gelistirilmesi
S6zlesmesi’nin, uluslararas1 ylikiimliiliikleri yerine getiren bir belge olarak
degil, i¢ hukukta kiiltiirle ilgili diizenlemelere yol gosteren bir ¢ergeve

olarak da kabul gérmesi yararlidir.'®

4.1.7. Kiiltiire Katthmda Tiirkiye’deki Mevcut Durum ve Istatistikler

Tiirkiye’de kiiltiire katilimi etkileyen faktorlerden ilki, kuskusuz
kiiltiire erisimdir. Kiiltiirel altyap1 (miize, salon sayilari, vs.) ve kiiltiir arz1
(oyunlar, turneler, filmler, sergiler, vs.) bakimindan kentler (Tablo 10) ve
bolgeler (Tablo 11) arasinda biiyiik farkliliklar ve esitsizlikler

bulunmaktadir.*®®

Tablo 10: istanbul Sinema ve Tiyatro Istatistikleri 2011-2012 (%)%

Sinema seyirci sayisi

Sinema gosterilen film
sayist

Sinema salonu sayist

Tiyatro seyirci sayisi
= fstanbul

Tiyatro gosteri sayisi

® {stanbul disinda
kalan kentlerin
toplami

Tiyatro salonu sayis1

Kaynak: TUIK Kiiltiir istatistikleri, 2012.

* UNESCO Kiiltiirel Ifadelerin Cesitliliginin Korunmasi ve Gelistirilmesi Sézlesmesi,
22.08.2011 tarihinden beri TBMM giindeminde onaylanmay1 beklemektedir. 2 Mart 2014
tar. gor.,
http://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/tasari_teklif_sd.onerge_bilgileri?kanunlar_sira_no=9
3885

182 Serhan Ada ve Asu Aksoy, “Sonug ve Oneriler”: Sivil Toplum Géziiyle Tiirkiye Kiiltiir
Politikast Raporu iginde, yay. haz. Serhan Ada (istanbul: istanbul Bilgi Universitesi
Yaynlari, 2011), s. 134.

183 Aksoy ve Kutlu, Kiiltiirel Haklar, Kiiltiirel Cesitlilik ve Katilimc Kiiltiir Politikalart, s.
110.

184 Sinema istatistikleri 2012 yilina, tiyatro istatistikleri ise Ekim 2011-Mays 2012 tiyatro
sezonuna aittir.
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Istanbul, kiiltiirel altyap1 ve kiiltiir arz1 bakimindan Tiirkiye nin en
zengin kenti konumundadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) verileri,
2012°de iilke niifusunun %18’inin yasadig1 Istanbul’un, en fazla tiyatro ve
sinema salonuna, gosterim ve seyirci sayilarina sahip oldugunu
gostermektedir. Istanbul ile diger kentler arasinda altyapi ve sunulan
olanaklarin birbirinden bu denli farkli olmasi, devletin kiiltiir alaninin
diizenleyicisi olarak kiiltiire erisimi {ilke capinda yeterince saglayamadiginin
en belirgin gostergesidir.

Istanbul en fazla kiiltiirel altyaprya, kiiltiir arzina ve kiiltiirel
tilkketime sahip olmasina ragmen, bu olanaklarin tiim kente homojen bir
bicimde dagildigini sdylemek miimkiin degildir. Kiiltiirel iiretim ve tiikketim
daha ¢ok Beyoglu, Sisli, Besiktas ve Kadikdy il¢elerinde yogunlasmlstlr.l85
Bu durum, kent merkezi disinda yasayanlarin kentin kiiltiirel yasamina

yeterince katilabilmelerinin 6niinde ciddi bir engel olarak bulunmaktadir.*®®

Tablo 11: Tiyatro ve Sinema Salonlarinin Bolgelere Gore Dagilim 2012
(%)

Kuzeydogu Anadolu
Giineydogu Anadolu
Karadeniz

Akdeniz

Ege

Marmara (Istanbul
disinda kalan)
Bati, Orta ve Ortadogu
Anadolu'nun toplami

m Sinema salonu
sayi1s1

m Tiyatro salonu
sayi1s1

[stanbul

Kaynak: TUIK Bélgesel Kiiltiir Istatistikleri, 2012.

185 Serhan Ada, “For a New Cultural Policy”: Introduction to Cultural Policy in Turkey
iginde, yay. haz. Serhan Ada ve Ayce Ince (Istanbul: Istanbul Bilgi University Press, 2009).
186

A.g.e.
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Ulkenin tiyatro ve sinema altyapisi, istanbul ile diger bolgeler
arasindaki derin ugurumu gozler oniine sermektedir. Ege, Akdeniz ve
Karadeniz bolgelerindeki sinema salonlarinin toplami (%31), istanbul’daki
sinema salonlarmin toplamindan daha azdir. Istanbul’dan sonra en ¢ok
tiyatro salonuna sahip Ege bolgesindeki tiyatro salonlarinin toplami,
Istanbul’daki toplamdan %7 daha azdir. Sinema ve tiyatro altyapisindaki
farkliliklar, Istanbul disindaki bolgeler arasinda da dikkat gekici
niteliktedir. Ozellikle, Kuzeydogu ve Giineydogu Anadolu bélgelerinde
altyapinin ¢ok yetersiz oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye’de Istanbul ile diger kentler arasindaki bolgesel farklara
ilaveten gelir dagilimi, egitim diizeyi ve cinsiyet ayrimi konularinin da
kiiltiire erisimin 6niindeki diger temel sorunlar oldugunu stiyleyebiliriz.187

Asagidaki Tablo 12°de ve Tablo 13°te 15 yas listii toplam niifusun ev dig1 ve

ici kiiltiirel faaliyetlere katilim oranlar1 yer almaktadir.
Tablo 12: Tiirkiye’de Ev Disi Kiiltiirel Faaliyetlere Katihm 2006 (%)

siemay gonc |

Kiitiiphaneye gitmek - 2,7%

Konsere gitmek - 2, 7%

Tiyatro, bale, opera, vb. gitmek - 1,5%

Resim sergisi, miize, vb. gitmek F 1,3%

Kaynak: TUIK Kiiltiir Istatistikleri, 2006.

187 Ayea Ince, Ayse Oncii ve Serhan Ada, “Giiniimiiz Tiirkiyesi’nde Kiiltiir Politikalar1:
Giris ve Genel Bakis™: Sivil Toplum Géziiyle Tiirkiye Kiiltiir Politikast Raporu iginde, yay.
haz. Serhan Ada (Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, 2011), s. 50.
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Tablo 13: Tiirkiye’de Ev I¢i Kiiltiirel Faaliyetlere Katilim 2006 (%)

Kitap, dergi, gazete,
vb. okumak 63,7%

Kaynak: TUIK Kiiltiir Istatistikleri, 2006.

Ev dis1 faaliyetlere katilimin diisiikliigii ve en popiiler kiiltiirel
etkinligin televizyon izlemek olmasi, bir anlamda farkli gelir ve egitim
diizeylerine sahip bireylerin katilim bi¢imlerinin de ifadesi olarak
yorumlanabilir.

Verilerin birbiriyle uyumsuzlugu nedeniyle her ne kadar AB iilkeleri
ile katilim oranlarini kiyaslamak miimkiin olmasa da, 6rnegin ev dis1 en
popiiler kiiltiirel etkinlik olarak sinemaya gidenlerin oraninin 2007 AB
ortalamasin (%51) ¢ok altinda olmasi bile bazi ¢ikarimlar yapmamiza
yardimci olabilir. Bu tablodan yola ¢ikarak, erisimin Istanbul disindaki
kentlerde daha ytiksek bir diizeye ulagmasi, katilim bi¢imleri iizerine
yeniden diigiiniilmesi, internet ve dijital teknolojilerin kiiltiir tiikketimi ve
tiretiminin yayginlastirilmasinda yeni ve yardime1 kanallar olarak
algilanmasi, sivil toplumun kiiltiir hayatinin canlandirilmasinda aktif rol
almasina olanak saglayici diizenlemeler gelistirilmesi gerektigini
sOyleyebiliriz.

Mevcut diisiik kiiltiir tiiketimi oranlar1 1s181nda, kiiltiire erigimin
yayginlastirilmasinin yani sira kiiltlir arzina talep yaratma konusunda da
strateji gelistirilmesine ihtiya¢ bulundugunu ifade edebiliriz. Tiirkiye Kiiltiir
Politikas1 Raporu’nu inceleyen bagimsiz uzmanlar grubu, Tlirkiye gibi

biiyiik ve zengin kiiltiirel ¢esitlilige sahip bir iilkede, kiiltiire erisimin ve

68



katilimin artirilmasi amaciyla farkli bolgeler icin farkli yaklagimlarin
gelistirilmesinin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda, yapilacak
caligmalarda cografi 6zellikler, egitim diizeyleri, altyap1 ve programlarin
bolgelere uygunluguna gore dagilimi, iicretlendirme politikasi, repertuar
secimleri, kiiltiirel ¢esitliligi gdzeten program segenekleri olusturulmasi,
toplu tagima, vb. gibi konular lizerine de diisliniilmesi gerektigi
belirtilmektedir.*®

Son olarak, mevcut kiiltiire katilim istatistiklerinin degerlendirme
yapmak i¢in yeterli olmadigini syleyebiliriz. Stiregelen kiiresel krizin
Kuzey Avrupa tilkeleri disinda kalan AB iilkelerinde kiiltiire katilim1
olumsuz yonde etkiledigi diisiiniiliirse, Tiirkiye nin bu durumdan ne oranda
etkilendigini gérmek ve konuyla ilgili yorum yapabilmek i¢in yeni verilerin
gerekliligi ortadadir. Bu alanda strateji gelistirmek, hedefler belirlemek,
performans 6lgmek ve karsilastirma yapmak icin AB tiyesi tilkelerin dahil

oldugu EUROSTAT’la uyumlu verilere gereksinim duyulmaktadlr.189

4.1.8. ABD’de Kiiltiir istatistikleri ve Kiiltiire Katihm

ABD’de sanat, agirlikli olarak bireysel bagislar, vakiflar ve 6zel
sektor tarafindan finanse edilmektedir. ABD’nde tarih boyunca bir Kiiltiir
Bakanlig1 olmamistir. Ancak, bunun yerine 1965 yilinda sanata kamu
destegi saglamak amaciyla, ABD Kongresi tarafindan bagimsiz bir kurum
olan National Endowment for the Arts (NEA) kurulmustur. ABD’de sanata
destek sistemi ¢ok katmanli ve karmasik bir yapiya sahiptir. NEA ile birlikte
eyalet, bolgesel ve yerel sanat kurumlari sanata dogrudan kamu destegi
verirken, diger ¢esitli federal kurum ve kuruluslar da dogrudan veya dolayli

finansman saglamaktadir. Ancak, bu alana devletin dogrudan mali yardimi

188 Council of Europe, “Presentation of the Cultural Policy Review of Turkey Experts
Report” 2013, s.42, 17 Subat 2014 tar. gor.,
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/Reviews/CDCPP-Bu-2013-
2_Turkeyexperts en.pdf

18 Ada, Kiiltiir Politikamiz: Yeni Gelismeler, Yeni Egilimler.
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cok sinirhidir. Sanata en ¢ok kamusal destek saglayan kurum olan NEA nin
2013 biitgesi 146 milyon dolar olmugtur.'®

NEA’nin baslica amagclar1 arasinda, sanat1 herkes i¢in erisilebilir
kilmak ve hazirlanan projelerin tiim yurttaslar1 kapsayacak cesitlilikte
olmasina ¢aligsmak yer almaktadir. Bu baglamda, Kurum, 6zellikle kiiciik ve
orta Ol¢ekli kar amaci glitmeyen sanat kuruluslarina finansman saglayarak
cografi, etnik, ekonomik nedenler ya da diger engeller dolayisiyla
dezavantajli konumda bulunan gruplarin sanata erisim ve katilim
olanaklarini iyilestirebilecek projelere destek vermektedir.'*

NEA’nin, finansman sagladig alanlar, tiyatro, miizik, opera, bale,
gorsel sanatlar, miizeler, dans, tasarim, geleneksel sanatlar, edebiyat ve
medya sanatlar1 (film, televizyon, radyo, video, internet, mobil teknoloji, vb.
gibi alanlardaki ¢aligmalar ile kitap, katalog ve dergi gibi medya baglantili
basili yayinlar) olarak tanimlanmaktadir.

1982 yilindan beri 18 ve iizeri yas bireylerin sanata katilimlarini
dlciimlemek i¢in NEA ve ABD Istatistik Kurumu isbirligiyle “Sanata
Katilim Anketi” (SPPA)* diizenlenmektedir. 2002-2008 aras1 donemde
yapilan anketler, klasik miizik, caz, miizikal, tiyatro, opera ve bale gibi baz1
gosteri sanatlar ile miize ve galerilere duyulan ilginin azaldigina isaret
etmektedir.*% 2008 yili Anketi, katilimda diisiisiin en ¢ok 18-24 yas

193 Bu baglamda, anketlerden elde

araliginda yasandigini gostermektedir.
edilen verilerden yola ¢ikan ABD Egitim Bakanligi, genglerin sanata
duydugu ilgiyi artirmak amaciyla, 2010 yilindan itibaren okullarda sanat

egitimini iyilestirecek politikalar gelistirmeye baslamistir.

1NEA, 22 Kasim 2013 tar. gor.,
http://aftadc.brinkster.net/handbook/2013/issue_briefs/NEA2013 FINAL.pdf

BUNEA, “NEA Strategic Plan FY 2012-2016", 22 Kasim 2013 tar. gor.,
http://arts.gov/sites/default/files/NEAStrategicPlan2012-2016_0.pdf

*Survey of Public Participation in the Arts

192 NEA, “NEA Research Report #49, 2008 Survey of Public Participation in the Arts”
2009, 24 Kasim 2013 tar. gor., http://arts.gov/sites/default/files/2008-SPPA.pdf

193 A.g.k., bSliim 3, s. 14. Niifusun % 12,8’ini olusturan 18-24 yas grubu belirtilen sanat
dallarma % 32,7 ile en diisiik katilim1 gerceklestiren grup olmustur.
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2012 yilinda 6. kez diizenlenen Sanata Katilim Anketi, performans
gostergesi olarak adlandirilan bahsi gecen alanlara izleyici olarak katilimin
halen azalmaya devam etmekte olduguna dikkat cekmektedir (Tablo 14).194

Yapilan arastirmalar dogrultusunda, NEA yeni nesil sanat
izleyicisine artik sadece klasik sanat dallari ile ulasmanin yeterli olmadigini
belirtmektedir. Kurum, 2010-2016 donemi i¢in olusturdugu stratejik planda,
sanata katilimin artirilmasi yoniinde sanatsal alanin kapsaminin
genisletilerek, sosyal aglarla sanati1 bir araya getiren elektronik medya
iizerinden katilimin desteklenmesi hedefine yer vermektedir.*® Planda
ayrica, daha fazla bos zaman degerlendirme secenegi olan bireylerin pasif
izleyiciligin 6tesinde, bizzat yaratici olarak sanat etkinliklerinin parcasi
olmalarinin giintimiizde giderek 6nem kazandig belirtilmektedir. Bu
baglamda, hem bireysel diizeyde hem de topluluklar diizeyinde kiiltiirel
hayata dahil olma konusunda farkli bolgelerin ekonomik, sosyal ve
demografik 6zellikleri gozetilerek yeni ve yaratici yaklagimlara finansman
saglanmasina karar verilmistir.'% Teknolojik gelismelere paralel olarak
internet ve elektronik medya kullaniminin artmasi, yeni sanat formlarinin
ortaya ¢ikmast gibi nedenler NEA nin katilimi 6l¢iimleme sisteminde
degisiklige gitmesine neden olmustur. Daha 6nceki anketlerde, sadece
klasik sanat dallarina izleyici olarak dahil olma durumu 6lgiimlenirken,
2012°de sanata katilimi1 daha genis bir ¢cercevede degerlendirebilmek i¢in
kitap okuma, elektronik medyada kiiltiir tiiketimi, aktif ve yaratici olarak
sanata katilim ve sanat egitiminin de 6l¢limlenmesi kararlastirilmistir (Tablo

15).

1% NEA, “NEA4 Research Report #57, Highlights from the 2012 Survey of Public
Participation in the Arts” 2013, 24 Kasim 2013 tar. gor.,
http://arts.gov/sites/default/files/highlights-from-2012-SPPA.pdf

1% NEA, NEA Strategic Plan FY 2012-2016.

19 Ag.k.

71


http://arts.gov/sites/default/files/highlights-from-2012-SPPA.pdf

Tablo 14: ABD’de 1982-2012 Arasi Donemde Performans Gostergesi

Olarak Degerlendirilen Sanat Dallarina Katihm (%)™
39% A% 39.4%
] I I | |
1982 1992 2002 2008 2012

Kaynak: Survey of Public Participation in the Arts, 2012.

Tablo 15: ABD’de Sanata Katilim 2012 (%)**®

Okulda veya okul diginda sanat dersi
almak

Sanat tiretmek veya paylasmak (2)*
Gorsel veya performans sanatlari izlemek
Sanat tiretmek veya paylasmak (1)**
Kitap okumak (okul veya is dis1)
Sinemaya gitmek

Elektronik medyada kiiltiir tiiketimi 71%

Kaynak: NEA Research Report #57, 2013.

97 Klasik miizik, caz, miizikal, tiyatro, bale, opera ile miize ve galerilere son 12 ay iginde,
18 yas ve iizeri bireylerin en az bir kez katilimini kapsamaktadir. 2012 Anketi i¢in iilke
capinda 37.266 kisi ile gortstilmiistiir. 2008°deki Anket’e ise 18.000’in {izerinde denek
katilmastir.

19 18 ve iizeri yas bireylerin son 12 ay icerisinde en az 1 kez sanat etkinliklerine katilim
diizeyleri 6l¢timlenmistir.

* Performans etkinlikleri: Dans etmek, elisi yapmak, miizik aleti ¢almak, sarki sdylemek,
agagc isciligi ile ugragsmak, taki ve seramik yapmak, oyunculuk, vb. gibi.

** Fotograf, miizik, film, video, grafik tasarim, resim, dans, siir, roman, vb. gibi ¢caligmalar
yapmak veya bu ¢aligmalar1 paylasmak.
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4.2. Kiiltiire Kathmda AVM ve Kamusal Mekan Iliskisi

20. ylizyilda yasanan ekonomik ve sosyal gelismelere paralel olarak
kiiltiirel kodlarda meydana gelen degisim sonucunda yiiksek ve diistik
kiltliriin i¢ice gegmesi, hem kiiltiire katilim bigimlerini etkilemis, hem de
yeni kiiltiirel etkinlik alanlar1 yaratmistir. Yukarida, kiiltiire katilim
kisminda da ifade edildigi iizere, gerek AB’nin, gerekse kiiltiirel alanda
calismalar yapan uluslararasi kuruluslarin hazirlatmis oldugu raporlar ve
anketler, bir yandan yiiksek sanat formlarina pasif izleyici olarak katilimda
azalma olurken, diger yandan ise bireylerin yaratici siireglere dahil olduklar
daha aktif bir katilim modelinin gelismeye baslandigini gostermektedir.
Ayrica, popiiler kiiltiir formlarinin 6n plana ¢ikmasiyla, merkezinde eglence
olan yeni kiiltiirel etkinliklere duyulan ilgi de giderek artmaktadir. Kimi
zaman toplumsal etkinliklerle sinirlarinin bulaniklastigi gézlenen bu yeni
kiiltiirel etkinlikler i¢in degisen toplumsal yasam kosullarina uygun yeni
mekanlarin aranmasi da dikkat ¢cekmektedir. Post-endiistriyel ekonominin
yeniden sekillendirdigi kentlerde farklilagsan mekan olgusuna bagl olarak,
bu tiir etkinlikler genellikle klasik kiiltlir kurumlari disinda kalan enformel
alanlarda gerceklesmektedir. Bu baglamda, AVM’ler 21. yiizyilin yeniden
organize olan, bu tiir i¢inde sayilabilecek yeni toplumsal mekanlarinin
basinda gelmektedir.

Kiiltiire katilim agisindan AVM’lerin incelendigi ¢alismada, bu
asamada AVM’lerin kiiltiirel agidan kamusal mekan 6zellikleri tasiyip
tasimadigi tartisilacak ve kamusal mekanin kiiltiire katilimla olan iligkisi
tizerinde durulacaktir. Bu tartismanin temel noktasi olarak, kamusal
mekanin kapitalist topluma 6zgii pazar mekanizmalar tarafindan
doniistiiriilen anlamindan yola ¢ikilacaktir.

Kamusal mekan, bireylerin birbirleriyle yogun toplumsal etkilesim
icinde oldugu kamusal alan kavraminin mekansal boyutuna isaret
etmektedir. AVM’lerin kamusal mekan niteligini irdelerken, dncelikle,
kamusal alan kavraminin kuramsallagmasinda 6nde gelen isimlerden biri
olan Jiirgen Habermas’in tanimindan yararlanmak yerinde olacaktir.

Habermas’a gore kamusal alan, 18. ylizy1l Avrupasi’nda modernlesmeye
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paralel olarak burjuvazinin alani seklinde ortaya ¢ikmigtir. Habermas
1962°de liberal burjuva kamusal alaninin yiikselisini ve diisilislinii anlattig1
Kamusalligin Yapisal Doniigiimii adl kitabinda kamusal alan kavramini,
“ortak fayda” olusturmak amaciyla 6zel sahislarin aralarindaki her tiirlii
farklilig1 bir kenara birakarak bir araya geldikleri, bu amaca yonelik
diisiince, soylem ve eylem firettikleri, rasyonel bir tartisma i¢ine girdikleri
ve bu tartismanin sonucunda o mesele hakkinda ortak bir goriis
olusturduklar siireg, araclar ve mekanlar olarak ifade etmektedir.**®
Habermas’in burjuva kamusal alani, bir yoniiyle toplumsal yasantimiz
icinde fikirlerin, ifadelerin ve tecriibenin tiretildigi, agiga ¢iktig1, miizakere
edildigi toplumsal alanlari; bu siirecte ortaya ¢ikan anlam icerigini
(kamuoyu, kiiltiir ve tecriibe) ve bu anlam iiretim siirecini olusturan ya da bu
stire¢ icinde olusan kolektif orgiitleri (ulusal birimlerden, ulus-alti1 birliklere
ve giderek ulus-iistii ve kiiresel bir diizleme dek uzanan kamusal 6rgiitler)
tanimlamaktadir.’®°

Bu ¢ercevede, Habermas’in kamusal mekan kavraminin temel
ozellikleri, toplumsal katilima olanak saglamak, herkese acik ve herkes
tarafindan serbestge erisilebilir olmak, siyasal erkin baskisindan ve 6zel
ekonomik ¢ikarlardan bagimsiz olmak, esitlik ve 6zgiirliik iddias1 icermek
olarak siralanabilir.

Demokrasi arayigina vurgu yapan Habermas’in kamusal mekan
kavram, devletle sivil toplum arasinda kesin bir ayirimin bulundugu bir
aracilik mekéni olarak tanimlamir.”®* Ancak, “refah devletine 6zgii kitle
demokrasisi” kavraminin ortaya ¢ikisiyla birlikte, toplum ve devlet igige
geemis; devlet mekanizmalarinin sorgulanmasi anlamindaki kamusallik
kavrami, halkla iligkiler ve kitle iletisim araglar1 yoluyla kamuoyunun bir

tiir manipiilasyonuna ve yeniden iiretilmesine déniismiistiir.”% Bu degisime

19 Jiirgen Habermas, Kamusalligin Yapisal Doniisiimii, gev. Tanil Bora ve Mithat Sancar
(fstanbul: Tletisim Yaynlari, 2. bs., 1999).

200 Meral Ozbek, “Kamusal Alanmn Simirlar” Kamusal Mekdn iginde, yay. haz. Meral
Ozbek (Istanbul: Hil Yayinlari, 2004), s. 40.

21 Habermas, Kamusalligin Yapisal Doniisiimii.

202 Nancy Fraser, “Rethinking the Public Sphere: A Contribution to the Critique of Actually
Existing Democracy”: Social Text, 25-26 (1990): 59.
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paralel olarak, kitlesel tiiketim ¢ag1 olarak da anilan bu dénemde,
Habermas’n tarif ettigi sivil toplumla devlet arasinda yer alan kamusal alan,
yerini bireyle sivil toplum arasinda kurgulanan ve anlam1 muglak olan, ne
tam anlamiyla 6zgiir ne de demokratik yeni ortak alanlara birakmugtir.?

1970’lerin sonundan itibaren ise, kamusal alan ve iletisim sahasinin
yapist siyasetgiler, gazeteciler, sendikal orgiitler ve politika arasindaki gii¢
iliskilerinin doniisiimiiyle ve kismen de iletisim danismanlar1 ve kamuoyu
arastirma kuruluslariin gelisiyle alt iist olmus, 6nce basiin, daha sonra da
radyo ve televizyonlarin finansmani vesilesiyle kokeninde reklamcilik olan
pazar tarafindan kamusal alanin siirekli olarak ele gegirilmesi siireci
yasanmaya baslamlstlr.204

Yukarida bahsedilen, 19. ve 20. yiizyillarda ekonomik alanda
meydana gelen degisimler, bir yandan kamusal etkinligin giindelik yasam
icindeki kendiligindenligini ortadan kaldirarak kamusal mekanin giderek
0zellesmesi ve ticarilesmesine neden olurken, bir yandan da kamusal
mekann bir toplumsal alan olarak islevini farklilastirmistir. Ozellikle
ABD’de, Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan asama asama tiiketimin
ekonominin lokomotifi haline gelmesi ve ona paralel olarak insa edilen
tikketim toplumu modeli, kamusal mekanin, bireyin kimliginin bir pargasina
doniisen tiiketme (yalnizca satin alma eylemi olarak degil, haz duyma ve
yeni bir deneyim yasama arzusunun da tatmini olarak) ihtiyacinin
karsilandig bir alan olarak algilanmasini da beraberinde getirmistir. Bu
durum, bireyin yurttas kimligine yiiklenen anlamin degisimiyle de yakindan
ilgilidir. 20. ylizyilindan itibaren, ABD’de kapitalizmin gelismesine bagh
olarak ‘yurttas’ ve ‘tliketici’ kavramlari arasindaki sinir bulamklasmlstlr.zo5
19. yiizyilda yurttaslik kavrami, toplumsal ve siyasal hayata katilim (oy
verme, askerlik yapma, jiiri hizmetinde bulunma, vb. gibi) anlamina

gelirken, bir sonraki yiizyilda, kadin, erkek, is¢i, kendi gelirini elde eden

203 Zukin, Point of Purchase, How Shopping Changed American Culture, s. 32.

204 Bernard Floris, “Kamusal Alan ve Ekonomik Alan” Kamusal Alan iginde, yay. haz. Eric
Dacheux, ¢ev. Hiiseyin Kose (Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2012), s. 69.

205 Cohen, A Consumers' Republic, s. 408.
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herkesin tiiketme olanagina kavusmasiyla, tiiketici olma olgusuyla
yaklnlasmls‘ur.zo6

20. yiizy1l sonuna gelindiginde ise, pazar ekonomisinin kazandigi
yeni goriinlimiin yarattig1 kosullar sonucu, kamusal mekanlar giderek
azalmistir. Kentlerde kamusal mekanlarin yerini rezidanslar, alisveris ve
ticaret merkezleri gibi yeni ve 6zel yasam alanlar1 almaya baslamistir.

Kamusal alanin tiimiiyle istila edilmesiyle farklilasan kamusal iliski
bigimleri, kamusal mekanin degisen anlami ve islevi, kamusal mekanda
temsiliyet meselesine, farkliliklarin ortak fayda ilkesine feda edilmedigi
yeni bir ¢er¢ceveden bakmay1 ve AVM’lerin kamusal mekan niteligini bu
bakis agisiyla degerlendirmeyi gerekli kilmaktadir. 21. yiizyilda, birbirinden
farkli kamusalliklarin (gli¢lii, zayif ve cesitli melez formlar) varlik
gosterebilecegi bir post-burjuva kamusal mekan tanimina ihtiyag

duyulmaktadir.?®’

Tek tip bir kamudan s6z edilemeyecegine gore, kamusal
mekanin ¢esitliliginden bahsetmek daha yerinde olur. Bu agidan, kamusal
mekanin fiziksel ve sosyal biitiinliik olusturan tek bir alan olarak
diistintilmemesi, ¢oklu, pargali, hatta ¢eligkili bigimlerde tecriibe
edilebilecek bir durumun ifadesi olarak algilanmasi yararli olabilir.”®® Farkli
kamusalliklarin kendilerini ifade olanagi buldugu ¢oklu kamusal mekanlarin
varlig1, ayn1 zamanda demokrasinin ¢ogulculuk, katilim, temel haklar ve
ozgiirliikler ilkelerinin de geregidir. Ancak burada ifade etmeye ¢alistigimiz
sey; idealize edilmis, evrensel ve tartismasiz tek tip konvansiyonel bir
kamusal mekan degil, farkli kamusalliklarin yer aldigi, “yeni sosyal

209 jekanlardir.

etkilesim formlarina olanak saglama potansiyeline sahip
Bu mekanlar tek bir amaca hizmet etmeyen, katilimcilar arasinda diyalog ve

etkilesime imkan veren, sadece planl ve kontrollii etkinlikleri degil, aynm

206 Cohen, A Consumers' Republic, s. 408.

7 Fraser, Rethinking the Public Sphere, s. 76.

298 Margaret Crawford, “Suburban Life and Public Space”: Sprawl and Public Space:
Redressing the Mall iginde, yay. haz. David J. Smiley (New York: Princeton Architectural
Press, 2002), s. 22.

299 Fraser, Rethinking the Public Sphere; Margaret Crawford, “Everyday Urbanism”:
Blurring the Boundaries: Public Space and Private Life iginde, yay. haz. John Chase,
Margaret Crawford, ve John Kaliski (New York: Monacelli Press, 1999).
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zamanda ongoriilmeyen ve umulmadik olanlar1 da destekleyen, “yeniliklere-

210 o1malidirlar.

acik mekanlar

Gerg¢ek demokrasinin varlik bulma kosullarindan birisi de,
birbirinden farkli gruplarin dislanmadan, kendilerini ifade olanag1
bulabilecekleri cogulcu kamusal mekanlarin mevcut olmasidir. Bu yaklagim
cergevesinde, AVM’ler ekonomik, sosyal, sinifsal, kiiltiirel, etnik, vb. gibi
acilardan birbirinden farkli olan bireylerin ifade ve eylem bi¢gimlerinin alanm
olarak degerlendirilebilir mi? Bir baska ifadeyle, AVM’ler yeniliklere-agik
mekanlar sayilabilir mi?

Devasa biiyiikliige ulasan ve sayilari her gecen giin hizla artan
Tiirkiye’deki AVM’ler, tipki ABD’deki benzerleri gibi, aligverigin yapildig
alanlar olmalar disinda, kendilerini sosyallesme vaadi de tasiyan, birer
“yagam merkezi” olarak konumlandirmaktadirlar. Yasam merkezi ifadesi,
ziyaretgilerin aligverisin yani sira ev, is ve okul disinda kalan bos
zamanlarin1 degerlendirebilecegi, arkadaslari ile bulusup yemek
yiyebilecegi ve sohbet edebilecegi, kuru temizleme, kuafor, terzi,
bankamatik, spor salonu vb. gibi hizmetlerden faydalanabilecegi, sinemaya
gidebilecegi ya da diger kiiltiirel ve sosyal etkinliklerden ayni ¢at1 altinda
yararlanabilecegi bir tiir coklu kamusal mekan olma iddiasina gonderme
yapmaktadir.

Gilintimiizde AVM’ler, kamusal iligkinin fiziksel olarak kuruldugu
meydan, sokak, park, pazar yeri, vs. tlirlinden kamusal alanlar1 taklit eden
bir nitelik gostermektedirler. 21. yiizyila damgasin1 vuran giivenlik endisesi,
sokaklarin tehlikesini ve kirliligini barindirmayan AVM’leri basta kadinlar
ve ¢ocuklar olmak iizere pek ¢ok insan i¢in giivenli alanlar haline
getirmektedir.

Tiirkiye’de Cumhuriyet donemindeki ulus-devletin ideolojik,
Cumhuriyet eliti diginda kalan topluluklar dislayan kamusal alan,
giiniimiizde de devletin miidahalesine maruz kalan, 6zgiirliiklerin
baskilandig1 sorunlu bir alan olmaya devam etmektedir. 2013 Haziran

ayinda kitlesel bir direnise sahne olan Istanbul’daki Gezi Parki 6rneginde de

219 Michael Walzer, Pleasures and Costs of Urbanity, Dissent 33 (1986): 470-475.
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goriildiigii iizere, kamusal alan, iktidar mekanizmalarinin hangi bigimde ve
kosullarda, ne zaman ve kimler tarafindan kullanilacagina karar verdigi,
uygun gordiigii durumlarda kamunun kullanimina kapatabildigi mutlak bir
iktidar alanina d('jru'ismiistijr.z11

Istanbul gibi, kentlesmenin yogun olarak yasandig1, yeni
gayrimenkul yatirimlarinin parklar, yesil alanlar, meydanlar vb. gibi mevcut
acik kamusal alanlar1 giderek yok ettigi, yaya kaldirimlarinin bile
otomobillerin park yeri olarak islev gordiigii bir metropolde, kamusal alan
kullanma hakk1 her gegen giin biraz daha elinden alinan kent niifusunun bir
boliimii i¢in AVM’lerin cazip mekanlara doniistiglinii sdylemek yanlig
olmaz.

Ancak, 6zel miilkiyete ait olup ama kamunun kullanimina hizmet
eden AVM’lerde, etkinligi tanimlayan temel faktor (tiiketici olarak herhangi
bir satin alma davranisi ger¢eklesmese dahi), bireyin potansiyel tiiketici
olarak bu mekanlarda bulunmasidir. Adeta 6zellestirilmis yeni kent
meydanlaria doniisen AVM’lerde, kapidan igeriye girildigi andan itibaren
tiikketici digindaki tiim kimlikler disarida birakilmaktadir.?> AVM’lerde
yurttas olarak sahip olunan temel haklar ve 6zgiirliiklerden yararlanmak,
ornegin, protesto yliriiylisii diizenlemek, gosteri yapmak, ilan dagitmak,
basin agiklamas1 yapmak miimkiin degildir.213

AVM’lerde miisteri kimligi ile bulunan bireylerin, istedikleri gibi
fikirlerini beyan etmeleri, 6zgiirce davranabilmeleri, AVM’lerce tanimli
etkinliklerin disina ¢ikabilmeleri s6z konusu degildir. Siirekli bir kontroliin

oldugu (araclar ve insanlar i¢in giristeki giivenlik kontrolleri ve her saniyeyi

kaydeden giivenlik kameralar1) bu mekanlarda, bireylerin nasil

211 jktidarin kamusal alan iizerinde gii¢ kullanima yonelik verilebilecek pek ¢ok drnek

olmakla birlikte, bu ¢aligmanin devam ettigi siiregte yasanan en son olay olmasi nedeniyle,
1 Mayis 2014°te Taksim Meydani’nda gerceklestirilmek istenilen Emek ve Dayanigma
Giinit kutlamalarina izin verilmemesi, rnek olarak gosterilebilir.

212 Benjamin Barber, “Civic Space”: Sprawl and Public Space: Redressing the Mall iginde,
yay. haz. David J. Smiley, (New York: Princeton Architectural Press, 2002), s. 33.

213 Barber, Civic Space; Cohen, A Consumers' Republic.
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davranacaklari, neleri yapip neleri yapamayacaklari yazili olmayan kurallar
tarafindan belirlenmistir.214

Ayrica, bu alanlarin herkese a¢ik oldugunu da iddia etmek miimkiin
degildir. En hafif deyimle, miisterilerin giivenligini ve huzurunu bozacak
davranig sergileyenler (dilenci, evsiz, transseksiiel, bazen sadece giyim-
kusaminin AVM’de bulunanlari rahatsiz ettigi iddia edilen diger kisiler, vs.)
AVM’lere alinmazken, sosyo-ekonomik statii farkliliklarindan kaynaklanan
ait olmama hissinin bireylerde yarattig1 psikolojik baskinin da AVM’lerin
herkese agik olmamasinda etkili oldugunu sdyleyebiliriz.?*

AVM'’leri benzer yasam tarzina sahip insanlarin bir araya geldigi,
eylem ve etkinliklerin AVM yoneticilerinin kontroliinde oldugu, kiiltiirel
acidan homojen mekanlar olarak tanimlayabiliriz. Kamusal mekani (sosyo-
ekonomik esitsizliklerin bulundugu, catismali bir alan olmasina ragmen)
sOylemsel olarak farkliliklara imkan saglayan ‘ortak bir iletisim ortam1’
olarak degerlendirdigimizde, AVM’lerin bu kapsama girmedikleri acik¢a
anlasilir. Kald1 ki, bu merkezlerin sundugu hizmetlerin ayniligi bile,
kendiliginden gelisen ve beklenmedik etkinlikleri cesaretlendiren yeni
fikirlere agik kamusal mekan niteligi tasimaktan uzak olduklarini

gostermektedir.

2% Kamusal alanin sivil toplumun hizmetinde olmadigi, devletin alani olarak gériildigii

iilkemizde, benzer kurallarin sokak, park, meydan vb. gibi diger kamusal mekéanlarda da
gecerli oldugu diisiiniiliirse, bu baglamda, kamuya agik alanlarla AVM’ler arasinda gorece
bir paralellikten soz edilebilir. Ancak, bu konuda bir yargiya varmak i¢in, AVM’lerin
sokaklarla aynm 6zgiirliik alanina sahip olup olmadiginin sinanmasi gereklidir. Bu agidan,
belki de, top oynamak, kogmak, bisiklete binmek, vb. gibi sokaga 6zgii basit eylemlere bu
mekanlarin ne dl¢iide izin verdigini gdzlemlemek yerinde olur.

215 ABD’de bu tiirden vakalar ve AVM’lere kars1 agilan davalar bulunmaktadir (Cohen, A
Consumers' Republic). Tiirkiye’de de medyaya yansiyan benzer olaylar i¢in bkz.: “Trans
olduklari icin AVM’ye alinmadilar” http://www.bianet.org/bianet/Igbtt/153666-avm-den-
translara-sizin-turdeki-insanlari-almiyoruz

“Is¢i kiyafetiyle AVM’ye alinmads1” http://www.zaman.com.tr/gundem_isci-kiyafetli-diye-
avmye-alinmadi_2094100.html
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BESINCIi BOLUM

ISTANBUL’UN 4 ILCESINDE ALISVERIS
MERKEZLERININ KULTUREL MEKAN NIiTELiGININ
INCELENMESI

5.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Kiiltiire katilimi1 mekanla iliskisi ¢ercevesinde inceleyen bu tez,
literatiir taramasinin yani sira saha aragtirmasi yoluyla da AVM’lerin kiiltiire
katilim baglaminda yeni mekanlar olarak islev goriip gérmediklerini
tartismay1 amaclamaktadir. Tezin temel yaklagimi, segilen ilgelerdeki
kiiltiire katilim durumunu inceleyerek kent dl¢ceginde bir degerlendirme
yapmak oldugundan, arastirmaya konu bazit AVM’lerde kiiltiire katilimi
6lgtimlemek yerine, ilge bazinda kantitatif bir arastirma gergeklestirilmistir.

Kantitatif arastirmanin evren ve 6rnekleminin belirlenmesinde,
Istanbul Ticaret Odas1 (ITO) destegiyle gerceklestirilen, “Istanbul’da Yasam
Kalitesi Arastirmasi” referans olarak ahnmlstlr.216 Istanbul’un 39 il¢esinde
yasam kalitesinin arastirildigi bu ¢alismada, 54 farkli degisken kullanilarak
"[stanbul Yasam Kalitesi Endeksi" elde edilmistir. Istanbul’da her ilge i¢in
bir yagam kalitesi endeksi iiretilmesini ve ilgeler arasi1 karsilagtirma
yapabilmeyi amaclayan ¢alismada kullanilan degiskenler; demografik yapi,
egitim, saglik, ekonomi, ulasim, ¢evre ve sosyal yasam olarak

siralanmustir.?*’ Olusturulan Istanbul Yagam Kalitesi Endeksi’ne gore

218 yrd. Dog. Dr. Murat Seker tarafindan gerceklestirilen arastirma kapsaminda, Istanbul
kent niifusunu temsil eden 18 yas tistii 2.410 kisiyle yiiz yiize goriigme yapilmistir. Daha
fazla bilgi i¢in bkz. Istanbul’da Yasam Kalitesi Arastirmast, ITO Istanbul’a Yonelik
Aragtirmalar, Yaym No: 2010-103, 2011.
217 Arastirmada, 2009 yili verilerinin kullamldig 7 alana iliskin 54 degisken tespit
edilmistir. Ancak, yasam kalitesini etkileyen 6nemli diger unsurlar olan, drnegin isgiicii,
gelir ve giivenlik alanlarina iliskin ilge bazinda birbiriyle uyumlu veri elde edilemedigi igin
bu alanlar, ¢alisma kapsami disinda tutulmustur. Istanbul’da Yasam Kalitesi Arastirmast,
2011, s.34.
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ilgeler, yasam kalitelerine gore 5 farkli gruba ayrilmiglardir (Tablo16, 17,

18, 19, 20).%®

Tablo 16: istanbul’un 1. Derecede Yasam Kalitesine Sahip Tlceleri

Yasam Kalitesi Indeksi
Kadikoy 0.88357
Besiktas 0.80406
Beyoglu 0.75627
Sisli 0.72874

Tablo 17: istanbul’un 2. Derecede Yasam Kalitesine Sahip flceleri

Yasam Kalitesi Indeksi
Fatih 0.58166
Bakirkdy 0.53927
Sariyer 0.53367
Atasehir 0.37717
Adalar 0.35148
Uskiidar 0.27815

218 Tablo16, 17, 18, 19 ve 20 igin kaynak: Istanbul’da Yasam Kalitesi Aragtirmasi (2011).
Bu aragtirmada, yapilan analizler sonucunda + 1 ile -1 arasinda siralanan bir endekse
ulagilmistir. +1°e olan yakinlik yasam kalitesinin yiiksekligini, -1’e olan yakinlk ise yasam
kalitesinin disiikligiinii géstermektedir. 0.40 deger aralig: baz alinarak, +1 ile -1 arasindaki
endeks siralamasi toplam bes gruba ayrilmistir. Birinci derece yagam kalitesi endeksi i¢inde
yer alan ilgeler +0.60 ile +1, ikinci derece yasam kalitesi endeksi i¢inde yer alan ilgeler
+0.20 ile +0.60, liglincii derece yasam Kalitesi endeksi i¢inde yer alan ilgeler -0.20 ile
+0.20, dordiincii derece yasam kalitesi endeksi i¢inde yer alan ilgeler -0.60 ile -0.20, besinci
derece yasam kalitesi endeksi i¢inde yer alan ilgeler ise, -1 ile -0.60 endeks degerine sahip
ilgelerdir. Buna gore, birinci ve ikinci grup yasam kalitesi yiiksek, iiclincli grup orta
diizeyde, dordiincii ve besinci gruplar ise diisiik yasam kalitesine sahip ilgeler olarak
tanimlanmustir.
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Tablo 18: Istanbul’un 3. Derecede Yasam Kalitesine Sahip Tlceleri

Yasam Kalitesi Indeksi
Beykoz 0.15482
Bahgelievler 0.14921
Kagithane 0.11938
Beylikdiizii 0.02388
Biiytikgekmece | 0.00117
Sile -0.00953
Catalca -0.01112
Silivri -0.01683
Eylip -0.01801
Umraniye -0.01986
Kartal -0.09972
Tuzla -0.10961
Avcilar -0.11889
Pendik -0.12234
Kiigiikcekmece | -0.13016
Maltepe -0.13413
Zeytinburnu -0.13579

Tablo 19: istanbul’un 4. Derecede Yasam Kalitesine Sahip flceleri

Yasam Kalitesi Indeksi
Basaksehir -0.20373
Sultangazi -0.30558
Sancaktepe -0.38877
Glingdren -0.39841
Cekmekdy -0.40651
Bayrampasa -0.40951
Arnavutkdy -0.41791
Esenyurt -0.47763
Bagcilar -0.48038

Tablo 20: Istanbul’un 5. Derecede Yasam Kalitesine Sahip Ilceleri

Yasam Kalitesi indeksi

Sultanbeyli -0.62099

Gaziosmanpasa -0.63 180

Esenler -0.71292




Saha arastirmasinin yiiriitiilecegi ilgeler, bahsi gegen Istanbul Yasam
Kalitesi Endeksi’nde olusturulan il¢e kategorilerinden yola ¢ikarak, 1., 2., 3.
ve 4. derecede yasam kalitesine sahip ilgeler arasindan, ilge sinirlarindaki
veya yakin il¢elerdeki AVM sayilar1 ve bu merkezlerin sunduklar: kiiltiir
hizmetleri dikkate alinarak, secilmistir.”® Buna gore, saha aragtirmasinin
yapilacagi ilgeler, sirasiyla Besiktas, Bakirkdy, Umraniye ve Bayrampasa
olarak belirlenmistir. Saha arastirmasindan elde edilen bulgularin analizi
i¢cin hazirlanan tablolarda ilgeler alfabetik olarak degil, yasam kalitesi

siralamasina gore (en yliksekten en diistige dogru) yer alacaktir.

5.2. Arastirma Yontemi

Arastirmanin evrenini Istanbul’un Besiktas, Bakirkdy, Umraniye ve
Bayrampasa il¢elerinde yasayan, son 1 ay i¢inde (anketin yapildigi tarihten
once) Istanbul’daki herhangi bir AVM’ye en az bir kez gitmis olan, 15-65
yas araligindaki kadin ve erkek niifus olusturmaktadir. Arastirma
kapsaminda, 4 ilgcede toplam 421 kisi ile goriistilmiistiir. Arastirmanin
orneklem hacminin tespitinde, TUIK’in 2012 Adrese Dayali Niifus Kayit
Sistemi veri tabani kullanilmistir. Arastirmada, anketin uygulanacagi
ilgelerdeki cinsiyet ve yas gruplariin ilge niifusu i¢indeki oranlari baz
almarak (TUIK 2012 ilge niifus verilerine dayanarak), kotal1 6rneklem
yontemine basvurulmustur. Bir bagka ifadeyle, 6rneklem seciminde, cinsiyet
ve yas degiskenleri dikkate alinarak, bu degiskenlere iliskin evrende var
olan 6zelliklerin, 6rneklemde de ayn1 oranda temsil edilebilmesi igin
ilgelerde cinsiyet ve yas kotast uygulanmustir.

Hedef kitle uzayimin (bahsi gegen 4 ilcede yasayan, son I ay i¢cinde
en az bir kez AVMye giden, 15-65 yas araligindaki kadin ve erkek niifus)
biiyiikliigiiniin tam bilinememesi nedeniyle hata pay1 hesaplamasindan

bahsetmek dogru olmayacaktir. Bu noktada, ancak, Besiktas, Bakirkoy,

295 derecede yasam kalitesine sahip ilgeler, ilge sinirlari igerisinde AVM bulunmamasi ya
da mevcut AVM’lerin bu ¢aligmanin {izerine egildigi tiirden kiiltiir ve sanat etkinliklerinin
diizenlendigi merkezler olmamalari nedeniyle saha arastirmasinin kapsami disinda
birakilmustir.
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Umraniye ve Bayrampasa ilcelerinde ikamet eden, 15-65 yas araligindaki
kadin ve erkeklerin uzayimi temel alirsak %95 giiven araliginda arti-eksi
%4,78 bir hata payindan s6z edebiliriz.?

Secilen 4 ilgede ve onlara yakin diger il¢elerde, kiiltlir ve eglence
etkinlikleri diizenleyen 40’a yakin AVM’ye, arastirmaci tarafindan 1 yil
stireyle, hafta i¢i ve hafta sonu en az 2 kez gidilerek sunulan hizmetler
gozlemlenmistir. Anketten elde edilen bulgularin analizinde, bu birinci el
gozlemlerden de yararlanilmistir.

Arastirma soru formu hazirlanirken, AVM’lerin kiiltiir alaninda
sunmus olduklar1 hizmetler incelenerek, sorular bu dogrultuda
olusturulmustur. AVM’lerin ¢ocuklara yonelik diizenledikleri ¢cok sayida
kiiltiir ve eglence etkinligi bulunmasina ragmen, sorularin ¢ocuklarca
anlagilma ihtimalinin zayiflig1 nedeniyle, anket ¢alismasi 15 yas ve iizeri
bireylerle gergeklestirilmistir.

Hazirlanan soru formu, bu ¢alismanin yazar tarafindan 6ncel5
kisilik bir grup iizerinde pilot uygulama ile test edilmis ve bu pilot
uygulama sonuglarina gore bazi sorular revize edilmistir. Anket formu,
kategori, nicelik, siralama ve 6lgekli (511 likert 6lgegi)™* gibi farkl tipteki
kapali uclu sorulardan olusmaktadir.

Saha aragtirmasinin uygulamasi ve elde edilen verilerin Sosyal
Bilimler Istatistik Paketi (Statistical Package for the Social Science / SSPS)
programina aktarilmasi, profesyonel bir pazar arastirma sirketi olan IPSOS
tarafindan gergeklestirilmistir. Anket, 14.02.2014-23.02.2014 tarihleri
arasinda, hafta i¢i ve hafta sonu, 10.00-20.00 saatleri arasinda hane ziyareti

yoluyla deneklerle yiiz yiize goriisme yapilarak uygulanmistir. Verilerin

20 Gijven aralig1 tespitinde, evrenin 10.000’den fazla oldugu aragtirmalarda drneklem

bliytikliigiinii tespit etmek i¢in kullanilan formiillerden € = Z x ’@x% formiilii

kullanilmugtir. Daha fazla bilgi i¢in bkz. Ozdamar, Kazim, Paket Programlar ile
Istatistiksel Veri Analizi: Cok Degiskenli Analizler (Eskisehir: Kaan Kitabevi, 2004).

* Olgegin derecesini belirlemek igin yaygin olarak kullanilan soru bigimi. Ornegin, gok
onemli (5), 6nemli (4), ne 6Snemli/ne 6nemsiz (3), pek dnemli degil (2), hi¢ dnemli degil
(1), vb. gibi.
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analizi de yine bu ¢alismanin yazari arastirmaci tarafindan
gerceklestirilmistir.

Elde edilen bulgularin paylasilmasina gegmeden 6nce, ilk olarak
orneklemin demografik ve sosyo-ekonomik 6zellikleri frekans (f) ve yilizde
(%) oranlarini yansitan bir tabloyla ortaya konulmustur (Tablo 21). Bir
sonraki asamada ise, demografik ve sosyo-ekonomik ozelliklere ait veriler

ilge bazinda frekans ve yiizde degerleri ile bir tabloda gosterilmistir (Tablo
22).

5.3. Arastirmanin Hipotezi

“Yasam kalitesi yiiksek olan ilgelerde (Besiktas ve Bakirkoy)
vasayanlarin hem AVM lerdeki hem de kentteki diger kiiltiir etkinliklerini
takip etme diizeyleri, yasam kalitesi diisiik olan il¢elerde (Umraniye ve

Bayrampasa) yasayanlardan daha yiiksektir.”

Bu hipotez, arastirma i¢in segilen ilgenin yasam kalitesi ile o ilgede
yasayanlarin kiiltiir etkinliklerine katilma diizeyleri arasinda dogrudan bir
iligki olup olmadigin1 ortaya koymay1 amacglamaktadir. Bu baglamda,
secilen 4 il¢enin kendi i¢inde ve ilgeler arasinda, varsa, farkliliklar: ve
benzerlikleri gozlemleyebilmek icin cinsiyet degiskeni hipotezi stnama

agisindan Ol¢iit olarak ele alinacaktir.
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5.4. Arastirmanin Bulgular

5.4.1. Orneklemin Demografik ve Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

Tablo 21: Orneklemin Demografik ve Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

f %
Baz 421 100
Besiktas 108 26
flce Bakirkdy 104 25
Umraniye 107 25
Bayrampasa 102 24
Cinsiyet = Kadin 216 51
Erkek 205 49
15-19 yas arasi 40 10
Yas 20-24 yas arasi1 48 11
Gruplar1 = 25-35 yas arast 118 28
36-45 yas arasi 93 22
46-65 yag arast 122 29
Tlkokul 56 13
Ortaokul 38 9
Egitim Lise 193 46
Universite 133 32
Lisansiistii 1 0
Ogrenci 63 15
Ev kadim 87 21
Meslek/ls  Emekli 43 10
Ucretli/maaslh
calisan 187 44
Meslek/isyeri
sahibi 31 7
Diger 10 2
AB 152 36
SES C1 158 38
Gruplann C2 79 19
DE 32 8

Tabloda da goriildiigi gibi, 6rneklemin % 51’ini kadinlar, % 49 unu

ise erkekler olusturmaktadir. Orneklem, en ¢ok % 29 ile 46-65 ve % 28 ile
25-35 yag araliklarinda yogunlagmistir. Son bitirilen egitim kurumu
acisindan degerlendirildiginde, 6rneklemin % 46’sinin lise, %32’sinin ise
{iniversite mezunu oldugu goriilmektedir. Orneklemin %44 iinii

ticretli/maash ¢alisanlar, %21’ini ev kadinlari, % 15’ini 6grenciler, geri
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kalan %20’yi ise emekli, meslek/igyeri sahibi ya da diger meslek grubunda
bulunanlar olusturmaktadir.”* Sosyo-ekonomik statii bakimindan ise,
orneklemin en yogun oldugu gruplar, sirastyla %38 ile C1 ve %36 ile

AB’dir.??

Tablo 22: Orneklemin Ilce Bazinda Demografik ve Sosyo-Ekonomik
Ozellikleri

Besiktas Bakirkoy Umraniye Bayrampasa
f % f % f % f %

Baz 108 | 100 | 104 | 100 | 107 | 100 102 | 100
Cinsiyet Kadin 57 | 52,8 | 55 | 52,9 | 54 | 50,5 50 49
Erkek 51 | 47,2 | 49 | 47,1 | 53 | 495 52 51
15-19 7 6,5 8 7,7 13 | 12,2 12 11,8
Yas 20-24 13 12 11 | 10,6 | 13 | 12,2 11 10,8
Gruplann  25-35 32 | 296 | 24 | 231 | 32 | 299 30 29,4
36-45 24 | 222 | 23 | 22,1 | 24 | 224 22 21,6
46-65 32 | 296 | 38 | 365 | 25 | 234 27 26,5
Ilkokul 12 | 11,1 4 3,9 9 8,4 31 30,4
Ortaokul 5 4,6 13 | 12,5 7 6,5 13 12,8
Egitim Lise 39 | 36,1 | 53 51 61 57 40 39,2
Universite 51 | 47,2 | 34 | 32,7 | 30 28 18 17,7
Lisansiisti 1 0,9 0 0 0 0 0 0
Ogrenci 19 | 176 | 13 | 125 | 14 | 131 17 16,7
Ev kadim 20 | 185 | 13 | 125 | 21 | 19,6 33 32,4
Meslek/is  Emekli 9 | 83 | 20 | 192 | 0 0 14 | 137
Ucretli/maash
calisan 56 51,9 48 46,2 55 51,4 28 27,5
Meslek/isyeri
sahibi 2 19 10 9,6 16 15 3 2,9
Diger 2 19 0 0 1 0,9 7 6,9
AB 61 | 56,5 | 38 | 36,5 | 38 | 355 15 14,7
SES C1 26 | 241 | 43 | 414 | 58 | 54,2 31 30,4
Gruplann C2 19 17,6 13 12,5 9 8,4 38 37,3
DE 2 19 10 9,6 2 1,9 18 17,7

22 Aragtirmada kullanilan meslek tanimlari, Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi (TUAD)
Tiirkiye Hanehalki SES 2012 Saha Kilavuzu referans alinarak olugturulmustur.
Ucretli/maash ¢alisan; yonetici olan ya da olmayan belirli bir iicret ya da maas karsiligi
calisan tiim kisileri, meslek sahibi ise doktor, avukat, mali miisavir, vb. gibi egitimle
kazanilmig meslege sahip olan ve kendi biirosunda hizmet veren kisileri ifade etmektedir.
222 Arastirmadaki SES gruplariin belirlenmesinde, TUAD’m SES 2012 Kilavuzu temel
alinmigtir. Hanehalkinin sosyo-ekonomik statiisii, o hanenin gegiminden sorumlu “asil
geliri getiren kisinin” egitim ve meslek bilgileri temel alinarak olusturulmaktadir.
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Arastirmaya konu drneklemin toplam hacmine bakildiginda, genel
olarak, AVM’ye giden kitlenin ¢ok da gen¢ olmadigi, egitimli,
ticretli/maagh ¢alisan, sosyo-ekonomik statii bakimindan avantajli gruplar
olan AB ve C1 gruplarma dahil bireyler oldugu anlasilmaktadir.
Toplumumuzda yaygin kani olan, daha ¢ok bos zamana sahip oldugu
varsayilan, 0rnegin 6grencilerin, emeklilerin ve ev kadinlarinin
(Bayrampasa disinda) AVM’lerin ana kullanicilar1 olmamalart durumu,
arastirmanin kayda deger sonuclarindan birini ortaya koymaktadir.

En ¢ok tiniversite mezununun bulundugu Besiktas, 4 ilge arasinda
egitim diizeyinin de en yiiksek oldugu ilgedir. Buna bagl olarak, en fazla
icretli/maash ¢alisanla karsilasma oran1 da Besiktas’ta goriilmektedir. En
diisiik egitim diizeyine sahip Bayrampasa’da, ev kadini oraninin yiiksekligi
de dikkat ¢ekicidir. Bakirkoy, iicretli/maash ¢alisan oraninin yiiksek
olmasinin yani sira, en yiiksek oranda emekli ile karsilasilan ilge olarak da
one ¢ikmaktadir. Sosyo-ekonomik statii verileri de bu bulgularla paralellik
gostermektedir. AB grubundan bireylerle karsilasma oraninin en yiiksek
oldugu ilgeler; sirasiyla Besiktas ve Bakirkdy iken, en diisiik oldugu ilge
Bayrampasa’dir. Ilgelerin yasam kalitesi siralamasinda 3. grupta yer alan
Umraniye’de ise, iicretli/maash ¢alisan orani yiiksek olmakla birlikte, bu
bireylerin biiyiik ¢ogunlugunun C1 sosyo-ekonomik statii sinifina mensup

olduklar1 goriilmektedir.

5.4.2. AVM’lerin Kullamimina fliskin Genel Bilgiler

AVM’lerin kullanimina iligkin verilerin analizine gegmeden 6nce,
arastirma yapilan ilgelerin niifus, kiiltiirel altyap: ve kiiltiir arzlarina ait
bilgilerin paylasilmasi yerinde olacaktir.

TUIK’in 2012 Adrese Dayal Niifus Kayit Sistemi veri tabanina
gore, Besiktas ilgesinin niifusu 186.067°dir. Bakirkdy’iin niifusu 221.336,
Umraniye’nin 645.238, Bayrampasa’nin ise 269.774’tiir. 4 ilgenin niifuslar:

toplami, Istanbul’un toplam niifusunun % 10’unu olusturmaktadir.?®®

22 Bu bilgi, TUIK 2012 Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi verilerinden elde edilmistir.
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Tablo 23: Ilgelere Gore Kiiltiirel Altyapinin Dagilimm?**

Gosteri | Gorsel
Kiiltiir | Sanatlar | Sanatlar
Tice Miize | Merkezi | Mekdm | Mekdm | Sinema | Kiitiiphane
Besiktas 12 7 12 28 6 24
Bakirkdy 3 5 5 4 7 8
Umraniye 0 5 3 1 3 24
Bayrampaga 0 1 1 0 2 3

Kaynak: Istanbul Kiiltiir Miras1 ve Kiiltiir Ekonomisi Envanteri, 2010.

Tablo 24: Ilcelerdeki Kiiltiir Merkezleri Say1s1225

Tice Kiiltiir Merkezi
Besiktag* 7
Bakirkdy 5
Umraniye** 18
Bayrampasa 3

Tlge kiiltiir merkezlerinde, tiyatro, sinema, sergi, konferans, sdylesi
vb. gibi kiiltiir etkinliklerinin gerceklestigi (cok amagli olarak adlandirilan)
salonlar ile kiitliphaneler bulunmaktadir. Besiktas Belediyesi agirlikli olarak
gosteri sanatlari (tiyatro, dans, miizikal, vb. gibi) ve sinema, Bakirkdy
Belediyesi ise tiyatro etkinlikleri diizenlemektedirler.””® Umraniye ve
Bayrampasa Belediyeleri’nin kiiltiirel hizmet yelpazesi ise, birbiriyle
olduk¢a benzesmektedir. Umraniye Belediyesi 6zellikle gengler ve ¢ocuklar

icin tiyatro, geleneksel el sanatlari sergileri (tezhip, ebru, hat, vb. gibi) ve

224 Istanbul’un ilgelerindeki kiiltiirel altyaptya dair veriler sinirli ve birbiriyle geliskili
olmakla birlikte, bu anlamda en kapsamli bilgi, Istanbul Kiiltiir Mirasi ve Kiiltiir Ekonomisi
Envanteri 2010°da yer almaktadr.

225 Bu tablo, ilge belediyelerinin internet sitelerinden elde edilen bilgilere gére arastirmact
tarafindan derlenmistir.

* Begiktag’ta 5 mekan kiiltiir merkezi, 2 mekan ise, sanat galerisi olarak hizmet
vermektedir.

** Umraniye’deki mekanlardan 6’s1 Genglik ve Kiiltiir Merkezi, 1°i ise Engelliler Kiiltiir ve
Egitim Merkezi olarak anilmaktadir.

228 hitp://besiktas.bel.tr/Etkinlikler, http://www.bakirkoy.bel.tr/sayfaicerik.aspx?sid=29, 12
Subat 2014 tar. gor.
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kiiltiir gezileri organize etmektedir.”?’ Bayrampasa Belediyesi ise,
geleneksel degerlerin 6n planda oldugu yetiskin ve ¢ocuk tiyatro oyunlari ve
film gosterimleri, ¢ocuklar i¢in Tarihi Yarimada kiiltiir gezileri ve
yetigkinler i¢in kiiltiir gezileri (yalnizca Panorama 1453, Miniatiirk ve
Yerebatan Sarnici gezileri) diizenlemektedir.??®

Her iki tabloya gore de, 4 il¢e arasinda yasam kalitesi en yiiksek olan
Besiktas, kiiltiirel altyap1 bakimindan da diger ilgelerden daha gii¢li
konumdadir. 4 ilge arasinda yasam kalitesi en diisiik olan Bayrampasa ise,

diger ilgelere kiyasla oldukga zayif bir kiiltiirel altyapiya sahiptir.

5.4.2.1. AVM’lerin Diizenledigi Kiiltiir Etkinliklerine iliskin Bilgiler®”®

Tablo 25: AVM Kiiltiir Etkinlikleri

AVM Kiiltiir Etkinlikleri Icerik

3 boyut ya da 6zel efekt, vb. gibi
ozelliklere de sahip pek ¢ok farkli
Sinema tiirden filmin gosterildigi salonlar

Devlet ve 6zel tiyatrolarin
salonlar1, AVM'lerin diizenledigi
iicretsiz oyunlarin gosterildigi
Tiyatro AVM’lere ait tiyatro salonlari

Caz, pop, rock, vb. gibi iicretli
(6zel bir konser mekaninda
gerceklesen) ve licretsiz (ortak
kullanim alanlarinda diizenlenen)
Konser konserler

3 veya 5 boyutlu animasyon
Eglence ve oyun faaliyetleri (6zel alanlarda | filmler, bowling, cesitli

gerceklestirilen, cocuklara ve genglere simiilasyon oyunlari, lunapark
yonelik iicretli etkinlikler ) etkinlikleri, vb. gibi

Resim, fotograf, el sanatlari, vb.
Sergi gibi

Resim, karikatiir, boyama, vb.
Cocuklara yonelik etkinlikler gibi
Yetigkinlere yonelik etkinlikler Seramik, heykel, ebru, vb. gibi

221 http://www.umraniye.bel.tr/bp.asp?caid=629, 12 Subat 2014 tar. gor.
28http://www.bayrampasa.bel.tr/icerik.asp?is=77910g10910g17791260g13g1lmdgl0qglisgp
12 Subat 2014 tar. gor.

22 Tablo 25 ve AVM’lerdeki kiiltiir etkinliklerine ait bilgiler, arastirmacimin 1 yil siireyle
40’a yakin AVM’de yaptig1 incelemelerdeki gézlemlerine dayanarak olusturulmustur.
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Kuskusuz, Istanbul’daki tiim AVM’ler kiiltiir etkinlikleri
diizenlememektedir. Ancak, bu aragtirmaya konu olan tiirde kiiltiir
etkinliklerine ev sahipligi yapan metrekare bazinda oldukga biiyiik, miisteri
hedef kitlelerine ulagsmak ya da mevcut kitlelerini genisletmek i¢in kiiltiir
etkinliklerini 6nemli bir yontem olarak benimseyen ¢ok sayida AVM
bulunmaktadir ve bu AVM’lerin sayis1 giin gectikge artmaktadir. Bu
cercevede, calismanin bu son boliimiinde, 4 ilgede ¢ok sayida kiiltiir
etkinligi diizenleyen 40’a yakin AVM’nin bu tiirden sayilabilecek
etkinlikleri temel alinmustir.

[stisnasiz tim AVM’lerde sinema salonlarinin bulunmaktadir. Baz1
AVM’lerde devlet ve 6zel tiyatrolarin oyunlarinin gosterildigi salonlar
bulunmaktadir. Ornegin, Sisli’de bulunan Cevahir AVM’deki 2 tiyatro
salonunda Istanbul Devlet Tiyatrolari’nin kimi oyunlari, Profilo AVM’de
ise, sirastyla 400, 250 ve 100 kisilik kapasiteli 3 tiyatro salonunda bagta
Tiyatro Kare ve Sadri Alisik Tiyatrosu olmak iizere toplam 7 6zel tiyatronun
oyunlar1 sahnelenmektedir. Atasehir’deki Kozzy AVM’de de, 400 kisilik
Gazanfer Ozcan Sahnesi bulunmaktadir.?*° Besiktas’ta bulunan 50.000
metrekare kapali alana sahip Zorlu Center Performans Sanatlari
Merkezi’nde (PSM) ise, tiyatro disinda, miizikal, dans, opera, pop, caz ve
klasik miizik konserleri vb. gibi diger etkinliklerin yer almasi
ongoriilmektedir. Bakirkdy Galleria’da 6zel bir salonda, her Cumartesi giinii
licretsiz oyun sergileyen bir ¢ocuk tiyatrosu mevcuttur.

AVM’lerin biiyiik bir bolimiinde iicretsiz konser etkinlikleri de
diizenlenmektedir. Ornegin, Kanyon’da yillardir geleneksel hale gelen
Kanyon Caz Giinleri, istinye Park’in 2014 yilinda baslattig1 caz konserleri,
Kadikody’deki Tepe Nautilus’da bir sosyal sorumluluk projesinin pargasi

olarak diizenli gerceklestirilen, zihinsel engelli genclerden olusan bir

230 Kozzy kendisini aligveris ve kiiltiir merkezi olarak tanimlamaktadir. Bahsi gecen AVM,
29 yillik kullanim hakki karsilig1 Kadikoy Belediyesi’ne ait 10.000 metrekarelik bir arsa
iizerinde kurulmustur. Belediye meclisi, AVM, tiyatro gibi farkli amaglara hizmet eden
kurumlarin bir ¢at1 altinda toplandigi, bu kamu-6zel sektor yap-islet-devret modeli, Kozzy
AVM’nin yatirimeisi Ronesans ile ortagi AGP tarafindan gergeklestirilmistir.
http://www.kozzyavm.com/hakkimizda, 14 Mart 2014 tar. gor.
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perkiisyon grubunun konserleri, Sisli ilgesindeki Profilo’da hafta sonlar1
diizenlenen piyano dinletileri, vb. gibi konser etkinliklerini bu kapsamda
sayabiliriz.

Bir baska yaygin AVM Kkiiltiir etkinligi de ¢ocuklara yonelik iicretsiz
kiiltiir ve sanat (resim, karikatiir, ugurtma yapimi, ebru, boyama, sanat kili
ile 3 boyutlu modelleme, vb. gibi) atdlye calismalaridir. Cocuklarin yani
sira, yetiskinler i¢in de ticretli ve licretsiz kiiltiir ve sanat atdlye ¢alismalari
ile kurslar (heykel, resim, ebru, seramik, mozaik, fotograf, vb. gibi)
diizenlenmektedir. Ayrica, yine, Besiktas’taki Akmerkez, Bakirkdy’deki
Carousel, Kadikoy’deki Tepe Nautilus gibi bazi AVM’lerde resim, fotograf,
el sanatlari, vb. gibi etkinlikler i¢in 6zel sergi alanlar1 ayrilmigsken, cogu
AVM’de de sergiler, diizenli araliklarla ortak kullanim alani olarak
adlandirilan mekanlarda (Sartyer’deki Istinye Park, Bayrampasa’daki Forum
Istanbul, Atasehir’deki Palladium, vb. gibi) organize edilmektedir.

AVM’lerde en ¢ok sunulan hizmetlerden biri de, 6zel alanlarda
gerceklestirilen ticretli eglence ve oyun faaliyetleridir. Cocuklara ve
genclere yonelik olan bu etkinlikler (3 veya 5 boyutlu animasyon filmler,
bowling, ¢esitli simiilasyon oyunlari, kapali lunapark etkinlikleri, vb. gibi)
AVM’lerin bir¢ogunda bulunurken, ¢ocuklar1 hedef kitle olarak temel alan
Forum Istanbul, Marmara Forum gibi AVM’lerde, metrekare olarak daha
biiyiik mekanlarda, daha cesitli ve teknoloji agirlikli olarak sunulmaktadir.
Ornegin, genis bir ortak alana sahip Bayrampasa’daki Forum Istanbul’da
temal1 dinozor parki, roller coaster, ugus simiilatorii, aynali korsan labirenti,
Avrupa’nin en biiyiik akvaryumu, buz pisti, vb. gibi etkinliklerin yani sira,
sanat ve hobiyi birlestiren (ahsap boyama, kukla yapimi, ebru, vb. gibi)
atolye ¢alismalarinin yapildig: bir de ¢ocuk kuliibii yer almaktadir.
Bakirkdy’deki Marmara Forum’da da benzer eglence etkinliklerinin
gerceklestigi, cocuklara 6zel temali alanlar mevcuttur. Daha dnce sozii
edilen Sisli’deki Cevahir’de de benzer etkinliklerin ger¢eklestigi, 16.000

metrekarelik bir ¢cocuk eglence merkezi bulunmaktadir.
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5.4.2.2. AVM’ye Gitme Sikligi”®

Tablo 26: Tigelere Gore AVM’ye Gitme Sikhig1 (%)

Besiktas
Bakirkoy
® Her giin
Umraniye m Haftada bir
Haftada 3-4 kez
Bayrampaga H 15 giinde bir

m Ayda bir

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagh olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

“AVM’ye hangi siklikta gidersiniz” sorusuna verilen cevaplar,

ozellikle Bakirkdy ve Bayrampasa ilgelerinde AVM’lere gosterilen ilginin
yiiksek oldugunu gostermektedir. Bakirkdy’de haftada bir kez AVM’ye

gidenlerin orani il¢e niifusunun yaklasik tigte biri (% 31,7) iken,

Bayrampasa’da haftada 3-4 kez ve haftada 1 kez gidenlerin toplam1 ilgedeki

orneklemin yarisindan fazlasini (% 54) olusturmaktadir. 4 il¢e arasinda en

yiiksek yasam kalitesine sahip Besiktas’ta ise, diger ilcelerle

kiyaslandiginda AVM’ye gitme sikliginin daha az oldugu goriilmektedir.

Besiktag 6rneginden yola ¢ikarak, yiiksek yasam kalitesi ile AVM’ye gitme

siklig1 arasinda ters orant1 oldugundan s6z edilebilir.

231 Besiktas’ta 5, Bakirkdy’de 11, Umraniye’de 6, Bayrampasa’da ise, 4 tane AVM

bulunmaktadr. flgelerdeki AVM sayilari, arastirmacinin Istanbul’da AVM’ler iizerine

yaptigt ¢alismaya bagl olarak tespit edilmistir.
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5.4.2.3. AVM’ye Gitme Nedenleri

Ankete katilanlara, AVM’ye gitmelerinin ana nedeni sorulmus,
kendilerinden bu soruya yalnizca bir tek cevap vermeleri istenmistir. Buna
gore, tiim ilgelerde AVM’ye gidilmesinin ana nedeni, % 68,2 ile aligveris

yapmaktir (Tablo 27).

Tablo 27: AVM’ye Gitmenin Ana Nedeni (%0)

Aligveris yapmak 68,2%

Vakit gecirmek

Sinemaya gitmek 6,2%
Arkadaglarla bulusmak/sosyallesmek 5%
Yemek yemek 4%
Vitrinlere bakmak 2,6%

Eglence/oyun alanlarindan yararlanmak || 1,9%

Diger hizmetler (qur §a.10.11u, terzi, kuafor, 0.7%
vb. gibi) i¢in

Sinema disindaki kiiltiir etkinliklerini 020
(tiyatro,sergi, konser, vb. gibi) takip etmek £70

Diger | 0,2%

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagh olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.
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Tablo 28: AVM’ye Gitmenin Diger Nedenleri (%)

Yemek yemek 57%
Sinemaya gitmek 48,7%

Vitrinlere bakmak

Arkadaglarla bulusmak/sosyallesmek

Vakit gegirmek

Aligveris yapmak

Eglence/oyun alanlarindan yararlanmak

Diger hizmetler (spor salonu, terzi, kuafor,
vb. gibi) i¢in
Sinema disindaki kiiltiir etkinliklerini
(tiyatro,sergi, konser, vb. gibi) takip etmek

Cevap yok

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagh olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

“AVM’ye gitmenizin diger nedenleri nelerdir” sorusuna (bu soruya
birden ¢ok cevap verilmistir) verilen cevaplara goreyse, sirastyla yemek
yemek (%57), sinemaya gitmek (%48,7), vitrinlere bakmak (% 36,3),
arkadaslarla bulusmak (%35,2) ve vakit gecirmek (%34,9) en popliler AVM
etkinlikleri olarak 31ralanmlstlr.232 Bu baglamda, AVM’lerin birer bos
zaman gegirme (“vakit “6ldlirme”) mekani olarak degerlendirildigini

sOyleyebiliriz.

5.4.2.4. AVM Secimdeki Kriterler

Anket katilimcilarina AVM seg¢iminde kendilerine okunan 4
kriterden her birinin ne kadar 6nemli oldugu sorulmus, bu kriterleri 1 ile 5
arasinda degerlendirmeleri istenmistir (5=¢ok dnemli, 1=hi¢ 6nemli degil).
Tablo 29°da goriildiigii tizere en 6nemli dlgiit, %68,2 ile ulagim kolayligi,

ikinci 6nemli 6lgiit ise, %67,7 ile magazalarin gesitliligidir. Istanbul gibi

232 fkincil nedenler arasinda %24.9 ile aligveris yapmanin yer almasi, AVM’lerde aligverisi

ana eylem olarak géormeyenlerin varligina dikkat ¢ekmesi agisindan énemlidir.
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trafigin 6nemli bir sorun oldugu, toplu tasimanin kent merkezi disinda daha
az etkin oldugu bir metropolde, ulagimin en 6nemli kriter olmasi
anlasilabilir bir sebep olarak goziikmektedir. Ikinci sirada magaza
cesitliliginin yer almasi, aligveris yapmanin ya da aligveris yapilmasa bile
vitrinlere bakma motivasyonunun AVM’lerde bulunmanin ana neden
oldugu savini destekler niteliktedir.

Kiiltiir etkinlikleri AVM se¢iminde diger kriterlerden daha az 6nemli
olmakla birlikte, ‘6nemli’ ve ‘cok 6nemli’ cevaplarinin toplami (%57,7),
ankete katilanlarin yarisindan fazlasinin, AVM’lerin kiiltiir etkinliklerine
sahip olmasini kayda deger bir kriter olarak algiladiklarin1 gostermekle

birlikte, bu anlamda bir beklentinin varligina da isaret ediyor olabilir.

Tablo 29: AVM Seciminde Onemli Kriterler (%)

X X
N~ N
. [o0]
© 38

B Cok 6nemli
® Onemli
Ne 6nemli/ne

onemsiz
B Pek 6nemli degil

Magazalarin Kiiltiirel Ulagim Restoran
cesitliligi  etkinliklerin  kolayligi cesitliligi ® Hi¢ 6nemli degil
zenginligi

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.
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5.4.2.5. Sunulan Kiiltiir Etkinliklerinin AVM Sec¢imine Etkisi

Tablo 30: Tlgelerde Kiiltiir Etkinliklerinin AVM Secimine Etkisi (%)

Besiktas

Bakirkoy
m Cok etkili
Umraniye ® Etkili
Ne etkili/ne etkisiz
Bayrampasa 71,6% m Pek etkili degil

= Hig etkili degil

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagh olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

AVM anketi katilimcilarindan, kiiltiir etkinliklerinin AVM
seciminde ne kadar etkili oldugunu 1 ile 5 arasinda (5=¢ok etkili, 1=hi¢
etkili degil) degerlendirmeleri istendiginde, “etkili” cevabinin en ¢ok
verildigi ilgeler, Bayrampasa (%71,6) ve Bakirkdy (%60,6) olmustur.
Bayrampasa’nin 4 ilge arasinda en az kiiltiirel altyapiya ve kiiltiire erigim
olanaklaria sahip oldugu diisiiniiliirse, AVM’lerin sunmus oldugu kiiltiirel
hizmetlerin ilgede yasayanlar icin bir tiir alternatif olusturdugu
diisiiniilebilir. 4 il¢e arasinda en ¢gok AVM’nin bulundugu Bakirkdy’de ise,
AVM’lerin biiyiik cogunlugu ilge merkezinde konumlanmistir. Yukaridaki
Tablo 26’dan da hatirlanacagi gibi, bu ilgede yasayanlarin neredeyse yariya
yakini icin AVM’ye gitmenin bir aligkanlik haline geldigini (her giin ve
haftada 3-4 kez AVM’ye gidenlerin oran1 % 43,2’dir) sdylemek
miimkiindiir. Bu anlamda, kiiltiir etkinliklerine ilgi duyan il¢e sakinleri i¢in
AVM’ler, mevcut kiiltiir arzina ilave yeni mekanlar olarak da islev goriiyor
olabilirler. Besiktas’taki 6rneklem grubunun yaklasik yaris1 bakimindan
kiiltiir etkinlikleri AVM seciminde etkili goziikiirken, diger yarisi i¢in ¢ok
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onemli olmadig1 anlagilmaktadir. Gerek ilgedeki gerekse yakin ilgelerdeki
(Sisli, Beyoglu) kiiltiire erisim ve katilim olanaklarinin ¢esitliligi, ilcede
yasayanlar i¢in AVM’lerin cazip birer kiiltiirel mekan olmadigini
diistindiirmektedir. Bu durum, AVM’ye gitme sikliginin 4 ilge arasinda en
diisiik oldugu Besiktas’ta (ayda bir kez AVM’ye gidenlerin orani 1/3’ten
biraz fazla, %38’dir), AVM’de bulunmanin ana nedeninin aligveris yapmak
olmasi diirtiisiinii destekler niteliktedir. Umraniye ise, 4 il¢e arasinda kiiltiir
etkinliklerinin AVM se¢iminde en az etkili oldugu ilge olarak karsimiza
¢ikmaktadir. flgede, yerel yonetimin 2005 ten bu yana agtig1 cok sayida
kiiltiir merkezi bulunmaktadir.?*® Hem bu merkezlerde sunulan kiiltiirel
hizmetler hem de kentin en zengin kiiltiir altyapist ve arzina sahip
ilcelerinden biri olan Kadikdy’iin Umraniye il¢esine ulasim agisindan
yakinligi, AVM kiiltiir etkinliklerinin ilge sakinleri i¢in biiylik 6nem
tasimamasinda etkili faktorler olabilir. Goriildiigi gibi, belli bir bolgede
varolan kiiltiir arzinin azlig1 ya da ¢oklugu AVM’lerden kiiltiirel beklentileri
ve talebi de ters orantili olarak etkilemektedir. Kiiltiir altyapis1 zengin

ilgelerde AVM’lerin sundugu hizmetlere duyulan talep diistiktiir.

5.4.2.6. En Cok Tercih Edilen AVM’ler

Anket katilimcilarina, higbir yonlendirme yapilmaksizin, gitmeyi en
cok tercih ettikleri AVM’ler sorulmus, verilen cevaplar (birden fazla) anket
formunda bulunan AVM listesi iizerinde isaretlenmistir (Tablo 32, 33, 34 ve
35).

Harita 1, 4 ilgede katilimcilarin en ¢ok gittikleri AVM’leri toplu
olarak gostermektedir. Asagidaki Tablo 31°de de bu en ¢ok gidilen
AVM’lere ait genel bilgiler yer almaktadir.

233 http://www.umraniye.bel.tr/bp.asp?caid=629, 12 Subat 2014 tar. gor.
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Harita 1: 4 Ticede En Cok Gidilen AVM’lerin Cografi Dagilim

9 cevain ferkez M . g v ; — K’a/vntu lbahad Pegamanaie
9 ProFiLo : : - o . /\'
9 meTROCITY | 2 i fimarsi ' - | "”’B"' N “
© xanvon EAR ‘
© astoria

© axmerkez

© zorLu cenTeR

@ isTinve PARK

§ ForumisTANBUL
9 ora

§ capacity

§ carouseL

§ MARMARA FORUM
§ caLLeria

© aquaFLORYA

© FLymm

@ Town center

9 ouvium

9§ TePE NAUTILUS
9§ oprinum

§ xozzy

9§ capioL

9§ 1 MEYDAN

@ PaLLaoium

§ sancakpark

§ viaport

I

Kaynak: Ozlem Canyiirek ve Kutse Altin Ozafsar tarafindan Google maps’ten
olusturulmustur.
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Tablo 31: flcelerde En Cok Gidilen AVM’lere Dair Bilgiler”*

Acihis Biiyiikliik
AVM Adi Bulundugu flce | Tarihi (metrekare)
Kozzy Atasehir 2010 10.000
Palladium Atasehir 2008 38.500
Aqua Florya Bakirkdy 2012 45.000
Capacity Bakirkdy 2007 41.000
Carousel Bakirkoy 1995 24.400
Fly Inn Bakirkoy 2003 12.500
Galleria Bakirkoy 1988 43.000
Marmara Forum Bakirkdy 2011 135.000
Town Center Bakirkdy 2003 12.000
Forum lstanbul Bayrampasa 2007 175.000
Akmerkez Besiktas 1993 34.600
Zorlu Center Besiktas 2013 60.000
Nautilus Kadikoy 2002 51.700
Optimum Kadikoy 2008 46.000
Viaport Pendik 2008 66.000
Sancakpark Sancaktepe 2010 10.000
Istinye Park Sariyer 2009 87.000
Astoria Sisli 2008 25.000
Cevahir Sisli 2005 117.970
Kanyon Sisli 2006 37.500
Metrocity Sigli 2003 32.600
Profilo Sigli 1998 40.800
M1 Meydan Umraniye 2007 70.000
Capitol Uskiidar 1993 31.000
Olivium Zeytinburnu 2000 33.560

4 ilcede en ¢ok gidilen AVM’lere iliskin genel bilgilerin

paylasilmasinin ardindan, en ¢ok tercih edilen AVM’ler asagidaki ilge

siralamasi (en yiiksek yasam kalitesinden en diisiige dogru) bazinda ele

alinmugtir: 1) Besiktas, 2) Bakirkdy, 3) Umraniye, 4) Bayrampasa

34 By liste, arastirmaci tarafindan, Alisveris Merkezi Yatirimeilar Dernegi’nden ve bahsi

gecen AVM’lerin internet sitelerinden elde edilen bilgilere gore olusturulmustur.




Besiktas lcesi

Tablo 32: Besiktas’ta En Cok Gidilen AVM’ler (%)

Cevahir (Sisli)
Akmerkez (Besiktas)
Profilo (Sisli)

Istinye Park (Sartyer)
Metrocity (Sisli)
Kanyon (Sisli)

Zorlu Center (Besiktas)

79,6%

Forum Istanbul (Bayrampasa)
Astoria (Sisli)
Capacity (Bakirkdy)

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagh olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Istanbul’un Avrupa yakasindaki kiy1 ilgelerinden Besiktas’ta (bkz.
Ekler boliimiinde yer alan harita 2) en ¢ok gidilen AVM, Sisli’de bulunan ve
toplu tagima sistemiyle ¢ok rahat ulagilabilen Cevahir’dir. Kent merkezinde
yer alan ilgede, yaygin toplu tagima aginin (deniz yolu, otobiis, metro,
dolmus, vb. gibi) sagladigi ulasim kolayliginin diger ilgelerde bulunan
AVM’lere gitmeye olumlu anlamda katk1 yaptigini séylemek miimkiindiir.
llcede AVM’ye gidenlerin yaridan az fazlasinin AB (%56,5) SES
grubundakiler oldugu hatirlanirsa, is merkezlerinin yogun bulundugu
bolgede, en ¢ok gidilen AVM’lerin is yerlerine yakinlik, magaza ve yemek
yeme olanaklarinin ¢esitliligi, vb. gibi nedenlerle tercih ediliyor olmalari
miimkiindiir. Bu noktada, kentteki 1§ diinyasinin énemli merkezlerinden
olan Mecidiyekdy-Levent-Maslak hattinin ortasinda yer alan Astoria
AVM’ye gidenlerin Bayrampasa’daki Forum Istanbul’dan daha az olmasi
da dikkat cekicidir. Bu durum, 2013 yilinda ziyaretgi sayisini artirmak
isteyen AVM’nin, 8 ay siiren bir yenileme ¢alismasinin ardindan, hedef kitle

olarak bolgedeki ofis calisanlarina yonelmesi, sundugu hizmetleri de bu
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kitlenin beklentileri dogrultusunda diizenlemesiyle agiklanabilir.”* Zorlu
Center’a gidenlerin oraninin da yine benzer bir bicimde gorece diisiik
olmasi, biiyiik 6l¢iide AVM’nin 2013 yil1 sonunda agilmis olmasina
baglanabilir.

flgede en fazla kiiltiir etkinligine ev sahipligini 3. sirada bulunan
Profilo yapmaktadir. Bu AVM’de her hafta, diizenli olarak, iicretli ve
ticretsiz kiltlir ve sanat kurslari, atélye ¢alismalari, sergiler, tiyatro oyunlari,
cocuk eglence faaliyetleri diizenlenmektedir.

Sunulan kiiltiirel hizmetler anlaminda degerlendirildiginde,
Besiktag’taki 6rneklem grubunun yaklasik yarisi (etkili ve ¢ok etkili
cevaplarinin toplami %51) i¢in AVM’de kiiltiir etkinliklerinin bulunmasi
onemli bir etken olarak ifade edilmesine ragmen, ilgedeki AVM’lere daha
cok aligveris yapmak, vakit gecirmek, yemek yemek, vs. gibi nedenler i¢in

gidildigi goriilmektedir.
Bakirkoy ilcesi

Tablo 33: Bakirkéy’de En Cok Gidilen AVM’ler (%)

Carousel (Bakirkdy) 83,7%
Capacity (Bakirkdy)
Marmara Forum (Bakirkoy)
Galleria (Bakirkdy)

Aqua Florya (Bakirkdy)
Olivium (Zeytinburnu)

Fly Inn (Bakirkdy)

Town Center (Bakirkody)
Forum Istanbul (Bayrampasa)

Akmerkez (Besiktas)
Cevabhir (Sisli)

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

2% http://www.astoria.com.tr/-haberdetay-81-Yenilenen Astoria_Is e Odaklanacak, 27
Nisan 2014 tar. gor.
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Istanbul’un yine kiy1 ilgelerinden olan Bakirkdy’de (bkz. Ekler
boliimiinde yer alan harita 3) ¢ok sayida AVM bulunmasina ragmen, 1995
yilinda agilan ve ilgedeki en eski ikinci AVM olan Carousel, en ¢ok gidilen
AVM konumundadir. Carousel’de, her hafta en ¢ok diizenlenen etkinlik,
fotograf, resim ve el isi, vb. gibi sergilerdir. Carousel’e komsu olan
Capacity’de ise, kiiltiir etkinlikleri daha ¢ok anneler giinii, 23 Nisan Ulusal
Egemenlik ve Cocuk Bayrami, Ramazan, vb. gibi 6zel giin ve donemlerde
gerceklesmektedir. Marmara Forum’da agirlikli olarak ¢ocuklar i¢in eglence
ve oyun faaliyetleri, Galleria’da ise Cumartesi giinleri ticretsiz gocuk
tiyatrosu oyunlari sahnelenmektedir.

Kiiltiir etkinliklerinin AVM se¢iminde biiyiik 6l¢iide etkili oldugu
ilcede (cok etkili ve etkili cevaplarinin toplam1 %81,8’dir), en ¢ok gidilen
AVM’lerdeki kiiltiir etkinliklerinin bu se¢imde dnemli bir faktér oldugunu

sOylemek miimkiindiir.

Umraniye lgesi

Tablo 34: Umraniye’de En Cok Gidilen AVM’ler (%)

M1 Meydan
(Umraniye)

Palladium (Atasehir)

Tepe Nautilus
(Kadikdy)

Viaport (Pendik)

58,9%

Kozzy (Atasehir)

Optimum (Kadikdy)

Sancakpark
(Sancaktepe)

Capitol (Uskiidar)

Cevahir (Sisli)

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagl olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.
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Anadolu yakasinda yer alan Umraniye’de (bkz. Ekler béliimiinde yer
alan harita 4) en ¢ok gidilen ilk ti¢ AVM yiizdeleri birbirlerine yakinken, bu
merkezlerin neredeyse tamaminin Asya yakasinda bulunmasi, ulagim
kolayliginin AVM se¢iminde en 6nemli kriter olmas1 durumunu destekler
niteliktedir. En ¢ok gidilen AVM olan M1 Meydan’da, ikea, Media Markt
ve Real gibi biiyiik perakende firmalarinin bulunmasi, bu AVM’nin tercih
edilmesindeki dnemli etkenlerden biri olabilir. Ilcedeki rneklem grubunun
yarisindan fazlasi i¢in kiiltiir etkinlikleri AVM se¢iminde 6zel bir 6neme
sahip olmadigindan, en ¢ok gidilen AVM’de bu tiirden etkinliklerin
bulunmasinin se¢im yapma tizerinde bir etkisinin olup olmadigini sdylemek
miimkiin géziikmemektedir. Umraniye’de de tipki Besiktas’ta oldugu gibi
yemek yemek ve bos zaman gecirmek, vb. gibi nedenlerin AVM’lere

gitmenin temel motivasyonu olarak géziikmektedir.

Bayrampasa Ilcesi

Tablo 35: Bayrampasa’da En Cok Gidilen AVM’ler (%)

Forum Istanbul (Bayrampasa) 97,1%
Cevabhir (Sisli)

Marmara Forum (Bakirkdy)
Olivium (Zeytinburnu)

Ora (Bayrampasa)

Capacity (Bakirkoy)

Carousel (Bakirkoy)

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Avrupa yakasinda yer alan Bayrampasa’da (bkz. Ekler boliimiinde
yer alan harita 5) 175.000 metrekare alan iizerine kurulu olan ve Istanbul’un
en bityiikk AVM’si konumunda bulunan Forum Istanbul, AVM sayisinin az

oldugu Bayrampaga’da biiyiik farkla ve neredeyse %100’e yakin bir oranla
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en ¢ok tercih edilen AVM’dir. Bu AVM’deki kiiltiir ve eglence
etkinliklerinin, bu se¢cimde payinin biiyiik oldugunu séylemek miimkiindiir.
Ozellikle ¢cocuklara yonelik eglence faaliyetlerinin gok cesitli olmas1 ve
Tiirkiye’nin en biiyiik akvaryumunun burada bulunmasi, Forum Istanbul’u
cazip bir mekan haline getiren etkenlerdir. Bu secimde, Ikea, Media Markt
ve Kogtas gibi bilyiik perakende firmalarinin Forum Istanbul’a kisa bir
yiiriiyiis mesafesinde bulunmasinin da, kismen etkisi oldugundan s6z
edebiliriz. Ancak, uzak sayilabilecek bir ilgede bulunan Cevahir’e
gidenlerin oram da azimsanmayacak bir diizeydedir.?*® Hatirlanacag1 gibi, 4
ilge icinde AVM se¢iminde kiiltiir etkinliklerinin paymin en yiiksek oldugu
ilge (etkili ve ¢ok etkili cevaplarinin toplami %83,4°tiir), Bayrampasa idi.
Ayrica, diger ilcelere gore kiiltiir altyapisi daha zayif olan Bayrampasa’da
kiiltiir arzinin 6nemli bir boliimiiniin AVM’ler tarafindan sunuluyor olmasi

. . . 237
da miimkiindiir.”®

5.4.3. AVM’lerde Kiiltiir Etkinliklerine Katihma iliskin Bilgiler

5.4.3.1. AVM’lerdeki Kiiltiir Etkinliklerinin Bilinme Diizeyi

Ankete katilanlardan, 6nce hicbir hatirlatma yapilmaksizin
AVM’lerde bildikleri kiiltiir etkinlerini siralamalari, daha sonra ise
kendilerine okunan etkinlikler arasinda bildiklerini sdylemeleri
istenmistir.?*® Her iki soruya verilen cevaplarin toplami alinarak, Tablo
36°da yer alan veriler elde edilmistir. Buna gore, etkinliklerin bilinme
derecesi siralamasinda sinema ilk (%99,3), eglence ve oyun faaliyetleri
ikinci (%73,6), konser li¢iincii (%62,5), tiyatro ise dordiincii (%59,1) sirada
yer almaktadir.

Eglence ve oyun faaliyetlerinin, ¢ocuklarini bu tiirden etkinler i¢in

AVM’ye gétiiren ebeveynler tarafindan biliniyor olmasi olasidir.

238 Cevahir Aligveris Merkezi’ne 4 ilgeden de gelenlerin oldugu goriilmektedir.
27 gy durum, AVM’lerde ve bu merkezler disindaki kiiltiir etkinliklerine katilim
bdliimlerinde detayli olarak irdelenecektir.
238 Hatirlatma yapilmadan sorulan soruya verilen cevaplar, belki de ilk bakista sagirtic1 bir
bicimde, AVM’lerdeki neredeyse tiim kiiltiir etkinliklerinin bilindigini gdstermektedir.
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Hatirlanacagi gibi, AVM’ye gitme nedenleri arasinda aligveris yapmaktan
sonra en etkili faktorler olan yemek yemek, sosyallesmek, vakit gegirmek,
vb. olmasi, bu merkezlerin birer bos zaman gecirme ve sosyallesme
mekanlarina dontistiigiinli gostermekte idi. Bu baglamda, AVM’lerde sik¢a
zaman gecirenler tarafindan, mevcut AVM etkinliklerinin biliniyor olmasi
diisiiniilebilir. Ayrica, sinema ve tiyatro (licretsiz olarak gerceklestirilen bazi
cocuk oyunlar1 hari¢) ve bazi oyun faaliyetleri disindaki etkinliklerin ciddi
bir kisminin iicretsiz olmasi, AVM’lerde bu tiirdeki faaliyetlerin
bilinmesinde etkili faktdrlerden biri de olabilir. Ozellikle, ¢ocuklara yonelik
etkinlikleri bu baglamda degerlendirebiliriz. Buna ilaveten, son yillarda
AVM’ler arasinda yasanan yogun rekabete de bagl olarak, pek cok AVM,
hizmet ve etkinliklerini duyurmak i¢in sosyal medyay1 (twitter, facebook,
youtube, foursquare, instagram, vb. gibi) etkin olarak kullanmaktadir. Bu
durumun, 6zellikle 15-35 yas grubu AVM kullanicilart agisindan etkili

oldugu diisiiniilebilir.

Tablo 36: AVM’lerdeki Kiiltiir Etkinliklerinin Bilinme Diizeyi (%)

Sinema 99,3%

Eglence ve oyun faaliyetleri
Konser

Tiyatro

Cocuklara yonelik etkinlikler (resim,
karikatiir, boyama, vb. gibi)

Sergi

Yetigkinlere yonelik etkinlikler
(seramik, heykel, ebru, vb. gibi)

Diger

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.
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Tablo 37: flce Bazinda AVM’lerdeki Kiiltiir Etkinliklerinin Bilinme

Diizeyi (%)

Besiktas

Bakirkoy

Umraniye

Bayrampasa

® Sinema

m Eglence ve oyun faaliyetleri

m Tiyatro

m Konser

B Cocuklara yonelik etkinlikler
(resim, karikatiir, boyama,
vb. gibi)

Sergi

= Yetiskinlere yonelik
etkinlikler (seramik, heykel,
ebru, vb. gibi)
Diger

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan

olusturulmustur.

Sinema salonlarinin biiyiik ¢ogunlugunun AVM’lerde bulunmasi,

sinemanin bilinirlik siralamasinda akla gelen ilk etkinlik olmasinda rol

oynayan dnemli faktorlerden biridir.”®® Ayrica, iilke genelinde oldugu

240

gibi“™, sinemanin anket katilimeilari tarafindan en ¢ok takip edilen kiiltiir

etkinligi olmasinin da bu bilinirlikte pay1 oldugunu sdyleyebiliriz. Bu

durumun ise, biiyiik 6l¢iide, AVM’lerdeki sinema salonlarinin kalitesi,

konforu, ses sistemi, teknolojik donanim bakimindan 3 boyut ya da 6zel

2% AVM’ler diginda, Besiktas’ta 2, Bakirkoy’de 2 sinema salonu vardir. Umraniye ve
Bayrampasa’da ise AVM disinda sinema salonu bulunmamaktadir. AVM’ler diginda en ¢ok
sinema, sirastyla Kadikdy (7) ve Beyoglu (6) ilgelerinde bulunmaktadir. Bu bilgi,
aragtirmaci tarafindan, www.beyazperde.com, www.sinema.com ve Www.intersinema.com

internet sitelerinde yapilan arastirma sonucunda derlenmistir.

240 TUIKin 2006 tarihli en popiiler ev dis1 kiiltiirel faaliyetler listesinde sinema ilk sirada

yer almaktadir.
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efekt, vb. gibi 6zelliklere sahip filmleri izlemeye olanak saglamasi, salon
sayisinin ¢ok olmasinin sunulan filmlerin ¢esitliligini artirmaya yardimeci
olmasi, lilke 6lgeginde bagimsiz sinema salonlarinin kapanip yerine
miiltiplekslerin a¢ilmasi gibi nedenler de ilgili oldugunu s6ylemek
mimkiindiir.

Genel etkinlik siralamasinda ikinci etkinlik olan eglence ve oyun
faaliyetleri, en cok Bayrampasa (%88,2) ve Umraniye (%82,2) ilgelerinde
bilinmektedir. Ornegin, Bayrampasa’daki Forum Istanbul’da, 6zellikle
cocuklara ve genglere yonelik ¢cok sayida eglence ve oyun alani (Jurassic
Land, Fun Lab Eglence Merkezi, Tiox Eglence Merkezi, Pirates of Istanbul,
helikopter turu simiilatorii, vb. gibi) bulunmaktadir. Bu alanlarda, 6zellikle
hafta sonlarinda diizenli olarak temal: etkinlikler de diizenlenmektedir.
Umraniye’de de, 6rnegin en ¢ok gidilen AVM olan M1 Meydan’da bu
tiirden etkinliklere (¢cocuk kuliibiindeki at ¢iftligi, atlikarinca, mini golf, vb.
gibi 6zel etkinlik alanlar1) yer veren alanlar bulunmaktadir. Buna karsin,
Bakirkdy’de en ¢ok gidilen AVM’lerde bu tiirden ¢okea etkinlik
bulunmasina ragmen, eglence ve oyun faaliyetlerinin bilinme orani (%49),
genel ortalamanin (%73,6) oldukca altinda, yaklasik yaris1 kadardir.
Besiktag’ta ise, tiyatronun (%80,6) sinemanin ardindan en ¢ok bilinen ikinci
etkinlik olmasi, bu bolgede yasayanlarin en ¢ok gitmeyi tercih ettikleri
AVM’lerde, diger ilgelere gore daha fazla sayida tiyatro salonu bulunmasi
ile agiklanabilir (Daha 6nce soziinii ettigimiz Cevahir’deki Istanbul Devlet
Tiyatrolari’nin temsil verdigi 2 salon, Profilo’daki 6zel tiyatrolarin
oyunlaria evsahipligi yapan 3 salon, Zorlu Center PSM’de 1 tiyatro salonu,
vb. gibi). Bir diger ilgi ¢ekici nokta, Bayrampasa’da ¢ocuklar i¢in
diizenlenen etkinliklerin bilinme oran1 (%79,4), hem genel ortalamanin hem
de diger ilgelerdeki bilinme oranlarinin oldukga tizerindedir. Bu durum,
ilcede en ¢ok gidilen AVM olan Forum Istanbul’daki ¢ocuk etkinliklerinin
(0zel etkinlik alanlarinda spor, eglence, yarigsma, kiiltiir ve sanattan olusan

icretsiz etkinlikler) stirekliligi ve cesitliligi ile ilgili olabilir.
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5.4.3.2. AVM’lerdeki Kiiltiir Etkinliklerine Katilim Diizeyi

Ankete katilanlara, son 12 ay icerisinde AVM’lerde katildiklar1 tiim
kiiltiir etkinliklerinin hangileri oldugu sorulmus, verilen cevaplar (birden
fazla cevap) anket formu iizerinde isaretlenmistir. Tablo 38’de kiiltiir
etkinliklerine katilim ve bu tiirden etkinliklerin bilinirlik diizeyleri birlikte

gosterilmistir.

Tablo 38: AVM’lerde Kiiltiir Etkinliklerine Katihm (%)**

80,5%

Sinema 99.3%

Eglence ve oyun faaliyetleri

Konser

Tiyatro

Yok/Higbiri

Cocuklara yonelik etkinlikler
(resim, karikatiir, boyama, vb. gibi)

Sergi

Yetiskinlere yonelik etkinlikler
(seramik, heykel, ebru, vb. gibi) = Katilim Diizeyi

Diger ® Bilinirlik Diizeyi

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Sinemaya gitmenin (%80,5) en ¢ok gerceklesen etkinlik oldugu, onu,
ikinci sirada eglence ve oyun faaliyetlerinin (%40,1), i¢iincii sirada
tiyatronun (%26,8) ve dordiincii sirada ise, konserin (%24) takip ettigi
goriilmektedir. Katilimla bilinirlik diizeylerini karsilastirdigimizda ise,

sinema disinda kalan etkinliklerin, yiiksek bilinirlik oranlarina ragmen,

21 Higbir etkinlige katilmayanlarin orani %14, herhangibir kiiltiir etkinligine katilanlarin
orani toplami ise, %86’dir.
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katilim s6z konusu olunca diisiik seyrettigi goriilmektedir. Eglence ve oyun
faaliyetlerinin 6zelikle cocuklara ve genglere uygun etkinlikler oldugu
diisiintiliirse, anket katilimcilarinin 15 yas ve iizeri bireylerden olusmasi,
ebeveynlerin ¢gocuklarinin yerine bu soruya cevap verme imkanlarinin
bulunmamasi gibi nedenlerin katilimin diisiik ger¢eklesmesine etkisi
olabilir. Konser ve tiyatro gibi gosteri sanatlarina ilgi duyanlarin oranina
bakildiginda ise, bu kisilerin kentteki diger benzer etkinlikleri takip ettikleri,
AVM’leri ise bu anlamda hizmet sunan birer kiiltiirel mekan olarak
gormedikleri de diisiintilebilir. Anket sonuglarindan yola ¢ikarak,
diizenlenen iicretsiz sergi ve yetiskinler i¢in atdlye ¢aligmalarinin
ziyaretgiler tarafindan pek de ilgi ¢ekici bulunmadigini sdyleyebiliriz.
Ozellikle, yetiskinlere yonelik etkinliklerin bilinme diizeyi % 27 civarinda
olmasina ragmen, bu tiirden etkinliklere katilimin diisiik olmasi, sunulan
hizmet kalitesinin beklenti veya ihtiyaca cevap vermemesi gibi nedenleri de
akla getirmektedir. Ayrica, katilimin tiim kategorilerdeki diisiikliigliniin
AVM’lerin sosyallesmek ve bos zaman gecirmek i¢in gidilen mekanlar

oldugu savini bir kez daha gii¢clendirdigini ileri siirebiliriz.

Tablo 39: ilce Bazinda AVM’lerdeki Kiiltiir Etkinliklerine Katilim (%)

88% .
m Sinema
Besiktas
87 5% E Eglence ve oyun
' faaliyetleri
Bakirkdy
1 = Tiyatro
88,8%
Umraniye
= Konser
Bayrampaga
o Yok/Higbiri

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.
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En popiiler AVM etkinligi olan sinemanin, kiiltiir etkinliklerinin
AVM seciminde ¢ok etkili oldugu Bayrampasa’da, AVM disinda sinema
olmamasina ragmen, genel ortalamanin altinda bulunmasi (%56.9), celiskili
bir sonug olarak goziikmektedir. Bu durum, anket katilimcilarinin yalnizca
eglence ve oyun faaliyetlerinden memnun olduklarinin, bunun disinda kalan
mevcut kiiltiir etkinliklerinin beklentilerle uyusmadiginin bir gostergesi
olarak da yorumlanabilir. Eglence ve oyun faaliyetlerine katilim ise,
Umraniye (%52,3) ve Bayrampasa (%49) ilgelerinde digerlerine gére daha
yiiksektir. Eglence ve oyun faaliyetlerine katilimin yiiksekligini, her iki
ilgede yasayanlarin gitmeyi tercih ettikleri AVM’lerin sagladigi, yukarida
ornekleri verilmis olan, bu tiirden etkinliklerin cesitliligi ve kalitesi ile de
iliskilendirmek miimkiindiir. Bayrampasa’daki tiyatro ve konsere gidenlerin
oraninin diger il¢elerden oldukea diisiik olmasi, benzer bir bi¢imde higbir
etkinlige katilmayanlarin oraninin (%28,4) diger ilgelere gore yiiksek
bulunmasi, bu ilgede yasayanlarin biiyiikk gogunlugunun sadece bir tek
AVM’ye gitmeleri ve bu AVM’ nin sunmus oldugu kiiltiirel etkinlik

tiirleriyle yetinmek durumunda kalmalariyla da yakindan ilgili olmalidir.

5.4.3.3. AVM’lerde En Cok Katihm Olan Kiiltiir Etkinlikleri
Siralamasi

Ankete katilanlardan, son 12 ay igerisinde AVM’lerde katildiklar ilk
3 kiltiir etkinligini siralandirmalart istenmis, 1., 2. ve 3. siradaki
etkinliklerin ortalamasi alinarak, asagidaki Tablo 40 olusturulmustur. Buna
gore, sinema %51,2 ile AVM’lerde gergeklesen ilk siradaki kiiltiir
etkinligidir. Acik ara ile eglence ve oyun faaliyetleri (%18,2) ikinci sirada
yer alirken, ti¢iincii sirada “hi¢bir etkinlige katilmama” sikki (%13,7)
bulunmaktadir. Bu noktada, sinema disindaki kiiltiir etkinliklerine duyulan
ilgi diizeyinin diisiik oldugu agikca goziikmekle birlikte, detayl bir

degerlendirme i¢in ilgelerdeki durumu yakindan incelemek yararl olacaktir.
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Tablo 40: AVM’lerde Kiiltiir Etkinliklerine Katilm Siralamasi (%)

Sinema 51,2%
Eglence ve oyun faaliyetleri
Yok/Higbiri

Tiyatro

Konser

Sergi

Diger

Yetigkinlere yonelik etkinlikler
(seramik, heykel, ebru, vb. gibi)

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagh olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Tablo 41: flce Bazinda AVM Kiiltiir Etkinliklerine Katilm Siralamasi
(%)

53,4%
Besiktas
50,5% m Sinema
Bakirkdy
E Eglence ve oyun
55,8% faaliyetleri
Umraniye = Yok/Higbiri
m Tiyatro
Bayrampasa K
= Konser

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagl olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.
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Besiktas’ta oransal olarak sinemanin ardindan ikinci sirada “hicbir
etkinlik” sikk1 (%16,3) yer alirken, tiyatro tiglincii sirada (%13,6)
bulunmaktadir. Besiktas’ta sinema ve tiyatro disindaki kiiltiir etkinliklerinin
yeterince ilgi gébrmedigi anlasilmaktadir.

Tiim ilgelerde ilk siradaki etkinlik olan sinemanin en diisiik orana
sahip oldugu (%42,9) Bayrampasa’da, ikinci sirada %33,8 gibi yiiksek bir
oranla eglence ve oyun faaliyetleri gelmekte, iiglincii sirada ise “higbir
etkinlik” sikk1 (%17,8) yer almaktadir. Bayrampasa’da oyun ve eglence
faaliyetlerine gosterilen ilginin diger ilgelere gore daha fazla olmasinda, bu
ilgede en ¢ok gidilen AVM konumundaki Forum Istanbul’un, yukarida da
degindigimiz iizere, zengin oyun ve eglence faaliyeti altyapisina ve icerigine
sahip olmasinin etkisi olabilir. licede, sinema ve eglence disinda kalan
etkinliklere katilim diizeyinin ¢ok diisiik olusu ise, bir 6l¢lide, bu bolgede
yasayanlarin gitmeyi en ¢ok tercih ettikleri AVM’lerde, 6rnegin tiyatro
bulunmamasi ya da konser etkinliklerinin sik araliklarla diizenlenmemesi
gibi nedenlerle de iliskilendirilebilir.

Tiim il¢elerde %10’un tizerinde bir kitle AVM’lerde aligveris
yapmak, vakit gecirmek, sosyallesmek gibi nedenlerle bulunurken, herhangi
bir kiiltiirel tiiketim gergeklestirmemektedirler. Bu anlamda, yiiksek yasam
kalitesine sahip Besiktag’ta kiiltiir etkinliklerine katilmayanlarin oraninin, 4
ilge arasinda yasam kalitesi en diisiik ilge olan Bayrampasa’ya yakin olmasi

dikkat cekicidir.
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5.4.4. Istanbul’da AVM’ler Disinda Kiiltiir Etkinliklerine Katihma
fliskin Bilgiler
5.4.4.1. Istanbul’da Kiiltiir Etkinliklerine Katiim Diizeyi

Tablo 42: istanbul’da AVM Disinda Kiiltiir Etkinliklerine Katilanlar
ve Katilmayanlarin Dagilim (%0)

m Kiiltiir etkinligine
katilanlar

® Higbir kiltiir
etkinligine
katilmayanlar

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagh olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Tablo 42, son 12 ay iginde AVM’ler disinda kiiltiir etkinliklerine
katilan ve katilmayanlarin oranini gostermektedir. Anket sorularina cevap
verenlerin %37’si kentteki herhangi bir kiiltiir etkinligine katilmamastir.
Kiiltiir etkinliklerine ilgi duymayan bu %37°1ik kitlenin ilge bazinda
dagilimini gosteren asagidaki Tablo 43°e gore, bu oran Bayrampasa’da
%50’ye ¢ikmakta, Bakirkdy’de ise, %26’ya diismektedir. 4 ilge arasinda en
yiiksek yasam kalitesine ve en zengin kiiltiir altyapisina sahip olan
Besiktag’ta kiiltiir etkinliklerine katilmayanlarinin oraninin (%42) bir hayli
yiiksek olmasi da dikkat ¢ekicidir. Egitim diizeyi en yiiksek, AB SES
grubundan en ¢ok katilimcinin bulundugu ilgede kiiltiir etkinliklerine ilgi
duymayan bdylesine yiiksek oranda bir kitlenin varligi, zaman darligy, ilgi
eksikligi, program igeriklerinin yetersiz bulunmasi gibi etkenleri de
diisiindiirmektedir. Tlgedeki AVM kullanicilarinin kiiltiir etkinliklerine
katilim diizeylerinin, Besiktas’ta yasayan ama AVM’ye gitmeyenlerden

daha diislik olmasi durumu da ihtimaller arasinda degerlendirilmelidir.
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Tablo 43: Istanbul’daki Kiiltiir Etkinliklerine Katilanlar ve
Katilmayanlarin flce Bazinda Dagilimi (%)

0
9
Bakirksy “ 74%
Umraniye 68%
m Kiiltiir etkinligine
_ katilanlar
Bayrampasa 50% ® Higbir kiiltiir
50% s
etkinligine
katilmayanlar

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagh olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Hatirlanacag gibi, Tablo 38’e gore, AVM’lerde higbir kiiltiir
etkinligine katilmayanlarin oran1 %14 idi. Kentte hicbir kiiltiir etkinligine
katilmayanlarin orani (%37), AVM’lerde etkinliklere katilmayanlarin
oranindan hayli yiiksektir. Bu durum, biiyiik 6l¢iide, bu sorunun cevap
secenekleri arasinda en popiiler kiiltiir etkinligi olan sinemanin yer
almamasindan kaynaklanmaktadir. Bu sonug, ayn1 zamanda, sinema, tiyatro
ve konser disindaki etkinliklerin yeterli dlciide ilgi ¢ekmediginin gostergesi
olarak da yorumlanabilir. Tablo 44’teki veriler de bu sav1 destekler
niteliktedir.
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Tablo 44: istanbul’da AVM Disinda Kiiltiir Etkinliklerine Katihm (%)

Tiyatro 60,3%

Konser 58,7%

Miize/Galeri (fotograf, resim, heykel,
giincel sanat, el sanatlari, vb.)

Oren yerlerini, arkeolojik alanlar1 ve
miizeleri ziyaret

Diger

Opera, bale, dans

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Yukaridaki Tablo 44, istanbul’da AVM’ler disindaki mekanlarda
gerceklesen kiiltiir etkinliklerine ilgi gosteren %63 liik kitlenin, son 12
icindeki (anketin yapildigi tarihten 6nce) toplam kiiltiirel titketimini

242 Buna gore, tiyatro (%60,3) ve konser (%58,7) en ¢ok

gostermektedir.
takip edilen kiiltiir etkinlikleridir. AVM’lerde kiiltiirel tiikketim
gerceklestiren %86°1ik Kitlenin®*® ise, yalnizca %31’i bu mekanlarda
tiyatroya gitmektedir. istanbul’da tiyatroya gidenlerinin oranmin AVM’de
tiyatroya gidenlerden fazla olmasi, kentteki tiyatro salon sayis1 ve repertuvar
cesitliligi ile de ilgilidir.

Son 1 yil i¢inde en az bir kez konsere ve miize/galeriye gittiklerini
ifade edenlerin oran1 oldukga diisiiktiir. Miize ve galerilerin daha ¢ok

Beyoglu, Sisli, Besiktas ve Kadikdy’de bulunmasi, kiiltiirel miras

alanlarinin da biiyiik boliimiiniin Tarihi Yarimada’da yer almasi, bir dl¢iide,

?%2 Sinema salonlarmin biiyiik bir boliimii AVM’lerde bulundugundan, AVM’ler disinda
gidilen kiiltiir etkinlikleriyle ilgili sorular i¢in, sinema kapsam diginda birakilmistir.
243 Tablo 38’de AVM’lerdeki higbir kiiltiir etkinligine katilmayanlarin oran1 %14 olarak
gosterilmis idi. Bu durumda, bir ya da birden ¢ok etkinlige katilanlarin orani ise, %86’tir.
AVM’lerde herhangi bir kiiltiir etkinligine katilan %86°1ik kitlenin hangi etkinliklere
katildigin1 degerlendirmek istedigimizde, toplam baz orani degismektedir. Herhangi bir
kiiltiir etkinligine katilan %86°’lik kitle iginde tiyatroya gidenlerin orani da %31 olmaktadir.
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erigim sorununa igaret etmektedir. Bu durum, ilgi eksikligi ve ekonomik

nedenlere (6zellikle konser etkinliklerinin pahali olusu) de bagl olabilir.

Tablo 45: ilce Bazinda AVM Disinda Kiiltiir Etkinliklerine Katilim (%)

Besiktas
m Tiyatro
Bakirkoy = Konser
Umraniye Miize/Galeri (fotograf,

resim, heykel, giincel
sanat, el sanatlari, vb.)

® Oren yerlerini,
arkeolojik alanlar1 ve
miizeleri ziyaret

Bayrampasa

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Yukaridaki Tablo 43’te de gorildiigii lizere, her ilgede kiiltiir
etkinliklerine katilim oranlar1 birbirinden farklidir. Bakirkdy’de bir ya da
birden ¢ok kiiltiir etkinligine katilanlarin oran1 %74 iken, Umraniye’de %68,
Besiktas’ta % 58 ve Bayrampasa’da ise, %50’dir. Tablo 45, her bir il¢edeki
kiltiir etkinliklerine katilim oranini baz alarak, o ilgede gerceklesen kiiltiirel
tikketimi yansitmaktadir. Buna gore, 4 ilge arasinda en ¢ok tiyatroya ve
konsere gidenler ile oren yerlerini gezenler toplam kiiltiirel tiiketimin en
fazla (%74) oldugu Bakirkdy’de bulunmaktadir. Bu durum, ilgi diizeyi
yiiksekligine isaret etmekle birlikte, bu tiirden etkinliklere erigim
olanaklarinmn varligim da gostermektedir. Ilgenin 46 yas ve iizeri niifusunun
ve il¢ede yasayan emeklilerin oraninin yiiksekligi, kiiltiirel tiiketim tercihleri
ile yas ve meslek/is durumu arasinda bir iligki olabilecegini
diisiindiirmektedir. Ilcede en az takip edilen kiiltiirel etkinligin,

miize/galeriye gitmek olmasi bu tiirden etkinliklerin Avrupa yakasinda,
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agirlikli olarak Beyoglu, Sisli ve Besiktas ilgelerinde bulunmasi, trafigin
biiyiik bir sorun oldugu kentte ulasim gii¢liigiiniin de bir etken olabilecegini
akla getirmektedir.

Kiiltiir etkinliklerine en az katilim (%50) olan ilge, Bayrampasa’dir.
llgenin yetersiz kiiltiir altyapisi ve kiiltiire erisim olanaklarmin sinirliligs,
katilimin diisiik gerceklesmesinde 6nemli etkenlerdir. Bayrampasa’da
AVM’lerdeki kiiltiir etkinliklerinin oldukga ilgi gormesi de, bu savi
destekler niteliktedir. Bununla birlikte, il¢ede kiltiir etkinliklerine katilan
kitlenin %65’ inin miize/galeriye gitmesi, yerel yonetimin kiiltiir
merkezlerinde diizenledigi sergilerin talep gordiigiinii diistindiirmektedir.

Besiktas’ta kiiltiire erisim olanaklarinin fazlaligina ragmen, ilgcede
yasayanlarin kentteki kiiltiirel tiikketim oranlar1 diger ilgelerden gok da
yiiksek degildir. Hatta il¢ede kiiltiir etkinliklerine katilanlarin orani,
Umraniye’den diisiiktiir. Kiiltiir etkinliklerine katilan %58°lik kitlenin,
kentte en ¢ok ilgi gosterdigi etkinlikler, konser ve tiyatrodur. En ¢arpici
sonug, gerek ilcede gerekse Beyoglu ve Sisli gibi yakin ilgelerde ¢ok sayida
ticretsiz miize/galeri bulunmasina ragmen, bu mekanlara gidenlerin oraninin
gorece diisiikliigii (%58’in yarisindan biraz fazlas1 miize/galeriye
gitmektedir), igerik anlaminda bir memnuniyetsizligin isareti olarak da
diisiiniilebilir. Ilgede en az takip edilen etkinligin kiiltiirel miras alanlarini
ziyaret olmasi, bu tiirden alanlarin gegmiste goriilmiis olmalari ile de
baglantili olabilir.

Besiktas ve Bakirkdy ilgelerine gore yasam seviyesi daha diisiik olan
Umraniye’de, toplamda kiiltiir etkinliklerine gosterilen ilgi diizeyi (%68),
Bakirkdy’den sonra ikinci siradadir. Hatirlanacag: tizere, ilgede yerel
yonetimin agmis oldugu ¢ok sayida kiiltiir merkezi bulunmakta idi. Kiiltiir
merkezleri, etkinliklere katilimi artiran unsurlardan biri olarak
degerlendirilebilir. Tlgede, 6ren yerlerine gidenlerin oraninin ¢ok diisiik
olmasi (%68’lik kitlenin yalnizca %14’ kiiltiirel miras alanlarini
gezmektedir) ise, bu tiir yerlerin siklikla bulundugu Tarihi Yarimada’ya

olan uzaklikla ilgili olabilir.
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5.4.4.2. AVM Disinda En Cok Katihm Olan Kiiltiir Etkinlikleri
Siralamasi

Ankete katilanlardan, son 12 ay icerisinde, Istanbul’da, AVM’ler
disinda en ¢ok katildiklar ilk 3 kiiltiir etkinligini siralandirmalari istenmis,
1., 2. ve 3. siradaki etkinliklerin ortalamasi alinarak Tablo 46

olusturulmustur.

Tablo 46: istanbul’da AVM Disinda Kiiltiir Etkinliklerine Katihm
Siralamasi (%)

Tiyatro 32,9%

Konser 28,8%

Miize/Galeri (fotograf, resim, heykel,
el sanatlari, vb. gibi)

Oren yerlerini, arkeolojik alanlar1 ve
miizeleri ziyaret

Diger

Opera, bale, dans

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Tiyatroya gitmek %32,9 ile ilk sirada, konsere gitmek %28,8 ile
ikinci, miize veya galeriye gitmek %18,4 ile {igiincii, 6ren yerleri/arkeolojik
alan ziyareti ise %14,3 ile dordiincii sirada yer almaktadir. Kentteki bazi
miize ve galerilere giris iicretsiz, bazilarina da belirli giinler giris yine
icretsiz ya da indirimliyken, miize ve galerilerdeki sergileri gezenlerin
oraninin diisiik olusu, bu mekanlardaki etkinliklere talep yaratma, icerik
gelistirme gibi konular {izerinde diigiiniilmesi gerektigini ortaya
koymaktadir. Benzer bi¢imde, kiiltiirel miras alanlarina yapilan gezilerin
sayisinin artirilmasinda yeni ve yaratici yontemlere, icerik ve sunus
bi¢cimlerine ihtiya¢ oldugu sdylenebilir. Hatirlanacagi gibi, Avrupa’da ve

ABD’de kiiltiire katilimi inceledigimiz bu ¢aligmanin 4. boliimiinde, opera
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ve baleye talebin azaldig1 saptanmis idi. Bu tablo da, benzer bir durumu
yansitmaktadir. Bu olgu, degisen izleyici kitlesinin ilgi alanlarinin

farklilasmasi olarak da yorumlanabilir.

Tablo 47: Tice Bazinda AVM Disinda Kiiltiir Etkinliklerine Katihm
Siralamasi (%)

m Tiyatro

Besiktas
m Konser

m Miize/Galeri (fotograf,
resim, heykel, giincel
sanat, el sanatlari, vb.)

Bakirkoy

® Oren yerlerini,
arkeolojik alanlar1 ve
miizeleri ziyaret

m Diger

Umraniye

Bayrampaga m Opera, bale, dans

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Ilge bazinda, kentte AVM’ler disinda en ¢ok gidilen kiiltiir
etkinliklerini inceledigimizde, Besiktas, Bakirkdy ve Umraniye ilcelerinde
en ¢ok gergeklesen ilk iki etkinligin tiyatroya ve konsere gitmek,
Bayrampasa’da ise miize/galeriye (%32,6) ve tiyatroya gitmek (%26,3)
oldugu goriilmektedir. Konsere gidenlerin en az oldugu ilge ise,
Bayrampasa’dir (%20,5). Buna karsin, Bayrampaga’da oren yeri/arkeolojik
alan gezenlerin oran1 (%18,8), Besiktas’tan ve Umraniye’den daha
yiiksektir. Bu durumun, Bayrampasa Belediyesi’nin kiiltiirel miras

alanlarina diizenlemekte oldugu gezilerden kaynaklandig: akla
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gelmektedir.?* Umraniye’de “diger” sikkini segenlerin oraninin (%17,5)
Oren yerine ve miizeye gidenlerden yiiksek olmasi da, ilgedeki 18 kiiltiir
merkezinde belediyenin sundugu farkli kiiltiir programlarina dahil olma

olasiligini diistindlirmektedir.

5.5.  Arastirma Hipotezinin Degerlendirilmesi

“Yasam kalitesi yiiksek olan il¢elerde (Begsiktas ve Bakirkdy)
vasayanlarin hem AVM lerdeki hem de kentteki diger kiiltiir etkinliklerini
takip etme diizeyleri, yasam kalitesi diisiik olan ilgelerde (Umraniye ve

Bayrampasa) yasayanlardan daha yiiksektir.”

Tiim ilgelerde AVM’lerin kiiltlir hizmetlerinin igerigi ve yogunlugu
farkliliklar gostermektedir. Ornegin, Besiktas’ta anket katilimcilarinin en
cok gittigi AVM’lerde ¢ok sayida tiyatro ve konser etkinligi bulunurken,
Bayrampasa’daki katilimcilarin gitmeyi en ¢ok tercih ettikleri, neredeyse tek
AVM’de bu tiir etkinliklerin sayis1 sinirhidir. Bayrampasa’da, neredeyse,
sadece Forum Istanbul’un sunmus oldugu kiiltiir etkinliklerine katilim1
analiz edebildigimizden, ilge sakinlerin daha fazla erisim olanagina sahip
olmalart durumunda katilim durumlarinin nasil olacagini, ne yazik ki, eldeki
veriler 15181nda ifade etmemiz miimkiin degildir. Bu a¢idan, hipotezin
degerlendirilmesi AVM’lerde sinemaya giden ve AVM’ler disinda kentte
tiyatro ve konser etkinliklerini, miize ve galerilerdeki sergileri takip eden ve
kiiltiirel miras alanlarin1 gezenlerin ilge bazinda analizi {izerinden
yapilabilmektedir.

Ilge bazinda AVM’lerdeki kiiltiir etkinliklerine katilim1 gosteren
Tablo 39°daki sinemaya gitme oranlar1 ve Tablo 45°de yer alan Istanbul’da
AVM’ler disindaki mekanlarda kiiltiir etkinliklerine katilim oranlari, yasam
kalitesi yiiksek ve diislik olan il¢eler arasinda anlamli farklar olmadigini

gostermektedir. Ozellikle, 1., 2. ve 3. derece yasam kalitesine sahip

244 http://www.bayrampasa.bel.tr/icerik.asp?is=77q10g10910q177g1260q13g1mdg10q-
lisgp,12 Subat 2014 tar. gor.
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ilcelerdeki kiiltiirel tiiketim oranlar1 birbirine yakindir. Ornegin, tiyatroya
gidenlerin orani incelendiginde, en yliksek yasam kalitesine sahip Besiktas
ile orta yasam kalitesine sahip 17 il¢e arasinda yasam kalitesinin ortanin
altinda seyrettigi 10. sirada bulunan Umraniye arasinda ¢ok az bir farkliligin
bulundugu goériilmektedir. Umraniye’deki yasam kalitesi Besiktas ve
Bakirkdy ilgelerine gore diisiik olmasina ragmen, ilgede yasayanlarin
kiltiirel tiikketimlerinin yliksek yasam kalitesine sahip ilgelerde yasayanlarla
benzerlikler gostermesinde, yerel yonetimin agmis oldugu ¢ok sayida kiiltiir
merkezinin de pay1 bulunmaktadir. Umraniye 6rnegi, kiiltiire erisim
olanaklarinin artmasi durumunda, ilgenin yasam kalitesine bagli olmaksizin,
0 il¢ede yasayanlarin kiiltiirel tiiketimlerinin arttigin1 géstermektedir. Kiiltiir
altyapisinin giiglendirilmesinin kiiltiir tiiketiminde artis meydana getirdigi
yoniindeki savin, Umraniye 6rnegi iizerinden derinlemesine incelenmesi
gereklidir.

Kiiltiirel tiiketim diizeyi ile ilgenin yasam kalitesi arasinda bir bag
bulunabilecegini gosteren tek drnek, Bayrampasa’dir. 4 ilge arasinda yasam
kalitesi en diisiik olan Bayrampasa, kiiltiirel tiikketimin de en diisiik oldugu
ilgedir. Hatirlanacagi gibi, Bayrampasa, en ¢ok ev kadininin ve C2 sosyo-
ekonomik statli grubundan bireyin buldugu ilge idi. Bu agidan, kiiltiirel
titkketimin sosyo-ekonomik statii ve calisma durumu ile ilgisi oldugunu
sOyleyebiliriz. Sosyo-ekonomik statiisii yiiksek olanlarmn kiiltiir tiiketimi de
yiiksektir. Benzer bir bi¢gimde, ticretli/maash ¢alisanlarin da kiiltiir
tilketimlerinin yiiksekliginden bahsedebiliriz.

Arastirmanin isaret ettigi onemli sonuclardan biri de, ilgeler arasinda
farkln kiiltiirel tiiketim tercihleri oldugunu gostermesidir. Ilgenin yasam
kalitesi yiiksekligi veya diisiikliigii ile kiiltiirel tiikketim bigimlerinin
igeriklerinin (anket katilimcilarinin ne tiir konser, sergi, tiyatro, vb. gibi
tercihlere sahip olduguna odaklanan) analizine yonelik yapilacak yeni bir
arastirma, kiiltiir istatistiklerinin son derece sinirli oldugu tilkemizde, bu
alanda calisan arastirmacilarin kiiltiire katilim iizerine daha fazla s6z

sOylemelerine olanak saglayacaktir.
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Arastirma bulgularinin ortaya koydugu bir diger 6nemli sonug da,
cinsiyet bazinda ilgelerde farkl kiiltiirel tiiketim tercihleri oldugudur.
AVM'’lerde sinemaya giden ve AVM’ler disinda kentteki kiiltiir
etkinliklerini takip edenler acisindan, yalnizca ilgelerin kendi iclerinde
degil, yiiksek ve diisiik yasam kalitesine sahip il¢elerde yasayan kadinlar ve
erkekler arasinda da ilgi gosterilen kiiltiir etkinlik tiirleri degisiklik
gostermektedir. Bu acidan, cinsiyete ait kiiltiirel tiikketim verilerini

paylasmak yararl olacaktir.

Tablo 48: Besiktas Ilcesinde Cinsiyet Bazinda Kiiltiirel Tiiketim (%)

84,2%

Sinema 92.2%

Tiyatro

Konser

Miize/Galeri (fotograf,
resim, heykel, cagdas

sanatlar, el sanatlari, vb.) Kadin (%53)
m Kadin (Y

m Erkek (%47)

Oren yerlerini, arkeolojik
alanlar1 ve miizeleri ziyaret

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagh olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Besiktas’ta 6rneklem hacminin %53 {inii kadinlar olusturmasina
karsin, en fazla kiiltiirel tiiketimi erkekler gerceklestirmektedir. Ilcedeki
anket katilimcilarinin sosyo-ekonomik 6zellikleri diisiiniildiigiinde, kiiltiir
etkinliklerine ilgi gosteren erkeklerin, 4 ilge arasinda en yiiksek egitim ve
gelir seviyesine sahip, ticretli/maash ¢alisanlar oldugunu da hatirlamakta

yarar bulunmaktadir.
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Tablo 49: Bakirkdy Ilcesinde Cinsiyet Bazinda Kiiltiirel Tiiketim (%)

89,1%

Sinema 85.7%

Tiyatro

Konser

Miize/Galeri (fotograf,
resim, heykel, ¢cagdas
sanatlar, el sanatlar1, vb.)

[
Oren yerlerini, arkeolojik ® Kadm (%53)

alanlar ve miizeleri ziyaret

m Erkek (%47)

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Bakirkdy’de de tipki Besiktag’ta oldugu gibi 6rneklemin agirligin
%53 ile kadinlar olusturmaktadir. Ancak bu il¢ede, kiiltlirel miras alanlarina
gidenler disinda kalan diger kiiltiir etkinliklerine en ¢ok katilanlar, agirlikli
olarak kadinlardir. 4 ilge arasinda en az ev kadininin (%12,5) bulundugu
ilcede calisan ya da emekli olmus, iyi egitim ve gelire sahip kadinlarin
sinemaya, gosteri sanatlarina ve sergilere daha fazla ilgi duyduklar

goriilmektedir.
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Tablo 50: Umraniye Ilgesinde Cinsiyet Bazinda Kiiltiirel Tiiketim
(%)245

77,8%

Sinema 100%

; 40,7%
Tiyatro 37.7%
29,6%
Konser 39.6%
Miize/Galeri (fotograf, 29 6% m Kadm (%50)
resim, heykel, ¢cagdas 1070
sanatlar, el sanatlari, vb.) m Erkek (%50)

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Ankete katilan kadinlarin ve erkeklerin oraninin birbirine esit oldugu
Umraniye’de, sinema ve konser izleyicilerinin biiyiik boliimii erkek iken,
tiyatroya ve miize/galeriye gidenlerin cogunlugu kadindir. Umraniye’deki
erkek katilimcilarin diger 3 ilgeden farkli olarak, tamaminin sinemaya
gidiyor olmasi dikkate degerdir. Umraniye’de 6rneklemin yarisindan biraz
fazlasini (9%51,4) ticretli/maagh ¢alisanlarin olusturdugu hatirlanacak olursa,
bir igyerinde belirli mesai saatleri icerisinde ¢alismak durumunda olanlarin

kiiltiir etkinliklerine en ¢ok zaman ayiran kitle olmast 6nemlidir.

? lgede bren yerlerini, arkeolojik alanlar1 ve miizeleri ziyaret diizeyi (%9,4) anlamli bir
analiz yapilmasina olanak saglayacak biiyiikliikte olmadigindan, bu tabloda yer almamustir.
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Tablo 51: Bayrampasa Ilcesinde Cinsiyet Bazinda Kiiltiirel Tiiketim
(%)

60%

Sinema 53,9%

Tiyatro

Konser

Miize/Galeri (fotograf, resim,
heykel, ¢agdas sanatlar, el
sanatlari, vb.)

m Kadm (%49)

m Erkek (%51)

Oren yerlerini, arkeolojik
alanlar1 ve miizeleri ziyaret

Kaynak: Arastirmadan elde edilen verilere bagli olarak Ozlem Canyiirek tarafindan
olusturulmustur.

Bayrampasa’da, kiiltiirel miras alanlarina yapilan geziler disinda
kalan kiiltiir etkinliklerine 6rneklem hacminin %49’unu olusturan kadinlar
daha ¢ok ilgi duymaktadir. Diger 3 ilgeden farkli olarak, Bayrampasa’da
katilimcilarin biiytik kisminin (%32,4) ev kadinlarindan olugmasi, yasam
kalitesi diisiik olan ilgelerde bos zamana sahip olma ve kiiltiir etkinliklerini
takip etme arasinda, kismen de olsa, bir iliski kurulabilecegini
diistindiirmektedir.

[lgenin yasam kalitesi ile o ilcede yasayanlarin kiiltiirel tiiketim
tercihleri arasinda cinsiyet bazinda bazi benzerlikler bulunmakla birlikte,
Besiktas disinda kalan il¢elerde kadinlarin ve erkeklerin ilgilendikleri
kiltiirel tiikketim tiirleri birbirlerinden farklidir. Yalnizca Besiktas’ta tiim
kiiltiir etkinliklerini, biiyiik bir farkla, erkekler takip etmektedir. Bir diger
ilgi ¢ekici nokta ise, tiim il¢elerde kiiltiirel miras alanlarin1 daha ¢ok

gezenlerin, yine erkekler olmasidir.?*°

246 Umraniye’de érneklemin %10’un altinda bir boliimiiniin kiiltiirel miras alanlarmna
gitmesi anlamli bir analize olanak saglamadigindan degerlendirme diginda birakilmis idi.
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SONUC

Bu tez ¢alismasinda, kiiltiire katilimi, 19. ylizyildan itibaren
farklilasan kiiltiirel iiretim ve tiiketim iliskilerinin meydana getirdigi
degisimler lizerinden inceleyerek giiniimiizde kiiltiire katilimin tasidig
anlami1 ve yeni kiiltiire katilim bigimlerini, aligveris merkezi 6rneginde,
mekanla iliskisi ¢cercevesinde ele aldik.

20. ylizyildan bu yana tiiketimin bir ihtiyactan bir yasam bi¢imine
doniigmesi, bireyin kendini tiiketim yoluyla ifade etmesi, tiiketici
taleplerinin ¢esitlenmesi ve farklilagsmasi kiiltiire katilimin anlaminda ve
iceriginde de degisikliklere yol agmistir. Heniiz ilk yillarin1 yasamakta
oldugumuz 21. yiizyilda ise, 6zel piyasa dinamiklerinin kusatmasi altindaki
kiiltiirel alanin kapsam1 genislemis, blinyesinde eglence barindiran popiiler
kiiltiir gitgide daha fazla 6n plana ¢ikmistir. Literatiir ¢alismamizin da
gosterdigi gibi, giintimiizde pek ¢ok Avrupa iilkesinde ve ABD’de, bireysel
ve toplumsal gelismislik gostergesi olarak kabul edilen tiyatro, klasik
miizik, opera ve bale gibi baz1 “yiiksek sanat” dallarina gosterilen ilgide bir
azalma yasanmaktadir. Ozellikle gengler, yalmzca klasik sanat formlarma
degil, bu sanat dallarinin gergeklestigi klasik kiiltiir kurumlarina da mesafeli
yaklasmakta, merkezinde eglence olan yeni kiiltiir etkinliklerine giderek
daha ¢ok yonelmektedirler. Bu tiirden etkinliklerin, degisen toplumsal
yasam kosullarina bagl olarak, AVM’ler gibi yeni tiirden toplumsal
mekanlarda talep gérmeye ve gerceklesmeye bagladigi goriilmektedir.

Bu ¢alisma kapsaminda yapilan saha arastirmasi, AVM’lerin
Istanbul’da da toplumsal mekan islevi gérmeye basladiklarimni
gostermektedir. Kentte kamusal alanlarin giderek daralmasi, Istanbul’un
ciddi ulagim sorunlarina sahip bir metropol olusu ve toplu tagimanin yetersiz
kalis1, kent merkezi ile ¢eperi arasindaki yagam bigimleri farkliliklari,
kiiltiire erigim olanaklarinin belirli ilgelerde toplanmis olmasi gibi nedenler,

giiniimiizde neredeyse her semte insa edilen AVM’leri, kent sakinlerinin
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azimsanamayacak bir boliimii i¢in bir anlamda, zorunlu mekanlar haline
getirmektedir. Aligverisin yani sira, ayni ¢ati altinda pek ¢ok farkli hizmet
sunan ve yasanan yogun rekabete de bagli olarak her gegen giin hizmet
yelpazesini genisleten AVM’ler, 6zellikle ¢ocuklar, gengler ve kadinlar i¢in
giivenli bir ortam olusturmaktadirlar.

Tiirkiye’de gayrimenkul sektdriiniin biiyiimesine odakli kalkinma
hamlesinin sonuglarindan biri olarak, basta Istanbul olmak iizere pek ¢ok
bliyiik kentte AVM’lerin sayilar1 hizla artmaktadir. AVM’ler yalnizca
birincil bos zaman gegirme mekanlar1 olmakla kalmayip, daha da 6nemlisi
toplumsal yapida ciddi bir degisime sebep olmaya baslamiglardir. Arastirma
bulgularinin isaret ettigi dnemli sonuglardan biri de, AVM’lerin yeni bir
yasam kiiltiirli insa ediyor olmalaridir. AVM’ler, Featherstone’un soziini
ettigi “giindelik hayatin estetiklestirilmesi”nin®’ yasandig1 baslica
mekanlara dontigmiislerdir. AVM’ler, giindelik yasamin sikiciligindan
bunalan bireylere, tipki sinemanin sundugu tiirde “sanal bir mekansal
hareketlilik”**® saglayarak, farkli deneyimler yasama olanagi vermektedir.
Her ne kadar sosyo-ekonomik statii farkliliklari, yasanmak istenen deneyim
tiirlerini degistirse de, AVM'ler glindelik yasamin disinda kalan baska bir
diinyanin kapilarin1 agmaktadirlar. AVM’lerdeki eglence alanlarinda
simiilasyon oyunlar1 oynayan ¢ocuklar, arkadaslariyla evlerde degil, artik
AVM’lerde bulusup yemek yiyen, kahve igen ev kadinlari, toplantilarini
AVM’lerdeki kafe ve restoranlarda yapan ¢alisan insanlar, hafta sonlarini
AVM’lerde gecirmeye baslayan aileler, AVM’lerin bireylerin birbirleriyle
ve mekanla kurmus olduklari iliski bi¢imlerini de degistirmeye basladigini
gostermektedir. Tiim eylem ve etkinliklerin AVM’lerce belirlenmesi de,
benzer yagsam bigimlerini benimseyen ve kiiltiirel agidan giderek
homojenlesen Kitleler ortaya ¢ikarmaktadir. Yeni AVM yatirimlarinin
Anadolu illerine dogru kaydig: hatirlanacak olursa, AVM’lerin yarattig1 bu
degisimin sonuglar1 gelecekte daha yaygin olarak goriilecektir. Bu tez

calismasinin amact, AVM’lerin kiiltiirel mekan niteligini incelemekle sinirl

24 Featherstone, Postmodernizim ve Tiiketim Kiiltiirii.
2%8 Mike Featherstone, “The Flaneur, the City and Virtual Public Space”, Urban Studies 35:
5-6 (1998): 919.
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oldugundan, bu noktada, AVM’lerce insa edilen bu yasam kiiltiirii tizerine
egilen yeni arastirmalara ihtiya¢ oldugunu ifade etmekle yetinmek
durumundayiz.

Calismanin sonuglariyla ilgili kapsamli bir degerlendirmeye
gecmeden Once, saha aragtirmasinin katilimcilarinin, aragtirmanin yapildigi
tarihten dnceki son 1 ay iginde Istanbul’daki herhangi bir AVM’ye en az bir
kez gidenler oldugunu tekrar etmek yararli olacaktir. Bu saha ¢alismasiyla,
AVM’ye gidenlerin AVM’lerde ve AVM’ler disinda son 1 yilda katilmig
olduklar kiiltiir etkinlikleri 6lglimlenmistir. Bu baglamda, arastirmadan elde
edilen sonuglardan yola ¢ikarak kentteki kiiltiire katilim durumu tizerine
yaptigimiz degerlendirmeler, AVM’ye gitmeyenlerin kiiltiirel tercihleri
lizerine yorum yapacak veriye sahip olmadigimizdan, sinirli olacaktir. Bu
anlamda hatirlatiimas: 6nemli bir diger nokta da, istanbul Gezi Parki’na
AVM yapilmasina Karar verilmesinin Haziran 2013’te biiyiik protesto
gosterilerine sahne olmas1 ve ardindan bu eylemin uzun siireli kitlesel bir
direnigse doniismesinin, takip eden donemde AVM’lere gidiste bir azalmaya
sebep olma ihtimalidir.

Saha arastirmasina gore, 4 ilgeden de AVM’lere haftada en az bir
kez giden %20’nin iizerinde bir kitle bulunmasi, AVM’lerin kent niifusunun
bir boliimii i¢in giinlikk yasamin bir parcasi haline geldigini gostermektedir.
Ornegin, Bakirkdy gibi temali ve alan bakimindan biiyiik AVM sayisinin
¢ok oldugu bir ilgede bu oran % 30’un tlizerine ¢ikmaktadir. Bu 6rnekten
yola ¢ikarak, AVM’lerin sayilari arttik¢a sosyal mekana doniisme
olasiliklarinin da arttig1 seklinde yorumlayabiliriz.

Her ne kadar AVM’ye gitmenin ana nedeni, aligveris yapmak olsa
da, yemek yemek, sinemaya gitmek, arkadaslarla bulusmak, vakit ge¢irmek
gibi diger nedenlerin de AVM’lerin tercih edilmesinde etkili olusu,
AVM’de bulunmanin bir bog zaman geg¢irme faaliyetine doniistiigilinii
gostermesi bakimindan kayda degerdir. Bu ¢alismanin kapsami disinda
kalmakla birlikte, arastirmadan elde edilen bulgular bos zaman kavraminin
anlami ve bos zaman faaliyetlerinin igerigi iizerine yeniden diisiinmek

gerektigini gdstermektedir.
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AVM’lerdeki kiiltiir etkinliklerinin zenginligi, arastirmaya
katilanlarin neredeyse %60°1 tarafindan AVM se¢iminde énemli bir kriter
olarak ifade edilmistir. Bu durum, kiiltiirel etkinlik anlaminda AVM’lerden
bir beklentinin var olduguna isaret etmesi agisindan 6nemlidir.
AVM’lerdeki kiiltiir etkinliklerinin bilinme diizeylerinin yiiksekligi de bir
beklentinin var oldugu savini giiclendirmektedir. Ancak, AVM Kkiiltiir
etkinliklerinin bilinirlik ve katilim diizeyleri arasinda ciddi farklar
mevcuttur. Katilimin bilinirlige gore daha diisiik gerceklesmesi, bu
beklentilerin tam olarak karsilanamamis olmasina isaret etmektedir. Bu
anlamda, kiiltiir etkinliklerinin AVM kullanicilarinin talep ve ihtiyaclarimi
karsilamakta yeterli olmadiklar1 da arastirmanin bir bagka bulgusu olarak
One siiriilebilir.

Sinemaya gitmek, AVM’lerde en ¢ok ilgi gosterilen kiiltiirel tiiketim
bi¢imidir. Bu durumun, kent 6lgeginde sinema salonlarinin sayisinin
azalmasi, mevcut olanlarin da teknolojik donanim, saglanan konfor ve kalite
bakimindan AVM’lerdeki salonlarla rekabet edecek giice sahip olmamasi,
zincir sinema salonlari ve film dagitiminin oligopollesmesiyle de ilgisi
bulunmaktadir.

Istanbul’da merkez ile ¢eper arasinda kiiltiire erisim olanaklari
bakimindan biiyiik farkliliklar mevcuttur. Bu esitsizlik durumu, saha
aragtirmasinin sonuglarina da agik¢a yansimistir. Aragtirmanin
gerceklestirildigi 4 il¢e arasinda, en zayif kiiltiirel altyapiya sahip olan
Bayrampasa ilgesinde, kentteki kiiltiir etkinliklerine katilim oran1 diisiik
kalsa da, AVM’lerdeki eglence merkezli etkinliklerin yakindan takip
edildigi goriilmektedir. Ne var ki, kiiltiir etkinliklerine katilim diizeyi, bu
ilgede yasayanlarin en ¢ok gittikleri AVM’lerin sunmus olduklari ile sinirl
kalmaktadir. Ornegin, Bayrampasa’da yasayan anket katilimcilarimimn
neredeyse tamamina yakininin gitmeyi tercih ettigi AVM’deki etkinlik
cesitliliginin sinirlari, bu ilgede AVM Kkiiltiir etkinliklerine katilim diizeyini
belirlemektedir. Denilebilir ki, yeterli kiiltiirel altyapiya sahip olmayan
ilgelerde AVM’ler neredeyse biricik kiiltiirel mekan alternatifi olmaya

baslamislardir.

130



AVM’lerin biiyiikk ¢ogunlugunun sunmus oldugu eglence ve oyun
faaliyetlerinin (eglence merkezi, gocuk kuliibii, vs. olarak adlandirilan,
AVM i¢inde 6zel bir mekan altinda gergeklestirilen, i¢inde eglence,
teknoloji, kiiltiir, sanat, vb. gibi 6geler barindiran, temali, {icretle katilinan
etkinlikler), yasam kalitesi diisiik olan Umraniye ve Bayrampasa
ilgelerindeki (yasam kalitesi diistikligii kiiltiir altyapisinin yetersizligini de
kapsamaktadir) anket katilimcilarinin yarisi tarafindan ilgi gérmesi, kismen
de olsa, kiiltiire katilim seceneklerinin kisith olusuyla ilgilidir. Ote yandan,
bu tiirden etkinliklerin takip edilmesi, yiiksek ve diisiik yasam kalitesine
sahip ilgelerdeki kiiltiirel etkinlik tercihlerindeki farkliliklar: da
yansitmaktadir.

AVM’lerde gerceklestirilen kiiltiirel ve sosyal etkinlikler, genellikle,
bu merkezlerin ulagsmak istedikleri hedef kitlenin varsayilan, sosyo-
ekonomik diizeyleriyle ilgi alanlarina gore belirlenmektedir. AVM’lerdeki
perakende kuruluslarinin ve yemek yeme alanlarinin AVM katlar
arasindaki fiziksel dagilimi bile, bu hedef kitle ile diger kullanicilarin
mekansal olarak ayristirildigi bir yapiya sahip olduklarin1 géstermektedir.
Ornegin Kanyon, Zorlu Center, Istinye Park gibi yiiksek gelir grubunu
hedefleyen AVM’lerde bu gelir grubuna hitap eden magazalar ve yemek
yeme alanlari, daha diisiik gelir grubu i¢in hizmet veren magazalardan ve
fastfood agirlikli yemek yeme boliimlerinden farkli katlarda veya alanlarda
bulunmaktadir. Bu anlamda, kiiltiirel etkinlikler de, AVM kullanicilarinin
gercek ihtiyaclar ve beklentilerine gore olusturulmaktan cok, AVM
yoneticilerince ve AVM’lerin halkla iliskiler boliimlerince, tespit edilen
hedef kitleye ulasilmasina katki saglayacak yardimci faaliyetler olarak
diizenlenmektedirler.

AVM’lerdeki konser, sergi, ¢ocuklara yonelik etkinlikler, vb. gibi
faaliyetler, zaman zaman perakende promosyon faaliyetlerine destek olmak
ya da AVM’ler arasindaki rekabette 6ne ¢ikmak, daha ¢ok miisteriyi
aligveris noktalarina ¢gekmek gibi nedenlerle diizenleniyor olsalar ve bu
tiirden etkinliklerin niteligi konusunda sorunlar bulunsa bile, 6zellikle

kiiltiire erisimin sinirh oldugu ilgelerde talep gérmektedirler.
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Saha aragtirmasindan AVM’ler disinda kentteki kiiltiir etkinliklerine
katilim konusunda elde edilen veriler de, diisiindiiriicti ve garpicidir.
Arastirma bulgularinin bu anlamda isaret ettigi en 6nemli sonuglardan biri,
Tiirkiye’deki en giiglii kiiltiir altyapisina, kiiltiir arzina ve tiiketimine sahip
kent olan Istanbul’da, kiiltiir tiiketimi diizeyinin yine de son derece diisiik
olmasidir. 4 ilgeden elde edilen bilgiler, kiiltiir altyapis1 ve arz1 bakimidan
en fazla olanaga sahip ilgelerden biri olan Besiktas’ta dahi kentteki kiiltiir
etkinliklerine katilim diizeyinin AVM’lerdeki etkinliklere katilim
diizeyinden daha diisiik gergeklestigini gostermektedir. Daha da 6nemlisi,
kentteki higbir kiiltiir etkinligine katilmayanlarin oraninin, Bayrampasa’dan
sonra en yiiksek oldugu ilgenin Besiktas (%40’1n lizerinde) olmasidir.
Besiktas’taki anket katilimcilarinin diger 3 ilgeden daha yiiksek sosyo-
ekonomik ozelliklere (gelir, meslek ve egitim seviyelerinin yiiksekligi)
sahip olduklar diisiiniiliirse, kiiltiire katilimlarinin diisiik olusunu yalnizca,
siirmekte olan kiiresel ekonomik krizle iligkilendirmek dogru degildir. Kald1
ki, ilgede sinema, tiyatro ve konsere gidenlerin sayis1 azzimsanamayacak bir
orandadir. Gergeklestirilen anket ¢alismasinin sonuglari, ilgede yasayan
AVM kullanicilarin kiiltiirel etkinliklere duydugu ilgi diizeyini
yansitmaktadir. Bu baglamda, Besiktas’ta yasayan ancak AVM’ye gitmeyen
diger bireylerin kiiltiir tiiketimlerinin daha yiiksek olabilecegi ihtimali de
g6z onilinde bulundurulmalidir.

AVM’deki ve AVM disindaki kiiltiir etkinliklerini takip eden anket
katilimcilarinin biiyiik cogunlugu, sosyo-ekonomik agidan en avantajl
konumda bulunan A ve B gruplarindandir. Gelir, meslek ve egitim
seviyeleri yiiksek olan bu bireylerin kentteki kiiltiir etkinliklerine katilim
diizeyleri beklenenin ¢ok altindadir. Bu noktadan hareketle, sosyo-
ekonomik agidan dezavantajlar1 bulunan niifusun, kentteki kiiltiir
etkinliklerine katilim diizeylerinin daha da diisiik olacag: 6ne siiriilebilir.

Kendilerini “yasam ve aligverig merkezi” olarak konumlandiran
AVM’lerin yagam merkezi olma iddias1 bir nevi ¢oklu kamusal mekan olma
durumuna génderme yapmaktadir. Oysa ki, ulagilmak istenen kitlenin sosyal

ve kiiltiirel agidan homojen olusu, kiiltiirel farkliliklarin bu mekanlarda ne
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Olciide yer bulabilecegi kuskusunu dogurmaktadir. AVM’lerin kullanimina
iliskin yazili kurallar bulunmamasina karsin, bu merkezlerdeki etkinliklerin
AVM vyetkililerince belirlenmesi gergeginin, kullanicilar (ya da potansiyel
miisteriler) tarafindan bilindigi ve kabul gordiigii diisiintilmektedir.
Arastirma kapsaminda gézlem yapmak amaciyla gidilen 40’a yakin
AVM’de, ortak alanlarda scooter kullanan birkag ergen disinda, sokak gibi
kamuya acik alanlarda gergeklestirilen tiirden basit eylemlerin AVM’ye
gidenlerce denenmemis oldugu goriilmiistiir. Hafta sonlarinda, AVM’lerin
yogun oldugu saatlerde, iicretsiz ortak dinlenme alanlarindaki bank, koltuk
vs. gibi mobilyalarda oturacak yer kalmamasina ragmen, bu alanlarda
gengler dahil hi¢ kimsenin yere dahi oturmamasi dikkat ¢ekicidir. Bu
cergevede, kent yasaminda alternatif bir sosyal ve kiiltiirel mekéan olarak
beliren ve sayilari hizla artan bu merkezlerde yonetimler tarafindan
olusturulan ve sunulan faaliyetlere katilimin yani sira, alisilagelmisten farkl
olan etkinliklerin AVM’lerce ne dlgiide destekleneceginin belki AVM’ye
gidenlerce sinanmasinin nasil kabul gorebilecegi hakli bir soru igareti
olusturmaktadir.

Toplu olarak, tiim il¢elerde sinema ve kismen de tiyatronun
disindaki diger kiiltiir etkinliklerinin (konser, miize/galeri, 6ren yeri, Opera,
bale, dans) daha az takip edildigi goriilmektedir. TUIK in ev dis1 kiiltiir
etkinliklerine katilim verileri de (2006 yilina ait olmakla birlikte) benzer bir
tabloyu yansitmaktadir.?*® Sinema ve tiyatro disindaki etkinliklerle ilgili
diisiik kiiltiir tiiketimi verileri, kiiltiire erisimdeki yetersizliklerin ve
ekonomik giigliiklerin katilimin dniinde 6nemli engeller olduguna isaret
etmesinin yani sira, mevcut etkinliklere; tiretenlerce ve sunanlarca talep
yaratmada da eksiklikler barindirdigin1 géstermektedir. Ornegin, hem yerel
yonetimlerin hem de 6zel sektoriin diizenledikleri sergilerin iicretsiz (ya da
licretsiz giin alternatifi, indirimli bilet, vb. gibi uygulamalar) olmalarina
ragmen fazla ilgi gormemesi, igerik olugturma konusunda yetersizliklerin

var olabilecegini diislindiirmektedir. Bu eksik katilim diizeyi, ana akim

9 TUIK Kiiltiir Istatistikleri 2006, Ev Digi Kiiltiirel Faaliyetlere Katilim, 15 Mart 2013 tar.
gor., http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt _id=1086
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disinda kalan kiiltiirel ifade ve tiretim bi¢imlerine erisim olanagi arayan
bireylerin beklentilerinin karsilanmamastyla da ilgili olabilir. Bu baglamda,
klasik sanat tiirlerine talebin arttirilmasi yoniinde strateji gelistirilmesi
yaninda, ¢esitlilik tastyan kiiltiirel ifade bi¢imlerine erisim ve katilim
olanaklarinin da gelistirilmesi ve yayginlastirilmas: gereklidir.

Mevcut kiiltiir etkinliklerine gosterilen ilginin az olusu, kiiltiirel alan
tanimi lizerine yeniden diisiinme geregini ve yeni alanlarin olusturulmasina
duyulan ihtiyaci da gostermektedir. Calismanin dérdiincii boliimiinde
aktarilan Avrupa Komisyonu, Avrupa Konseyi ve UNESCO gibi kurumlar
tarafindan yapilan tanimina gore kiiltlire katilim, yalnizca kiiltiir ve sanat
etkinliklerini izleyici olarak takip etmek degildir. Katilimi, bireylerin pasif
konumunda bulundugu tiiketim merkezli oldugu kadar, yaratici siireglerin
icinde aktif olarak amatorce yer aldiklari iiretim merkezli (fotograf gekmek,
dans etmek, sarki soylemek, resim yapmak, hikaye yazmak, oyunculuk
yapmak, miizik aleti calmak, web sitesi tasarlamak, vb. gibi) de ele almak
gerekmektedir. Ayrica, cagimiz bilgi toplumunda, Kiiltiirii izleyen ve lireten
bireyler kiiltiirel igerige internet iizerinden de ulagmaktadir. internete
erisimin yayginlastirilmasi, kiiltiire katilimin artirilmasi yoniinde atilmasi
gereken 6nemli adimlardan biridir. Kiiltiir tiikketimi ve {iretiminin
yayginlastirilmasinda, dijital teknolojiler ve sosyal medya yeni ve yardimci
kanallar olarak diistiniilmelidir.

Arastirmanin 6nemli sonuglardan biri de, il¢e niifuslarinin ciddi bir
boliimiinii olusturan 46-65 yas araligindakilerin en az kiiltiir tiikketimi
gerceklestiren yas grubu oldugunu gostermesidir. Genglerin kiiltiire
katiliminin artirilmasi yoniinde strateji gelistirilmesine ihtiya¢ oldugu kadar,
orta yas grubunun da kiiltiir etkinliklerine daha fazla ilgi gostermelerini
saglayacak yeni bir yaklagima gerek oldugu goriilmektedir.

Kiiltiir tiketimini artirmak iizere yapilmasi gerekenlere odaklanmak
kadar, farkli topluluklarin (azinliklar, sosyal ve ekonomik agidan
dezavantajli durumda bulunanlar, gencler, cocuklar, yaslilar, ¢esitli
kimlikler, vb. gibi) ilgi alanlarin1 anlamaya ¢alismak, program igeriklerinin

ve etkinliklerin ger¢eklestigi mekanlarin bireylere ve gruplara uygunlugu
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tizerine de diistinmek gereklidir. “Yiiksek sanat” tiirlerine izleyici sayisini
artirmak gibi yaygin kiiltiire katilim kaliplarinin benimsetilmesi i¢in strateji
gelistirmek yeterli degildir. Bahsi gecen farkli topluluklarin ihtiyaglarinin ve
beklentilerinin arastirilmasi, elde edilen sonuglara gore hedefler
belirlenmesi ve planlamalar yapilmasi, kentin kiiltlir hayatina katilim
hakkinin tiim yurttaslara sunulmasi agisindan biiylik 6nem tagimaktadir.

Egitim ve kiiltlir alanlarinda kamu kuruluslari, yerel yonetimler, sivil
toplum orgiitleri ve 6zel sektoriin isbirligi iginde olmasi, 6zellikle, genglerin
ve ¢ocuklarin kiiltiire katiliminin arttirilmasinda ve yaratici kusaklar
yetistirilmesinde biiyiik bir paya sahiptir.?*® Kiiltiiriin egitimle baglarin
giiclendirmenin yani sira, bu ¢alismanin saha arastirmasinin da ortaya
koydugu gibi, ¢cocuklarin ve genglerin kiiltiire erisiminin ve katiliminin
artirllmasi yoniinde yapilacak ¢alismalarda, bos zaman faaliyetleriyle
birlestirilmis, yeni sanat ve kiiltiir etkinlik bigimlerinin gelistirilmesi de bir
ihtiyag olarak goziikmektedir. Bu anlamda, sunulacak kiiltiir i¢eriklerinin
farkli genclik kiiltiirleri iizerine yapilacak arastirmalardan sonra
olusturulmasi, programlarin eglence ve interaktif boyutlarinin bulunmasi,
merak uyandirmasi ve dijital teknolojilerin kullanimini igermesi temel
gereksinimlerin basinda gelmektedir. Halihazirda, Tirkiye’de egitim
sistemindeki sorunlu uygulamalar nedeniyle 6grenmenin yagsam boyu devam
eden bir siire¢ olarak degil, meslek sahibi olmayi saglayan “zorunlu bir
Ogretim donemi” olarak algilanmasi, gengler ve ¢ocuklar {izerinde biiyiik bir
baski olusturmaktadir. Bu ¢ercevede, kiiltiir ve sanat etkinliklerinin okul
yasaminin parg¢asi olan bu zorunlu 6grenme sistematiginin disinda,
yaraticilik iceren ve yaratict olmayi tesvik eden bir atmosferde
gerceklestirilmesi gereklidir.

Sunum alaninda yapilacak ¢alismalarin yani sira, katilimin
artirilmasi konusunda yeni stratejiler gelistirmek ve bu anlamda AB iilkeleri
ile kiyaslama yapabilmek i¢in kiiltiire katilim bi¢imlerinin, arastirmacilarin
kullanacagi sekilde EUROSTAT ile uyumlu olarak 6l¢iimlenmesi

gereklidir. Bu ¢ercevede, kiiltiire erisim ve kiiltiir tiiketimi alanlarinda

0 Access to Culture Platform, “Access of Young People to Culture Final Report”, s. 8.
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verilere dayali hedeflerle caligmanin ilkelerini ortaya koyacak arastirmalar
da desteklenmelidir.**

Kiiltiire katilim, sanat etkinliklerine pasif ya da aktif katilimdan
ibaret degildir. Kiiltiirel hayata katilim, bireyin yasam kalitesini artirmasinin
yant sira, demokratik bir toplumun temeli olan dinamik ve katilimci
yurttaslik bilincinin gelismesine de katki saglamaktadir. Bu anlamda
katilim, kiiltiirel alandaki hizmetlerin tartisilmasi, tasarlanmasi ve
gerceklestirilmesi gibi asamalarinda yurttaslarin ve kent yoneticilerinin
goriis alisverisi ve isbirliginde bulundugu, bireylerin kentliler olarak
kendileri i¢in olusturulan planlarin bi¢imlenmesine dahil olduklar1 bir
yaklagimi da igermektedir.

Hem yazili kaynaklar tizerinden yapilan ¢alismalar hem de saha
arastirmasi sonuglari, kentin kiiltiir hayatinin canlandirilmasinda etkin ve
katilimcr bir yerel kiiltiir politikasina ihtiyag bulundugunu gostermektedir.
Ulkemizde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin (AKP) 2002 genel segimleriyle
iktidara gelmesinden bu yana, kamu idaresinde yerel yonetimlerin
etkinligini artirmaya yonelik bazi yerellesme denemelerine girisilmistir. Bu
yaklasimin kiiltiir alaninda ortaya ¢ikardig1 sonuglardan biri de, icraat
gerceklestirme gorevi listlenen yerel yonetimlerin yaptig: kiiltiirel altyap1
yatirimlaridir. Bugiin, Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’ne (IBB) bagl 20’yi
agkin kiiltiir merkezi bulunmaktadir.?? istanbul’da iBB disinda, ilce
belediyelerince de yaptirilan ¢ok sayida kiiltiir merkezi mevcuttur.
Belediyelere bagl kiiltiir ve sosyal isler miidiirliikkleri ya da diger kiiltiir
birimlerince yonetilen ve program igerikleri bu birimlerce olusturulan kiiltiir
merkezlerinde sinema, tiyatro, konser, sergi, konferans, vb. gibi etkinlikler
i¢in salonlar ve kiitiiphaneler olusturulmustur. Ne yazik ki, kiiltiire katilim
alanindaki stratejilerin ve programlarin olusturulmasinda yerel karar alma
stireglerine farkli diizeylerde katilim mekanizmasi ¢galismamaktadir. Mevcut

uygulama, merkezi yonetimin gii¢ ve yetkisinin, yine merkezi yonetimin

21 Aksoy ve Kutlu, “Kiiltiirel Haklar, Kiiltiirel Cesitlilik ve Katilime1 Kiiltiir Politikalar”:
Sivil Toplum Géziiyle Tiirkiye Kiiltiir Politikast Raporu iginde, S. 112,

2 BB Kiiltiir Miidiirliigii, 26 Mart 2014 tar. gor.,
http://www.ibb.gov.tr/sites/kultur/Pages/Hakkimizda.aspx
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ayni siyasal partinin yereldeki uzantis1 olan odaklara dagilmasina dayanan
bir anlayisa yaslanmaktadir ve ademi merkeziyetcilikten uzaktir.?*®

Kiiltiir alaninda siirdiiriilebilir politikalar tiretebilmek, ancak sivil
toplumun da bir aktor olarak siireglerin igerisinde yer aldig1 yonetisim
temelli bir yaklasimin benimsenmesiyle miimkiin olabilir. Bu ¢ergevede,
yerellesmenin etkin olarak isleyebilmesi i¢in kent konseyleri, sanatc1
orgiitleri, kiiltiir alaninda faaliyet gosteren sivil toplum kuruluslar ve kiiltiir
profesyonellerinin karar siireclerinde paydas olarak s6z sahibi olacagi bir
yonetisim modeli benimsenmelidir.?>

Daha ¢ok yatirime1 ve daha fazla turist gekmek i¢in cazibe
merkezine doniistiiriilmek istenen Istanbul’da, kentin 6nce kentte yasayanlar
icin cazip hale getirilmesi ve bu yonde atilacak adimlarda kiiltiire katilimin
O6nemli bir imkan olarak algilanmasi biiyiik 6nem tasimaktadir. Kiiltiir,
sosyal ve kiiltiirel gelismenin yani sira, ekonomik agidan da siirdiirtilebilir
kalkinmanin 6n 6nemli kaynaklarindan biridir.**® Ancak, bugiin oldugu gibi,
kiiltiir sadece sosyal ve ekonomik amag ve hedefleri gerceklestirmek i¢in bir
kaynak olarak goriilmemelidir.?*® Kentin kiiltiir yasaminin
canlandirilmasinda, Kiiltiirel alanin 6zerkliginin gézetilmesi ve taninmasi
gereklidir. Kiiltiirel alanin 6zerkliginin kabulii iginse, bir vizyon
benimsenmesine ve bu vizyon dogrultusunda planlar olusturulmasina

gereksinim bulunmaktadir.

3 Ince, Oncii ve Ada, “Giiniimiiz Tiirkiyesi’nde Kiiltiir Politikalart: Giris ve Genel Bakis™:
Sivil Toplum Goziiyle Tiirkiye Kiiltiir Politikast Raporu iginde, S. 51.

2% Ada ve Aksoy, “Sonug ve Oneriler”: Sivil Toplum Goziiyle Tiirkive Kiiltiir Politikas
Raporu iginde, s. 136.

% Agenda 21 for Culture, “Culture as the Fourth Pillar of Sustainable Development”, 30
Ocak 2013 tar. gor., http://www.agenda21culture.net

2% Jordi Pascual, “Kiiltiir Politikalari, Siirdiiriilebilirlik ve Katilim Uzerine”: Yerel Kiiltiir
Politikalart El Kitabi: Adimlar, Araglar ve Ornekler iginde, yay. haz. Eylem Ertiirk
(Istanbul: istanbul Bilgi Universitesi Yayinlar1, 2011), s. 28.

137


http://www.agenda21culture.net/

KAYNAKCA

Access to Culture Platform. Access of Young People to Culture Final Report.
2008. 25 Nisan 2013, http://ec.europa.eu/youth/pdf/doc1790 en.pdf.

Access to Culture Platform. Policy Guidelines EU Cultural Sector. 2009. 24
Nisan 2013,
http://www.efaaef.eu/newpublic/upload/efadoc/8/Access%20t0%20Culture%20
Platform%20-%20Policy%20guidelines%20-%20Final%20Unabridged%20-
%20July%2009.pdf.

Ada, Serhan, yay. haz. Sivil Toplum Gdziiyle Tiirkiye Kiiltiir Politikasi Raporu.
Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, 2011.

Ada, Serhan, ve Ayca Ince, yay. haz. Introduction to Cultural Policy in Turkey,
Istanbul: Istanbul Bilgi University Press, 2009.

Agenda 21 for Culture. Culture as the Fourth Pillar of Sustainable
Development 2011-2013, 30 Ocak 2013, http://www.agenda21culture.net.

Aksoy, Asu. ve Kevin Robins. “Istanbul Between Civilization and Discontent. ”
New Perspectives on Turkey 10 (1994): 57-74.

Aksoy, Asu. ve Zeynep Enlil. Kiiltiir Ekonomisi Envanteri Istanbul 2010.
Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, 2011.

Aligveris Merkezi Yatirimceilar Dernegi (AMYD). Web Sitesi: 15 Subat 2013.
http://www.ampd.org/arastirmalar/default.aspx?Sectionld=97.
http://www.ampd.org/arastirmalar/default.aspx?Sectionld=187.

Astoria AVM. Web Sitesi. 27 Nisan 2014, http://www.astoria.com.tr/-
haberdetay-81-Yenilenen Astoria Is e Odaklanacak.

Aytag, Omer. “Tiiketimcilik ve Metalasma Kiskacinda Bos Zaman.” Kocaeli
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 11: 1 (2006): 27-53.

Bakirkoy Belediyesi. Web Sitesi. 12 Subat 2014,
http://www.bakirkoy.bel.tr/sayfaicerik.aspx?sid=29.

Bali, Rifat N. Tarzi Hayat 'tan Life Style’a: Yeni Seckinler, Yeni Mekanlar, Yeni
Yasamlar. Istanbul: Iletisim Yaynlari, 6. bs., 2004.

138


http://ec.europa.eu/youth/pdf/doc1790_en.pdf
http://www.efaaef.eu/newpublic/upload/efadoc/8/Access%20to%20Culture%20Platform%20-%20Policy%20guidelines%20-%20Final%20Unabridged%20-%20July%2009.pdf
http://www.efaaef.eu/newpublic/upload/efadoc/8/Access%20to%20Culture%20Platform%20-%20Policy%20guidelines%20-%20Final%20Unabridged%20-%20July%2009.pdf
http://www.efaaef.eu/newpublic/upload/efadoc/8/Access%20to%20Culture%20Platform%20-%20Policy%20guidelines%20-%20Final%20Unabridged%20-%20July%2009.pdf
http://www.agenda21culture.net/
http://www.ampd.org/arastirmalar/default.aspx?SectionId=97
http://www.ampd.org/arastirmalar/default.aspx?SectionId=187
http://www.astoria.com.tr/-haberdetay-81-Yenilenen_Astoria_Is_e_Odaklanacak
http://www.astoria.com.tr/-haberdetay-81-Yenilenen_Astoria_Is_e_Odaklanacak
http://www.bakirkoy.bel.tr/sayfaicerik.aspx?sid=29

Bamford, Anne. Main Trends in Policies for Widening Access to Culture. 2011.
20 Nisan 2013, http://www.eenc.info/category/eencdocs/papers-2/.

Baudrillard, Jean. The Consumer Society: Myths and Structures. London: Sage
Publications, 1998.

Bayrampasa Belediyesi. Web Sitesi. 12 Subat 2014,
http://www.bayrampasa.bel.tr/icerik.asp?is=77910q10g10917791260913q1lmdq

10qlisqp.

Belge, Murat. Osmanli’da Kurumlar ve Kiiltiir. Istanbul: Istanbul Bilgi
Universitesi Yayinlar1, 2008.

Benjamin,Walter. Pasajlar. Cev. Ahmet Cemal. Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari,
2.bs.,1995.

Berkes, Niyazi. Tiirkiye 'de Cagdaslasma. istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari, 5.
bs., 2003.

Best, Shawn. Leisure Studies. London: Sage Publications, 2010.

Besiktas Belediyesi. Web Sitesi. 12 Subat 2014,
http://besiktas.bel.tr/Etkinlikler.

Blackshaw, Tony. ve Garry Crawford. The Sage Dictionary of Leisure Studies.
London: Sage Publications, 2009.

Bramham, Peter. “Rojek, the Sociological Imagination and Leisure.” Lesiure
Studies 21: 3-4, (2002): 221-234.

CBRE Global View Point. The Most Active Cities Globally. Nisan 2013. 15
Mart 2014,

http://www.cbre.de/portal/pls/portal/ CBWEB.utils_news_public.show_image?i
d=14297&field=docl&trans=n.

Chase, John, ve Margaret Crawford, yay. haz. Blurring the Boundaries: Public
Space and Private Life. New York: Monacelli Press, 1999.

Cherry, Robin. Catalog: The Illustrated History of Mail-Order Shopping. New
York: Princeton Architectural Press, 2008.

Cohen, Lizabeth. A Consumers' Republic: The Politics of Mass Consumption in
Postwar America. New York: Vintage, 2004.

139


http://www.eenc.info/category/eencdocs/papers-2/
http://www.bayrampasa.bel.tr/icerik.asp?is=77q10q10q10q177q1260q13q1mdq10q1isqp
http://www.bayrampasa.bel.tr/icerik.asp?is=77q10q10q10q177q1260q13q1mdq10q1isqp
http://besiktas.bel.tr/Etkinlikler
http://www.cbre.de/portal/pls/portal/CBWEB.utils_news_public.show_image?id=14297&field=doc1&trans=n
http://www.cbre.de/portal/pls/portal/CBWEB.utils_news_public.show_image?id=14297&field=doc1&trans=n

Communication from the Commission to the European Parliament, the Council,
the European Economic and Social Committee and the Committee of the
Regions. European Agenda for Culture in a Globalising World 2007. 26 Nisan
2013,
http://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2007:0242:FIN:E
N:PDF.

Compendium. Cultural Access and Participation, 7 Haziran 2013,
http://www.culturalpolicies.net/web/cultural-participation.php.

Council of Europe. Culture, Heritage and Diversity,1 Haziran 2013,
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/default_en.asp?expandable=1.

---. Cultural Policy in Turkey, National Report 2013, 15 Subat 2014,
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/Reviews/CDCPP-Bu-2013-19-
Turkeynational en.pdf.

---. Avrupa Ulusal Kiiltiir Politikalarinin Gézden Gegirilmesi Programi,
Tiirkiye Kiiltiir Politikast / Ulusal Rapor (Tiirk¢e metin), Ankara, 2013,

---. Presentation of the Cultural Policy Review of Turkey / Experts Report, 17
Subat 2014, http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/Reviews/CDCPP-
Bu-2013-2_Turkeyexperts_en.pdf.

Court, Yvonne. “European Shopping Centres” ICSC Research Quarterly 11: 1
(Spring 2004): 16-19.

Cross, Gary, yay. haz. Worktime and Industrialization: An International
History. Philadelphia: Temple University Press,1988.

Dacheux, Eric. yay. haz. Kamusal Alan. Cev. Hiiseyin Kose. Istanbul: Ayrint:
Yayinlari, 2012.

Dear, M. J., yay. haz. Window Shopping: Cinema and the Postmodern. Oxford:
Blackwell Publishers, 2002.

Deem, Rosemary. Work , Unemployment and Leisure. USA: Routledge, 1988.

Deroin, Vaérie. European Statistical Works on Culture: ESSnet Culture Final
Report 2009-2011. 26 Mayis 2013,
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politigues-ministerielles/Etudes-et-
statistiques/In-English/Culture-survey-2007-2014/European-statistical-Works-
on-Culture-ESSnet-Culture-Final-report-2009-2011-CE-2011-
8+&cd=2&hl=tr&ct=clnk.

140


http://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2007:0242:FIN:EN:PDF
http://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2007:0242:FIN:EN:PDF
http://www.culturalpolicies.net/web/cultural-participation.php
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/default_en.asp?expandable=1
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/Reviews/CDCPP-Bu-2013-19-Turkeynational_en.pdf
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/Reviews/CDCPP-Bu-2013-19-Turkeynational_en.pdf
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/Reviews/CDCPP-Bu-2013-2_Turkeyexperts_en.pdf
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/Reviews/CDCPP-Bu-2013-2_Turkeyexperts_en.pdf
http://library.bilgi.edu.tr/search~S10?/aDacheux%2C+Eric./adacheux+eric/-3,-1,0,B/browse
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politiques-ministerielles/Etudes-et-statistiques/In-English/Culture-survey-2007-2014/European-statistical-Works-on-Culture-ESSnet-Culture-Final-report-2009-2011-CE-2011-8+&cd=2&hl=tr&ct=clnk
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politiques-ministerielles/Etudes-et-statistiques/In-English/Culture-survey-2007-2014/European-statistical-Works-on-Culture-ESSnet-Culture-Final-report-2009-2011-CE-2011-8+&cd=2&hl=tr&ct=clnk
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politiques-ministerielles/Etudes-et-statistiques/In-English/Culture-survey-2007-2014/European-statistical-Works-on-Culture-ESSnet-Culture-Final-report-2009-2011-CE-2011-8+&cd=2&hl=tr&ct=clnk
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politiques-ministerielles/Etudes-et-statistiques/In-English/Culture-survey-2007-2014/European-statistical-Works-on-Culture-ESSnet-Culture-Final-report-2009-2011-CE-2011-8+&cd=2&hl=tr&ct=clnk

Dietachmair, Philipp, yay. haz. Kiiltiir Politikalari ve Yonetimi (KPY) Yillik
2012-2013. istanbul:
Istanbul Bilgi Universitesi Yaymlari, 2013.

Dékmeci, Vedia. ve Hale Ciraci. Tarihsel Gelisim Siirecinde Beyoglu. Istanbul:
Tiirkiye Turing ve Otomobil Kurumu Yayinlari, 1990.

Duman, Dogan. ve Ozgiir Varnali. “1930’larda Cocuk Piyeslerinde Yerli Mali
Kullanma ve Ulusal Ekonomi Bilincini Olusturma Cabalar1.”, International
Journal of Social Science 6: 2, (2013): 1529-1547.

Eminoglu, Minevver. Bir Efsanenin Monografisi: Bir Beyoglu Fotoromani.
Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari, 4. bs., 2004.

Erkip, Feyzan. “The Shopping Mall as an Emerging Public Space in Turkey.”
Environment and Planning 35 (2003): 1073-1093.

---. “The Rise of the Shopping Mall in Turkey: The Use and Appeal of a Mall
in Ankara.” Cities 22: 2 (2005): 89-108.

Ertekin, Ozhan, vd., “Spatial Distribution of Shopping Malls and Analysis of
their Trade Areas in Istanbul.”, European Planning Studies 16:1 (20089: 143-
156.

Ertirk, Eylem, yay. haz. Yerel Kiiltiir Politikalari EI Kitabi: Adimlar, Ara¢lar
ve Ornekler. Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, 2011.

Eurobarometer Special Survey 278. European Cultural Values 2007, 2 Mayis
2013, http://ec.europa.eu/culture/pdf/doc958 en.pdf on 03/01/2012.

Eurobarometer Special Survey 399. Cultural Access and Participation Report
2013, 13 Aralik 2013,
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/eb_special 399 380_en.htm.

European Council Conclusions. Work Plan for Culture 2010-2014, 24 Nisan
2013,
http://www.consilium.europa.eu/uedocs/cms_data/docs/pressdata/en/educ/1177

95.pdf.

European Shopping Centre Trust. The Importance of Shopping Centres to the
European Economy 2008, 7 Ocak 2013,
http://nextgen.icsc.org/srch/rsrch/wp/FINAL _Mar08_Complete%20WITH%20
new%?20cover %20and%20charts%20and%20tables.pdf.

141


http://ec.europa.eu/culture/pdf/doc958_en.pdf%20on%2003/01/2012
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/eb_special_399_380_en.htm
http://www.consilium.europa.eu/uedocs/cms_data/docs/pressdata/en/educ/117795.pdf
http://www.consilium.europa.eu/uedocs/cms_data/docs/pressdata/en/educ/117795.pdf
http://nextgen.icsc.org/srch/rsrch/wp/FINAL_Mar08_Complete%20WITH%20new%20cover%20and%20charts%20and%20tables.pdf

Featherstone, Mike. Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii. Cev. Mehmet Kiigiik.
Istanbul: Ayrint1 Yaynlari, 1996.

---. “The Flaneur, the City and Virtual Public Space”, Urban Studies 35: 5-6
(1998): 909-925.

Fraser, Nancy. “Rethinking the Public Sphere: A Contribution to the Critique of
Actually Existing Democracy.” Social Text 25-26 (1990): 56-80.

Gillette, Howard Jr. “The Evolution of the Planned Shopping Center in Suburb
and City.” Journal of the American Planning Association 51: 4 (1985): 449-
460.

Goss, John. “The Magic of Mall: An Analysis of Form, Function and Meaning
in the Contemporary Retail Built Economy.” Annals of the Assoc. of American
Geographers 83 (1993): 18-47.

Gruen, Victor. ve Larry Smith. Shopping Towns, U.SA.: The Planning of
Shopping Centers. New York: Van Nostrand Reinhold, 1960.

Giiveng, Murat, yay. haz. Modernlesme Siirecinde Istanbul 'un Niifus
Dinamikleri Nasil Degerlendirilmeli?. Istanbul: Osmanli Bankas1 Arsiv ve
Arastirma Merkezi, 2009.

Habermas, Jirgen. Kamusalligin Yapisal Déniisiimii. Cev. Tanil Bora ve Mithat
Sancar. Istanbul: Iletisim Yayinlari, 2. bs., 1999.

International Council of Shopping Centers (ICSC). Brief History of Shopping
Centers. 4 Ocak 2013,
http://www.icsc.org/srch/about/impactofshoppingcenters/briefhistory.html.

---. Economic Impact of Shopping Centers, 10 Ocak 2013,
www.icsc.org/ICSC%20PressKit FINAL 11 9 11.pdf.

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi (IBB) Kiiltiir Miidiirliigii. Kiiltiirel Hizmetler.
26 Mart 2014, http://www.ibb.gov.tr/sites/kultur/Pages/Hakkimizda.aspx.

Istanbul Ticaret ve Sanayi Odas1. Tiirkiye 'de On Yil Cumhuriyet Hayati 1923-
1933. Istanbul: Istanbul Ticaret ve Sanayi Odas1 Mecmuasi, 1933.

Jencks, Charles, yay. haz. The Post-Modern Reader. London: Academic
Editions, 1992.

142


http://www.icsc.org/srch/about/impactofshoppingcenters/briefhistory.html
http://www.icsc.org/ICSC%20PressKit_FINAL_11_9_11.pdf
http://www.ibb.gov.tr/sites/kultur/Pages/Hakkimizda.aspx

Jones Lang Lasalle. Tiirkiye Gayrimenkul Pazarina Genel Bakis 2012. 15 Subat
2013, http://www.joneslanglasalle.com.tr/Turkey/TR-TR/Pages/home.aspx.

Juniu, Susana. “Downshifting: Regaining the Essence of Leisure.” Journal of
Leisure Research 32: 1 (2000): 69-73.

Kelly, John. ve Valeria Freysinger. 21st Century Leisure: Current Issues.
Boston: Allyn & Bacon, 2000.

Keyder, Caglar, yay. haz. Istanbul: Between the Global and the Local. Boston:
Rowmané&L.ittlefield Publishers Inc., 1999.

---. “Globalization and Social Exclusion in Istanbul.” International
Journal of Urban and Regional Research 291 (2005): 124-134.

Kongar, Emre. 12 Eylil Kiiltirii. Ankara: Remzi Kitabevi, 2. bs., 1993.
Kowinski, William S. The Malling of America: An Inside Look at the Great
Consumer Paradise. New York: W. Morrow, 1985.

Kozzy AVM. Web Sitesi. 27 Nisan 2014,
http://www.kozzyavm.com/hakkimizda.

Laitio, Tommi. Cultural Access and Participation: From Indicators to Policies
for Democracy 2012. 15 Haziran 2013,
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/cwe/Reader2012.pdf

Lash, Scott. ve John Urry. The End of Organised Capitalism. Cambridge: Polity
Press,5. bs., 1996.

Lewis, Justin, ve Toby Miller, yay. haz. Critical Cultural Policy Studies: A
Reader. Oxford: Blackwell Publications, 2003.

Mall of America. Web Sitesi. 11 Ocak 2013,
http://www.mallofamerica.com/about/moa/history.

Mardin, Serif. Tiirk Modernlesmesi. Istanbul: letisim Yaymnlar, 21. bs., 2012,
Matarasso, Frangois. ve Charles Landry. Balancing Act: Twenty-One Strategic
Dilemmas in Cultural Policy. Belgium: Council of Europe Publishing, Cultural
Policy Research and Development Unit, Policy Note 4, 1999.

Misir Carsisi. Web Sitesi. 22 Ocak 2013, www.misircarsisi.org.

Migros Tic. A.S. Web Sitesi: 5 Subat 2013.
http://www.migroskurumsal.com.

143


http://www.joneslanglasalle.com.tr/Turkey/TR-TR/Pages/home.aspx
http://www.kozzyavm.com/hakkimizda
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/cwe/Reader2012.pdf
http://www.mallofamerica.com/about/moa/history
http://www.misircarsisi.org/
http://www.migroskurumsal.com/

http://www.migros-culture-percentage.ch.

Miller, Barry M. The Bon Marché: Bourgeois Culture and the Department
Store, 1869-1920. New York: Princeton University Press, 1981.

Morrone, Adolfo. Guidelines for Measuring Cultural Participation. UNESCO
Institute for Statistics 2006, 22 Nisan 2013,
http://www.uis.unesco.org/Library/Documents/culpart06.pdf.

---. ESSnet-Culture, European Statistical System Network on Culture Final
Report 2012. 25 Haziran 2013, http://ec.europa.eu/culture/our-policy-
development/documents/ess-net-report-oct2012.pdf.

Mortan, Kenan. ve Onder Kiigiikerman. Carsi, Pazar, Ticaret ve Kapalicarsi.
Istanbul: Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlari, 2010.

Moss, Neville. “Shopping Center Development in Europe.” Research Review
14:2 (2007): 52-54.

National Endowment for the Arts. Handbook 2013, 22 Kasim 2013,
http://aftadc.brinkster.net/handbook/2013/issue briefssNEA2013 FINAL.pdf.

---. NEA Strategic Plan, FY 2012-2016, 22 Kasim 2013,
http://arts.gov/sites/default/files/NEAStrategicPlan2012-2016 0.pdf.

---. NEA Research Report #49, 2008 Survey of Public Participation in the Arts,
2009, 24 Kasim 2013, http://arts.gov/sites/default/files/2008-SPPA.pdf.

---. NEA Research Report #57, Highlights from the 2012 Survey of Public
Participation in the Arts, 24 Kasim 2013,
http://arts.gov/sites/default/files/highlights-from-2012-SPPA.pdf.

Odabas1, Yavuz. Tiiketim Kiiltiirii: Yetinen Toplumun Tiiketen Topluma
Doniigiimii. Istanbul: Sistem Yayincilik, 1999.

Ozbek, Meral, yay. haz. Kamusal Mekdn, Istanbul: Hil Yaynlar1, 2004.

Ozdamar, Kazim. Paket Programlar ile Istatistiksel Veri Analizi: Cok
Degiskenli Analizler Eskisehir: Kaan Kitabevi, 2004.

Paquet, Laura Byrne. Urge to Splurge: A Social History of Shopping. Toronto:
ECW Press, 2003.

Roberts, Kenneth. Leisure in Contemporary Society. Wallingford: CABI
Publishing, 1999.

144


http://www.migros-culture-percentage.ch/
http://www.uis.unesco.org/Library/Documents/culpart06.pdf
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/documents/ess-net-report-oct2012.pdf
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/documents/ess-net-report-oct2012.pdf
http://aftadc.brinkster.net/handbook/2013/issue_briefs/NEA2013_FINAL.pdf
http://arts.gov/sites/default/files/NEAStrategicPlan2012-2016_0.pdf
http://arts.gov/sites/default/files/2008-SPPA.pdf
http://arts.gov/sites/default/files/highlights-from-2012-SPPA.pdf

Rojek, Chris. “Leisure in the Writings of Walter Benjamin.” Leisure Studies
16:3 (1997): 155-171.

---. Decentring Leisure: Rethinking Leisure Theory. London: Sage Publications,
2. bs., 1998.

Slater, Don. Consumer Culture and Modernity. Cambridge USA: Blackwell
Publishers, 1997.

Smiley, David J., yay. haz. Sprawl and Public Space: Redressing the Mall.
(New York: National Endowment for the Arts Series, Princeton Architectural
Press, 2002.

Sorkin, Michael, yay. haz. Variations on a Theme Park : Scenes from the New
American City and the End of Public Space. New York: Hill ve Wang, 1992.

SQW Consulting on behalf of DCMS. Evaluation of Find Your Talent
Programme Executive Summary: Year 1. 2009. 10 Mayis 2013,
http://www.findyourtalent.org/sites/default/files/FY T%20exec%20summary L
ONG_SQW _revised_ 101209 0.pdf.

Seker, Murat. Istanbul’da Yasam Kalitesi Arastirmasi. istanbul: ITO Istanbul’a
Yonelik Aragtirmalar, Yayin No: 2010-103, 2011.

Tokatli, Nebahat. ve Yonca Boyaci. “The Changing Retail Industry and Retail
Landscapes: The Case of Post-1980 Turkey”. Cities 15: 5 (1998): 345-359.

---. “The Changing Morphology of Commercial Activity in Istanbul.” Cities 16:
3(1999): 181-193.

Toprak, Zafer.“Tiiketim Oriintiileri ve Osmanli Magazalar1.” Cogito: Diinya
Biiyiik Bir Magaza 5 (1995): 25-28.

Turan, Giilname. ve Ayla Odekan. “Erken Cumhuriyet Dénemi’nde Yerli Mali
Kavrami ve Istanbul Yerli Mali Sergileri”. ITU Sosyal Bilimler Dergisi 6: 2.

Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi (TUAD). Tiirkiye Hanehalki SES 2012 Saha
Kilavuzu.

Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi (TBMM). UNESCO Kiiltiirel Ifadelerin
Cesitliliginin Korunmasi ve Gelistirilmesi Sozlesmesi ' nin Kabulii Hakkinda
Tasar: Teklifi. 2 Mart 2014,

http://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/tasari_teklif sd.onerge bilgileri?kanunla
r_sira_no=93885.

145


http://www.findyourtalent.org/sites/default/files/FYT%20exec%20summary_LONG_SQW_revised_101209_0.pdf
http://www.findyourtalent.org/sites/default/files/FYT%20exec%20summary_LONG_SQW_revised_101209_0.pdf
http://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/tasari_teklif_sd.onerge_bilgileri?kanunlar_sira_no=93885
http://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/tasari_teklif_sd.onerge_bilgileri?kanunlar_sira_no=93885

TUIK Kiiltiir Tstatistikleri 2006. 15 Mart 2013,
http://www.tuik.qgov.tr/PreTablo.do?alt id=1086.

---. Kiiltiir Istatistikleri 2012. 14 Ocak 2014,
http://www.tuik.gov.tr/Kitap.do?metod=KitapDetay& KT ID=5&KITAP ID=4
2.

UNESCO. Framework for Cultural Statistics (FCS) 2009. 2 Temmuz 2013,
http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001910/191061e.pdf.

Umraniye Belediyesi. Web Sitesi. 12 Subat 2014,
http://www.umraniye.bel.tr/bp.asp?caid=629.

Veblen, Thorstein. The Theory of the Leisure Class. New York: Prometheus
Books, 3. bs., 1988.

Walzer, Michael. “Pleasures and Costs of Urbanity.” Dissent 33 (1986): 470—
475.

Week. The Vanishing Shopping Mall. Mart 2009, 12 Ocak 2013,
http://theweek.com/article/index/94691/the-vanishing-shopping-mall.

Yrtict, Hakki. Cagdas Kapitalizmin Mekansal Orgiitlenmesi. Istanbul: Istanbul
Bilgi Universitesi Yayinlari, 2005.

Zukin, Sharon. “Urban Lifestyles: Diversity and Standardisation in Spaces of
Consumption.” Urban Studies 35:5-6 (1998): 909-925.

---. Point of Purchase, How Shopping Changed American Culture. New York:
Routledge, 2004.

146


http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1086
http://www.tuik.gov.tr/Kitap.do?metod=KitapDetay&KT_ID=5&KITAP_ID=42
http://www.tuik.gov.tr/Kitap.do?metod=KitapDetay&KT_ID=5&KITAP_ID=42
http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001910/191061e.pdf
http://theweek.com/article/index/94691/the-vanishing-shopping-mall

EKLER

EK 1: 4 Tlcede Gergeklesen Ahsveris Merkezi Arastirmasi Sorular

TARAMA BOLUMU

T1. Siz ya da hanenizde yasayan herhangi biri asagidaki sektorlerden birinde ¢alisiyor
mu? (Cok cevap olabilir.)

Reklam Ajanst

Pazar arastirma

Basin ya da Halkla Iliskiler

AVM c¢alisani/AVM magaza ¢alisani

Anket sonlandirilir.

Diger

O©| O & W N

Higbiri

T2. Hangi ilde yastyorsunuz?

Istanbul | 1

Diger | 99

Anket sonlandirilir.

T3. Istanbul’un hangi ilgesinde yastyorsunuz?

Besiktas 1
Bakirkdy 2
Bayrampasa 3
Umraniye 4
99 Anket sonlandirilir.
Diger

T4. Son 1 ay icinde herhangi bir aligveris merkezini ziyaret ettiniz mi?

Evet 1

Hayir 2

Anket sonlandirilir.
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T5. Cinsiyeti isaretleyiniz.
Kadin 1
Erkek 2

T6. Yasiizi 6grenebilir miyim?

................ Yas

Denek yasini soylemeyi reddederse, asagidaki tablodaki yas araliginda hangisine denk

geldigi sorulur.

1 | 15 yasalt1

Anket sonlandirilir.

15-19 yag arast

20-24 yas arasi
25-35 yas arast
36-45 yas arasi

46-65 yas arasi

~N|olohlwN

66 yas ve st
99 | Red edildi

Anket sonlandirilir.

T7. Son bitirdiginiz egitim kurumu?

Tlkokul

Ortaokul

Lise

Universite

Lisanstusti

Diger (belirtiniz)................

| O | W N

T8. Yaptiginiz is?

Ogrenci

Ev kadini

Emekli

Ucretli/maash ¢alisan

Meslek sahibi/ igyeri sahibi

Diger (belirtiniz)................

| O | W N
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ANA SORU FORMU

S1. Aligveris merkezlerine hangi siklikta gidersiniz? (tek cevap)

Her giin
Haftada bir
Haftada ii¢-dort kez

15 giinde bir
Ayda bir
Diger (belirtiniz)................

o O M| W N

S2. Gitmeyi tercih ettiginiz aligveris merkezlerini belirtir misiniz? (¢ok cevap olabilir.)

Akmerkez (Besiktas) 1
Kanyon (Sisli) 2
Istinye Park (Sartyer) 3
Zorlu Center (Besiktas) 4
Metrocity (Sisli) 5
Cevahir (Sisli) 6
Profilo (Sisli) 7
Citys (Sisli) 8
Astoria (Sisli) 9
Capacity (Bakirkdy) 10
Carousel (Bakirkdy) 11
Galleria (Bakirkdy) 12
Fly Inn (Bakirkoy) 13
Aqua Florya (Bakirkdy) 14
Marmara Forum (Bakirkoy) 15
Atakdy Plus (Bakirkdy) 16
Town Center (Bakirkoy) 17
M1 Meydan Merter (Bahgelievler) 18
StarCity (Yenibosna/Bahgelievler) 19
Forum Istanbul (Bayrampasa) 20
Ora (Bayrampasa) 21
Kale Center (Giingoren) 22
Sapphire Cars1 (Kagithane) 23
Olivium (Zeytinburnu) 24
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Vialand (Eyiip) 25
M1 Meydan (Umraniye) 26
Palladium (Atasehir) 27
Kozzy (Atasehir) 28
Yaylada (Maltepe) 29
Sancakpark (Sancaktepe) 30
Nautilus (Kadikoy) 31
Capitol (Uskiidar) 32
Viaport (Pendik) 33
Diger (Liitfen belirtiniz)..........cccevveeviineencnnienieneene 99

S2A. Size okuyacaklarimdan hangisi alisveris merkezine gitmenizin ana nedenidir?

Elinizdeki kart yardimiyla sdyler misiniz? (tek cevap)

S2B. Bunun diginda, alisveris merkezine gitmenizin diger nedenleri nelerdir?

Elinizdeki kart yardimiyla sdyler misiniz? (¢ok cevap olabilir. S2B’de S2A disindaki

nedenler segilmelidir.)

S2B
S2A Diger Nedenler
Ana Neden (COK CEVAP
Etkinlikler (TEK CEVAP) OLABILIR)
Aligveris yapmak 1 1
Vakit gecirmek 2 2
Vitrinlere bakmak 3 3
Arkadaglarimla bulusmak,
sosyallesmek 4 4
Yemek yemek 5 5
Sinemaya gitmek 6 6
Sinema disindaki tiyatro,sergi, konser,
dans, vb. kiiltiirel etkinlikleri takip
etmek 7 7
Eglence ve oyun alanlarindan
yararlanmak 8 8
Spor salonu, terzi, kuafor, kuru
temizleme, vb. diger hizmetler icin 9 9
Diger (belirtiniz):
............................................. 99 99
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S3. Aligveris merkezi se¢iminizde okuyacagim Kriterlerden her birinin sizin i¢in ne
kadar 6nemli oldugunu 1 ile 5 arasinda belirtir misiniz? Bu degerlendirmede, 1 hig

onemli degil, 5 ¢ok énemli anlamina gelmektedir. (LUTFEN HERBIR SATIR ICIN
TEK CEVAP SECINiz)

Hig Pek Ne

onemli onemli onemli/ne Cok
Kriterler degil degil onemsiz | Onemli | 6nemli
Magazalarin
cesitliligi 1 2 3 4 5
Kiiltiirel
etkinliklerin
zenginligi 1 2 3 4 5
Ulagim kolayligi 1 2 3 4 5
Restoran cesitliligi 1 2 3 4 5

S4. Sunulan kiiltiirel etkinlikler aligveris merkezi se¢iminizde ne kadar etkilidir?

Ne etkili/ne
Hig etkili degil | Pek etkili degil etkisiz Etkili Cok etkili
1 2 3 4 5

S5A. Hangi aligverig merkezi etkinliklerini biliyorsunuz? (Hatirlatma yapilmadan)

S5B. Size simdi okuyacagim aligveris merkezi etkinliklerinden hangilerini
biliyorsunuz? (Cok cevap olabilir)

Eglence ve oyun faaliyetleri (licretli, AVM 1
icindeki 0zel alanlarda gergeklesen)

Sinema 2
Konser 3
Tiyatro 4
Cocuklara yonelik etkinlikler (resim, karikatiir, | 5
boyama, kukla yapimi, vb. gibi)

Yetiskinlere yonelik etkinlikler (seramik, 6
heykel, ebru, vb. gibi)

Sergi 7
Diger (belirtiniz).................cccc.u 99
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S6. Son 1 yil iginde size okuyacagim aligveris merkezleri etkinliklerinden hangilerine

Katildiniz? En sik katildiginiz birinci ve ikinci etkinligi belirtir misiniz?

Son 1 yil
i¢inde En sik En sik
katilinan katilinan katilinan
etkinlikler birinci ikinci
(¢ok cevap etkinlik etkinlik
Etkinlikler olabilir) (tek cevap) | (tek cevap)
Eglence ve oyun faaliyetleri 1 1 1
Sinema 2 2 2
Konser 3 3 3
Tiyatro 4 4 4
Sergi 5 5 5
Kaltiirel etkinlikler (seramik,
heykel, resim, ebru, karikatiir vb.
gibi) 6 6 6
Diger
belirtiniz)........................
......... 98 98 98
Y ok/Higbiri 99 99 99

S7. Istanbul’da, alisveris merkezleri disinda, son 1 yilda size okuyacagim kiiltiirel

etkinliklerin hangilerine katildiniz? En sik katildiginmiz 1., 2. ve 3. etkinligi belirtir

misiniz?
Son 1 yil | Son 1 y1l | Son 1 yil
Son 1 yil | iginde en | i¢inde en | iginde en
iginde sik sik sik
katilinan | katiliman | katilinan | katilinan
Etkinlikler etkinlikler | 1.etkinlik | 2.etkinlik | 3.etkinlik
Tiyatro

Oren yerlerini, arkeolojik alanlar1 ve

miizeleri ziyaret

Miize/Galeri (fotograf, resim,
heykel, el sanatlari, vb.)

Konser

Opera, bale, dans

ANKETIMIZE KATILDIGINIZ ICIN TESEKKUR EDERIZ.
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EK2: SAHA ARASTIRMASININ ANA SORU FORMU (%)

S1. Alisveris merkezlerine hangi siklikta gidersiniz? (%)

Total Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Her giin 2,1 0,9 3,9 2,9 0,9
Haftada bir 27,1 21,3 31,7 27,5 28,0
Haftada tig-dort kez 14,0 6,5 11,5 26,5 12,2
15 giinde bir 26,8 33,3 29,8 17,7 26,2
Ayda bir 29,7 38,0 23,1 25,5 31,8
Diger 0,2 0,0 0,0 0,0 0,9
Total 100 100 100 100 100
S2. Gitmeyi tercih ettiginiz ahsveris merkezlerini belirtir misiniz ? (%)
Total Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=

1 Akmerkez (Besiktas) 20,4 59,3 13,5 4.9 2,8
2 Kanyon (Sisli) 8,6 26,9 1,9 2,9 1,9
3 istinye Park (Sariyer) 11,6 32,4 1,9 4.9 6,5
4 Zorlu Center (Besiktas) 8,1 21,3 4.8 3,9 1,9
5 Metrocity (Sisli) 8,6 32,4 0,0 1,0 0,0
6 Cevahir (Sisli) 31,1 79,6 12,5 21,6 9,4
7 Profilo (Sisli) 10,9 33,3 3,9 2,9 2,8
8 Citys (Sisli) 2,1 7,4 0,0 1,0 0,0
9 Astoria (Sisli) 4,3 13,0 1,0 2,0 0,9
10 Capacity (Bakirkdy) 21,9 9,3 67,3 10,8 0,9
11 Carousel (Bakirkdy) 23,3 2,8 83,7 7,8 0,0
12 Galleria (Bakirkdy) 13,3 4,6 45,2 3,9 0,0
13 Fly Inn (Bakirkdy) 5,5 0,9 18,3 1,0 1,9
14 Aqua Florya (Bakirkdy) 6,4 3,7 21,2 1,0 0,0
15 Marmara Forum (Bakirkoy) 19,2 7,4 47,1 19,6 3,7
16 Atakoy Plus (Bakirkoy) 3,3 1,9 11,5 0,0 0,0
17 Town Center (Bakirkdy) 4,3 1,9 14,4 0,0 0,9
18 M1 Meydan (Bahgelievler) 0,5 0,0 1,9 0,0 0,0
19 StarCity (Yenibosna) 1,7 0,9 3,9 2,0 0,0
20 Forum Istanbul (Bayrampasa) 31,6 13,9 13,5 97,1 4,7
21 Ora (Bayrampasa) 3,1 0,0 1,0 11,8 0,0
22 Kale Center (Giingéren) 1,9 0,9 0,0 5,9 0,9
23 Sapphire Cars1 (Kagithane) 0,5 1,9 0,0 0,0 0,0
24 Olivium (Zeytinburnu) 7,8 0,9 19,2 11,8 0,0
25 Vialand (Eyiip) 1,4 1,9 0,0 1,0 2,8
26 M1 Meydan (Umraniye) 15,4 0,0 0,0 2,0 58,9
27 Palladium (Atasehir) 13,5 2,8 1,0 0,0 49,5
28 Kozzy (Atasehir) 6,4 0,9 0,0 1,0 23,4
29 Yaylada (Maltepe) 1,4 0,0 0,0 1,0 4,7
30 Sancakpark (Sancaktepe) 5,0 0,0 0,0 0,0 19,6
31 Nautilus (Kadikdy) 12,1 2,8 1,0 0,0 43,9
32 Capitol (Uskiidar) 5,5 1,9 0,0 0,0 19,6
33 Viaport (Pendik) 6,9 0,0 0,0 0,0 27,1
34 Trump AVM (Sisli) 1,4 5,6 0,0 0,0 0,0
35 Diger 13,8 1,9 1,0 19,6 32,7
Total 332,8 374,1 390,4 242,1 321,5
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S2A. Size okuyacaklarimdan hangisi ahisveris merkezine gitmenizin ana nedenidir? (%)

Elinizdeki kart yardimiyla sdyler misiniz?

Total Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Base 421 108 104 102 107

1 Aligveris yapmak 68,2 72,2 77,9 53,9 68,2
2 Vakit gecirmek 10,9 9,3 6,7 17,7 10,3
3 Vitrinlere bakmak 2,6 1,9 1,0 4,9 2,8
4 Arkadaglarimla bulugsmak, sosyallesmek 5,0 2,8 4,8 10,8 1,9
5 Yemek yemek 4,0 4,6 6,7 2,9 1,9
6 Sinemaya gitmek 6,2 9,3 1,0 1,0 13,1
7 Sinema digindaki tiyatro,sergi, konser, dans,

vb. kiiltiirel etkinlikleri takip etmek 0,2 0,0 0,0 1,0 0,0
8 Eglence ve oyun alanlarindan yararlanmak 1,9 0,0 1,9 4,9 0,9
9 Spor salonu, terzi, kuafor, kuru temizleme,

vb. diger hizmetler i¢in 0,7 0,0 0,0 2,0 0,9
10 Cocuklarmmi gezdirmek 0,2 0,0 0,0 1,0 0,0
Total 100 100 100 100 100

S2B. Bunun disinda, ahsveris merkezine gitmenizin diger nedenleri nelerdir? (%)

Elinizdeki kart yardimiyla sdyler misiniz?

Total

Besiktas=1 Bakirko

=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4

421

1 Aligveris yapmak 24,94 19,44 17,31 38,24 25,23
2 Vakit gecirmek 34,92 30,56 31,73 36,27 41,12
3 Vitrinlere bakmak 36,34 39,81 31,73 35,29 38,32
4 Arkadaglarimla bulusmak, sosyallesmek 35,15 34,26 48,08 21,57 36,45
5 Yemek yemek 57,01 62,96 55,77 46,08 62,62
6 Sinemaya gitmek 48,69 53,7 47,12 37,25 56,07
7 Sinema digindaki tiyatro,sergi, konser, dans,

vb. kiiltiirel etkinlikleri takip etmek 3,09 4,63 1,92 0 5,61
8 Eglence ve oyun alanlarindan yararlanmak 13,3 5,56 15,38 20,59 12,15
9 Spor salonu, terzi, kuafor, kuru temizleme,

vb. diger hizmetler i¢in 4,99 3,7 12,5 1,96 1,87
10 Cevap yok 1,19 0,93 0 2,94 0,93
Total 259,62 255,56 261,54 240,2 280,37

S3. Alsveris merkezi seciminizde okuyacagim kriterlerden her birinin sizin icin ne kadar 6nemli oldugunu
1 ile 5 arasinda belirtir misiniz? (%)
Magazalann cesitliligi

Total Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
421
Cok 6nemli=5 20,43 15,74 21,15 9,8 34,58
Onemli=4 67,7 59,26 70,19 79,41 62,62
Ne 6nemli/ne 6nemsiz=3 8,31 18,52 6,73 6,86 0,93
Pek 6nemli degil=2 2,14 3,7 1,92 1,96 0,93
Hic 6nemli degil=1 1,43 2,78 0 1,96 0,93
Total 100 100 100 100 100
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S3. Ahsveris merkezi se¢ciminizde okuyacagim kriterlerden her birinin sizin icin ne kadar 6nemli oldugunu

1 ile 5 arasinda belirtir misiniz? (%)
Kiiltiirel etkinliklerin zenginligi

Total Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Base 421 108 104 102 107

Cok 6nemli=5 11,4 12,04 15,38 6,86 11,21
Onemli=4 46,32 40,74 55,77 56,86 32,71
Ne onemli/ne 6nemsiz=3 28,27 29,63 23,08 23,53 36,45
Pek 6nemli degil=2 11,64 13,89 3,85 9,8 18,69
Hic¢ 6nemli degil=1 2,38 3,7 1,92 2,94 0,93
Total 100 100 100 100 100

S3. Ahsveris merkezi se¢ciminizde okuyacagim Kkriterlerden her birinin sizin i¢in ne kadar 6nemli oldugunu

1 ile 5 arasinda belirtir misiniz? (%)
Ulasim kolayhgi

Total  Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Base 421 108 104 102 107

Cok 6nemli=5 68,17 47,22 73,08 79,41 73,83
Onemli=4 25,89 43,52 22,12 14,71 22,43
Ne 6nemli/ne dnemsiz=3 4,75 4,63 4,81 5,88 3,74
Pek 6nemli degil=2 0,95 3,7 0 0 0
Hic¢ 6nemli degil=1 0,24 0,93 0 0 0
Total 100 100 100 100 100

S3. Ahsveris merkezi se¢ciminizde okuyacagim Kkriterlerden her birinin sizin i¢in ne kadar 6nemli oldugunu

1 ile 5 arasinda belirtir misiniz? (%)
Restoran cesitliligi

Total

Besiktas=1 Bakirko

=) Bayrampasa=3 Umraniye=4

Base 421
Cok 6nemli=5 16,86 10,19 18,27 3,92 34,58
Onemli=4 52,26 46,3 51,92 67,65 43,93
Ne 6nemli/ne dnemsiz=3 21,85 31,48 27,88 15,69 12,15
Pek 6nemli degil=2 7,36 9,26 1,92 10,78 7,48
Hig¢ 6nemli degil=1 1,66 2,78 0 1,96 1,87
Total 100 100 100 100 100

S4. Sunulan Kkiiltiirel etkinlikler alisveris merkezi seciminizde ne kadar etkilidir?

Total Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Base 421
Cok etkili=5 12,35 5,56 21,15 11,76 11,21
Etkili=4 52,02 45,37 60,58 71,57 31,78
Ne etkili/ne etkisiz=3 27,08 37,96 14,42 10,78 43,93
Pek etkili degil=2 6,65 6,48 2,88 5,88 11,21
Hic etkili degil=1 1,9 4,63 0,96 0 1,87
Total 100 100 100 100 100

155




S5a. Alisveris merkezi etkinliklerinden hangilerini biliyorsunuz? (%) (Hatirlatma olmadan alinan cevaplar)

Total  Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Base 421 108 104 102 107

1 Eglence ve oyun faaliyetleri 47,3 42,6 39,4 49,0 57,9
2 Sinema 92,9 96,3 95,2 85,3 94,4
3 Konser 20,9 33,3 23,1 3,9 22,4
4 Tiyatro 19,0 40,7 11,5 2,9 19,6
5 Cocuklara yonelik etkinlikler (resim,

karikatiir, boyama, kukla yapimi, vb.) 16,9 15,7 18,3 27,5 6,5
6 Yetiskinlere yonelik etkinlikler (seramik,

heykel, ebru, vb.) 4,3 7,4 5,8 1,0 2,8
7 Sergi 3,3 4,6 1,0 2,0 5,6
8 Cevap yok 2,1 0,9 0,0 5,9 1,9
Total 206,7 2417 194,2 177,5 211,2

S5b. Peki size okuyacagim ahsveris merkezi etkinliklerinden hangilerini biliyorsunuz? (%)

Total Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Base 421 108 104 102 107

1 Eglence ve oyun faaliyetleri 26,4 32,4 9,6 39,2 24,3
2 Sinema 6,4 2,8 4,8 13,7 4,7
3 Konser 41,6 40,7 51,9 42,2 31,8
4 Tiyatro 40,1 39,8 46,2 38,2 36,5
5 Cocuklara yonelik etkinlikler (resim,

karikatiir, boyama, kukla yapimi, vb.) 39,7 39,8 30,8 52,0 36,5
6 Yetiskinlere yonelik etkinlikler (seramik,

heykel, ebru, vb.) 22,3 32,4 23,1 22,6 11,2
7 Sergi 26,6 36,1 33,7 10,8 25,2
9 Cevap yok 4,5 4,6 1,9 2,9 8,4
10 Promosyon/kampanya calismalari 0,2 0,0 0,0 0,0 0,9
Total 207,8 228,7 201,9 221,6 179,4

S5A - S5B Toplam (%)

Total Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Base 421 108 104 102 107

1 Eglence ve oyun faaliyetleri 73,6 75,0 49,0 88,2 82,2
2 Sinema 99,3 99,1 100,0 99,0 99,1
3 Konser 62,5 74,1 75,0 46,1 54,2
4 Tiyatro 59,1 80,6 57,7 41,2 56,1
5 Cocuklara yonelik etkinlikler (resim,

karikatiir, boyama, kukla yapimi, vb.) 56,5 55,6 49,0 79,4 43,0
6 Yetigkinlere yonelik etkinlikler (seramik,

heykel, ebru, vb.) 26,6 39,8 28,9 23,5 14,0
7 Sergi 29,9 40,7 34,6 12,8 30,8
10 Promosyon/kampanya ¢alismalari 0,2 0,0 0,0 0,0 0,9
Total 407,8 464,8 394,2 390,2 380,4
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S6. Son 1 y1l icinde size okuyacagim ahsveris merkezleri etkinliklerinden hangilerine katildimiz? (%)

Total  Besiktag=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Base 421 108 104 102 107

1 Eglence ve oyun faaliyetleri 40,1 29,6 29,8 49,0 52,3
2 Sinema 80,5 88,0 87,5 56,9 88,8
3 Konser 24,0 34,3 30,8 2,9 27,1
4 Tiyatro 26,8 40,7 29,8 5,9 29,9
5 Sergi 10,9 7,4 13,5 5,9 16,8
6 Yetiskinlere yonelik etkinlikler (seramik,

heykel, ebru, vb.) 1,7 1,9 0,0 1,0 3,7
7 Diger 0,7 0,0 0,0 0,0 2,8
8 Yok/Hicbiri 14,0 9,3 10,6 28,4 8,4
Total 198,8 211,1 201,9 150,0 229,9

Sé6a. Peki bunlar icinde siralama yapacak olsamz en sik katildigimiz birinci etkinligi belirtir misiniz? (%)
INDEKS - SIRALAMA

Total Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Base 1086 294 279 219 294

2 Sinema 51,2 53,4 50,5 42,9 55,8
1 Eglence ve oyun faaliyetleri 18,2 8,8 13,6 33,8 20,4
8 Yok/Hicbiri 13,7 16,3 11,1 17,8 10,5
4 Tiyatro 8,8 13,6 11,5 2,7 5,8
3 Konser 5,2 5,8 9,7 2,3 2,4
5 Sergi 2,4 2,0 3,6 0,5 3,1
7 Diger 0,4 0,0 0,0 0,0 1,4
6 Yetiskinlere yonelik etkinlikler (seramik,

heykel, resim, ebru, vb.) 0,2 0,0 0,0 0,0 0,7
Total 100 100 100 100 100

S7. istanbul’da, ahsveris merkezleri disinda, son 1 yilda size okuyacagim kiiltiirel etkinliklerin
hangilerine katildimz? (%)

Total  Besiktag=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Base 421 108 104 102 107

1 Tiyatro 37,8 40,7 47,1 23,5 39,3
2 Oren yerlerini, arkeolojik alanlar1 ve

miizeleri ziyaret 18,3 22,2 23,1 18,6 9,4

3 Miize/Galeri (fotograf, resim, heykel, giincel

sanat, el sanatlari, vb.) 26,4 30,6 19,2 32,4 23,4
4 Konser 36,8 44,4 48,1 19,6 34,6
5 Opera, bale, dans 2,1 6,5 0,0 1,0 0,9

6 Hicbiri 37,3 417 26,0 50,0 31,8
8 Diger 5,0 0,9 1,9 1,0 15,9
Total 163,7 187,0 165,4 146,1 155,1

S7a. Peki bunlar i¢cinde siralama yapacak olsaniz, en sik katildiimiz birinci etkinligi belirtir misiniz? (%)
INDEKS - SIRALAMA

Total Besiktas=1 Bakirkoy=2 Bayrampasa=3 Umraniye=4
Base 1165 308 325 224 308

1 Tiyatro 32,9 34,4 34,5 26,3 34,4
4 Konser 28,8 30,2 32,9 20,5 28,9
3 Miize/Galeri (fotograf, resim, heykel, el

sanatlari, vb.) 18,4 19,8 12,3 32,6 13,0
2 Oren yerlerini, arkeolojik alanlar1 ve

miizeleri ziyaret 14,3 14,0 19,4 18,8 6,2
8 Diger 53 0,7 0,9 1,3 17,5
5 Opera, bale, dans 0,3 1,0 0,0 0,5 0,0
Total 100 100 100 100 100
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ILCELERDE CINSIYET BAZINDA KULTUREL TUKETIM (%)

AVM'lerde Sinemaya Gidenlerin Cinsiyete Gore Dagilimi (%)

CINSIYET
BOLGE Total Kadin=1 Erkek=2
Besiktas=1 88,0 84,2 92,2
Bakirkoy=2 87,5 89,1 85,7
Bayrampaga=3 56,9 60,0 53,9
Umraniye=4 88,8 77,8 100,0
Total 321,1 311,1 331,7

AVM'ler Disinda Tiyatroya Gidenlerin Cinsiyete Gore Dagilim (%)

CINSIYET
BOLGE Total Kadin=1 Erkek=2
Besiktas=1 40,7 36,8 45,1
Bakirk6y=2 47,1 49,1 44,9
Bayrampaga=3 23,5 28,0 19,2
Umraniye=4 39,3 40,7 37,7
Total 150,6 154,7 147,0

AVM'ler Disinda Konsere Gidenlerin Cinsiyete Gore Dagilim (%)

CINSIYET

BOLGE Total Kadin=1 Erkek=2
Besiktag=1 44,4 38,6 51,0
Bakirkdy=2 48,1 56,4 38,8
Bayrampaga=3 19,6 20,0 19,2
Umraniye=4 34,6 29,6 39,6
Total 146,7 144.6 148,6
AVM'ler Disinda Miize/Galeriye Gidenlerin Cinsiyete Gore Dagilim (%)

CINSIYET

BOLGE Total Kadin=1 Erkek=2
Besiktas=1 30,6 29,8 31,4
Bakirkdy=2 19,2 23,6 14,3
Bayrampaga=3 32,4 34,0 30,8
Umraniye=4 23,4 29.6 17,0
Total 105,5 117,1 93,4

Istanbul'da Oren Yerlerine, Arkeolojik Alanlara ve Miizelere Gidenlerin
Cinsiyete Gore Dagilim (%)

CINSIYET
BOLGE Total Kadin=1 Erkek=2
Besiktag=1 22,2 17,5 27,5
Bakirkdy=2 23,1 20,0 26,5
Bayrampaga=3 18,6 14,0 23,1
Umraniye=4 9,4 5,6 13,2
Total 73,3 57,1 90,3
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EK 3: Sosyo-Ekonomik Statii (SES) 2012 Tablosu

1 2 3 | 4 ‘ 5 B 7 8 :
[lkokul | lkokul {Ortaokull  Lise Mezunu| 2yillk |  Universite Lisans
ASIL GELIR GETIiREN Ki§|' Terk |Mezunu|Mezunu| Normal ‘ Meslek | Y.Okul |Agikogr. Normal | Ustii
EMEKLI ise:
#* |Emekli - caligyor (Onceki isine gére agajida kodlanacak, SES atanacak)
** |Emekli- calismiyor (Onceki isine gore SESn 1 kademe agagisina atanacak: TABLO 2 Emekli Caligmiyor tablosu)
KISIM A -- GELIR GETIREN BiR i5i YOK, GALISMIYOR
1a |igsiz - su an galigmiyor - ek gelir yok, yardim aliyor E E 0 0 0 2 2 2 2
1b |issiz - su an calismiyor - diizenli ek gelir var D D ¢ ¢ ¢
2a |Ev kadini - ek gelir yok, yardim aliyor E E 0 0 0 2 ¢ ¢ ¢
2b |Ev kadini - diizenli ek gelir var D D 2 2 2
3 |Ogrenci (gelir getirici bir isi olmayan) D ¢ ¢ ¢ C2 C2 C2
KISIM B - UCRETLI - MAASLI GALISIYOR
4a |Is5i/hizmetli - parca basi isi olan (diizensiz, zaman-zaman calisan) E D B
Ab |I55i/hizmetli - dizenli isi olan {6zel bir sebep olmadikea ayni isi yapan) D 2 B B B
5 |Ustabasi/kalfa - kendine bagl isgi galisan D 2 B B B
6 |Vonetici olmayan memur [ teknik eleman / uzman vs D G2 B B B
7 |Y8netici {1-5 calisani olan) 2 B A A
8 |¥onetici (6-10 calisani olan) 2 B A A
9 |vanetici {11-20 ¢aligani olan) A A A
10 |Yanetici (20'den fazla calisani olan) A A A
11 |Ordu mensubu {uzman er, astsubay, subay) 2 B A A
12 |Ucretli Kidemli Nitelikli uzman (avukat, doktor, mimar, Mhendis, Akademisyen vs) A A A
KISIM C - KENDI HESABINA GALISIYOR - SERBEST MESLEK - NITELIKLI UZMAN
13 |Ciftgi (kendi bagina/ailesiyle caligan) D D B B
14 |Seyyar - Kendi isi free lance dahil), dikkanda hizmet vermiyor a2 a2 B B
15 |Tek bagina ¢alisan, diikkan sahibi, esnaf (taksi soférl dahil) t A A
16 |isyeri sahibi- 1-5 calisanli (Tic, Tanm, Imalat, Hizmet) & A A
17 |isyeri sahibi- 6-10 calisanli (Tic, Tanm, imalat, Hizmet) A A
18 |Isyeri sahibi -11-20 calisanli (Tic, Tanm, imalat, Hizmet) A A
19 |isyeri sahibi - 20'den dazla calisanli (Tic, Tanm, imalat, Hizmet) A A
20 |Serbest nitelikli uzman (avukat, mihendis, mali migavir, doktor, eczacivs) A A

159



EK 4: Ilce Haritalar

Harita 2: Besiktas Ilcesi

Begiktas - Sigli - Saniyer 4
O sl BEEveri  PAEtiketler L4

® cevahir% 796

® Akmerkez % 59,3

@ Profilo% 33,3

@ istinye Park % 32,4

® wmetrocity % 32,4

Kaynak: Ozlem Canyiirek ve Kutse Altin Ozafsar tarafindan Google maps’ten olusturulmustur.
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Harita 3: Bakirkoy Ilcesi

Balarkdy S TR S "9 @Ej 37 -&Qﬁ%ﬁﬁw%'
W sil EEveri  PAGEtiketler = RN tag e 7 19 " fer "‘\ £ ?5
: SR 5 ey fl',,, |

® carousel (% 837) BN, ' SO 2 i [l 3 ; @ :ﬁ ,\'-"‘"' .
® Capacity (% 67.3) inGd— 1 3 \ £ =

@ Marmara Forum (% 47.1)

@ Galleria (% 45.2)

® AquaFlorya (% 212)

cmv o —

1 e

e

Kaynak: Ozlem Canyiirek ve Kutse Altin Ozafsar tarafindan Google maps’ten olusturulmustur.
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Harita 4: Umraniye Ilgesi

Umraniye - Atasehir - Kadikoy v
O ostil  EEveri  VAEtiketler y

® w1 Meydan % 58,9

© Palladium % 49,5

@ Tepe Nautilus % 439

[ Kmsdagicg

Kaynak: Ozlem Canyiirek ve Kutse Altin Ozafsar tarafindan Google maps’ten olusturulmustur.
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Harita 5: Bayrampasa llcesi

Bayrampasa - Jisli
@ stil EEEveri  DAEtiketler

9 Forumistanbul % 97,1
® Cevahir% 21,6

RO,

NG
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